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CnoBo «OpeHm» (Bim aHri. «brand») o3mawae im’s,, 3HaK a00 CHMBOJ, SKi
1IeHTUGIKYIOTh MTPOIYKINIO 1 TTOCTyTH TpoaaBiia. bpenaunar (Big anri. branding) —
1€ BJIACHE MPOIIEC CTBOPEHHS 1 PO3BUTKY OpeHAy. BpeHIuHT € OCHOBHMM CIIOCOOOM
nudepeHmialii TPOAYKTIB, I1HCTPYMEHTOM IIPOCYBaHHS TOBapiB Ha pPHHOK 1
CTBOPEHHSI 3B’ 3Ky 31 CIIO)KMBaYaMH Ha OCHOBI IIIHHOCTEH, 3aKJIaJIcHUX B OpEHI.

[TonsiTTst «OpeHauHT Micby» (BiA aHri. «place brandingy») Brepiiie BUKOPUCTAB
C. Auxoner 'y 2002 p. Panimie mpocyBaHHS  TYpUCTUYHUX  JIECTUHAIIIM
IHCTPYMEHTaMH MapKeTUHTY BUBYaIM Yy cBoix mpaigsix @. Kotnep, C. PaitnicTo Ta
iH111. Tak, MOHATTS OPEHIMHTY MICIb 3aCTOCOBYETHCS IIOJI0 MICT, PET10HIB, KpaiH 4u
TYPUCTUYHUX HAMPAMKIB Ta iX KOHKYPEHIIil 32 TYpHUCTIB, IHBECTOPIB, )KUTEJIB TOIIIO.

3pocTaHHs TiIoOami3alli 3HAYHO NOCWIMJIO KOHKYPEHII0 MK KpaiHamH,
MICTaMH Ta PET1I0HAaMH CTOCOBHO 3QJIyYEHHS B HUX IUJILOBUX ayJAUTOPINA. 3 OIJISIAY Ha
e, MmoO0 OTpUMaTH KOHKYPEHTHI IepeBard Ta IIJBHUILUMTUA peEImyTalllo Ta
MpUBA0IMBICTE TEPUTOPII K OO’€KTYy IHBECTYBaHHS 1 SK CepeloBULIA
KUTTENSUIBHOCTI, MICUS NOTPEOYIOTh PI3HUX CTpaTerii MapKeTUHry Ta OpEHIUHTY
[2].

[Ipaktuka Openmunry wicup posmodanacs B XlIXcr. y CIIA 3 wmetoro
30UTBIIIEHHSI HACEJICHHsSI CUIbChKOI MicIeBOCTI. B nuisax Typusmy OpeHIUHT MicTa
BIIEpIIIe 3acTOCyBaia amepukaHncbka kommanis «Wells Rich Greeney», cTBopuBImM y
1977 p. cencariitauii gorotun «l love NY» mis npuBabiieHHS TYPUCTHYHHUX TOTOKIB
0 M. HLm-ﬁopK. [Tounnarounn 3 2010-x pp., 3’sABMIAcsS 3arajbHa TCHJICHINS
PO3TIAAaTH OPSHAMHT MICIIS SIK HOBE HayKOBE T0JI€ JOCIIKEHHS [4].

IMimk KpaiHu Ha MDKHAPOIHINA apeHl (POPMYETHCS HE JIMIIE HA HalllOHAJTLHOMY
PiBHI, a i yepe3 perioHy Ta MyHIUIATITETH — OKpEMI MicTa, cenuuia, cena. Pepopma
JeUeHTpati3alii B YKpaiHl Jaja TEepUTOplaJbHUM OAMHUIIM [OJATKOBY CHIYy W
MIJKPECTUIa IXHIO 3HAYYILICTh, sIKa HaJaJll JIMIIE 3pocTaTuMe. ABTOpP NEPEKOHAHUIH,
10 KOKHA TepUTOpiajbHa IpoMaja NoTpedye MApKETUHIOBO1 cTpaTterii, popMyBaHHs
Ta MPOCYBaHHS BIACHOTO «OpeHmay. Lle momomarae 3asiBUTH PO CBOIO YHIKAJIBHICTh
Ta €()EeKTUBHO CIpPUSIE€ EKOHOMIYHOMY PO3BUTKY.

VY TypucTH4HOMY OpeHIMHIY MicTa BU3HAUYHE MICIE Mociaae oro norotu. Lle
OJMH 13 HaWOUIBII TPHUBAOIMBUX €IIEMCHTIB, SKUM MOXKHA 3MIIHUTH MICHKUM
TYpUCTUYHUN OpeHJ|, CTBOPIOIOYM TIO3UTUBHUN IMITUK Y CBIJOMOCTI JIFOJICH.
Hampuknan, 3 inimiatuBu Kuipamu B 2011 p. 3amoyaTtkoBaHo KOHKypc «Kparwmii
norotun KueBa». Jlorotun mmanyBaim obpatu a0 €Bpo-2012 nmns pexnamu
CYBEHIpHOI MPOAYKIIi, a TakoX st (GOpMyBaHHS MO3UTUBHOTO iMiKy Kuema Ha
MDKHApOJHINA TYPUCTHUYHIN apeHi. ¥ KOHKYpCl nepeMoriiv konueniii: «KuiB — Micro,
ne Bce nmounHaeThes» A. denopona ta «Kyiv. You will come back» B. Konorasnoga.
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byno Buxopucrano o6pazu-popmu, 10 3ManbOBYIOTh KHIB SK 1CTOPUYHMIA,
TYpPUCTUYHHUNA, IYXOBHUN Ta KyJIbTypHUH ILEHTP: «Kparuis» cuMBOJizye JIHIMpo,
JIETEHJy 3aCHYBaHHS Ha CXWJaX pIKU; «KalllTaH» — 3€JI€HE MICTO, MICTO-TIapK;
«KYTIOJ» BKa3y€ Ha 30JO0TOBEPXICTh CTOJHULI, CBSITICTh, BEIUKY KUIBKICTH XpamiB
ICTOPUYHOTO 3HAYCHHS; «Ceple» — yNo0JIeHe TopoAssHaMU 1 KOMGOPTHE ISl JKUTTS
MicTo [1].

Cranom Ha 2021 p. xonmeniis «KuiB — MicTo, 7€ BCE€ MOYMHAETHCS
BUKOPUCTOBYEThCSI Ha odimiiHoMy KHiBCBKOMY TYpUCTHYHOMY MOpTaji, MPOMO-
Marepiajiax 1 colliagbHuX iHimaTuBax [1].

Bigznauumo posnopsmpkenas KMJIA «IIpo npoBenenHs koHKypcy «TamicMmad
M. KueBa»y y 2018 p.». Metoro Konkypcy Oyno ¢opmyBaHHS Ta MiATpUMaHHS
no3uTUBHOrO MKy Kuea. OOpaHHs TallicMaHy CHPSIMOBAaHO Ha TMOIMYJISIPU3AIIIO
KueBa Ha MIKHApOAHIN TYpUCTHUHIM apeHi, 3aKpIUTA HOTO CTATyC SIK Cy4acHOTO
MeETrarnoJicy 3 0araToBIKOBOIO ICTOPI€I0 Ta HEMOBTOPHOIO aii/IcHTUKOIO [3].

AKTHBHY y4acThb Yy CTBOPEHHI Ta MIATPUMII TypuctuyHoro Openpa Kuesa
O0epyTh ekcnepTu 3 KoMaHIu «AreHTH 3MiH». IllopiyHO «ATEHTH» 1HILIIOIOThH
YyuMaldy KUIBKICTh MPOEKTIB, CIPSIMOBAaHUX MEpII 332 BCE HA PO3BUTOK IMIIKY Ta
KOPIOPAaTUBHOI 11eHTUYHOCTI M. KwueBa. B Xxonl [IOCHIIKEHHS aBTOPOM OyJio
MPOBEJICHO OMHUTYBAHHS, SIKE BU3HAYMIIO CTABIICHHS PECMOHACHTIB 0 OPEHIUHTY M.
Kuesa.

Typuctuyni necTuHaiii MOCTIHHO PO3BUBAIOTHCA Ta 3MIHIOIOTHCS, TOMY
BOXXJIMBO JOCITYXaTUCS JI0 IXHBOTO PUTMY W TpaMOTHO IOCTaBUTHUCA JI0 PO3POOKU
MapKETUHTY Micllb. YacTo mij BIUIMBOM 3HAUYIIMX MOJii a00 B MpoOIIECi COIiaabHO-
€KOHOMIYHOTO POCTY MiCTa TpaHC(POPMYIOTHCS 3MICTOBHO — 3B1JICH BUHUKAE MOTpeda
B PEOPCHAMHTY 3apajy MOOYJIOBH «KHBOT0» 00pa3y, c(popMOBaHOTO HE Ha OCHOBI
Mi)iB 1 CTEPEOTHIIIB PO MICIEBICTh, & TAKOTO, IO BIATNOBITAB OW BUKJIMKAM
Cy4acHOCTI.
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