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Поява та розвиток на міжнародному ринку туристичних послуг такого 

виду туризму, як подієвий туризм, зумовили підвищення попиту серед 

споживачів на цей досить новий напрям в означеній галузі. З року в рік 

кількість відвідувачів подієвих турів зростає, що викликає необхідність у 

створенні модернізованої інфраструктури, вивченні туристичного попиту на 

подієвий туризм та факторів, що впливають на нього, підготовці спеціаліс4тів 

для взаємодії зі споживачами під час проведення заходів та залученні грошових 

коштів для просування, реалізації та розвитку event-турів. Впровадження 

подієвого туризму на території України сприятиме підвищенню економічного 

рівня країни, розвитку внутрішнього туризму та росту туристопотоків. 

Останніми роками ефект глобалізації міжнародного туризму призвів до 

росту конкуренції між популярними напрямами та пошуку оптимальних 

позицій на туристичному ринку. В такій ситуації подієвий туризм виступив як 

істотний елемент в розвитку туристичних дестинацій, залученні споживачів, 

пошуку інвестицій та покращенні локального і регіонального рівня економіки.  

Подієвий туризм – це порівняно молодий напрям туризму як в Україні, так 

і у світі, в якому головною мотивацією споживачів виступає інтерес до 

відвідування певної спортивної, розважальної, музичної або іншої події та 

прийняття у ній участі. Унікальні подієві тури поєднують у собі рекреацію, 

відпочинок та розваги одночасно. За оцінкою Всесвітньої туристичної 

організації (UNWTO) подієвий туризм на даний час є одним з 

найперспективніших видів туризму у світі. Серед інших видів туризму подієвий 

туризм вражає своєю насиченістю програми, видовищністю, яскравістю та 

атмосферою. Ще однією особливістю подієвого туризму є невичерпність його 

ресурсів [2; 78].  

Події є важливою ланкою мотивації туризму і посідають головне місце в 

проектуванні туристичних пакетів та стимулюванні продажів багатьох 

туристичних напрямів. Планування та створення подієвих турів розпочалося 

лише кілька десятиліть тому і було зумовлене зростанням попиту споживачів 

на нові враження від таких подій, як, зокрема, фестивалі, карнавали, спортивні 

змагання. Індустрія подієвого туризму є галуззю, яка динамічно розвивається в 

наш час і створює значну кількість робочих місць. Крім того, події грають іншу 

важливу роль – культурний розвиток, зміцнення національних та релігійних 

ідей, наукова пропаганда та духовний відпочинок [3, с. 85]. 

Ринок подієвого туризму варто розглядати в декількох аспектах:  

– як спосіб подолання сезонних коливань та географічного поширення 

попиту за межі регіону та країни;  
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– як інструмент створення іміджу туристичних дестинацій та стратегічного 

планування їх розвиту;  

– як каталізатор розвитку суміжних галузей і напрямів діяльності;  

– як спеціалізований туристичний ринок, який має свою структуру і 

характерні риси розвитку [4, с. 97–103]. 

Подія та досвід, здобутий у подорожі, повинні взаємодіяти як ціла 

конструкція. Теоретики та психологи займаються вивченням впливу подієвого 

туризму на відвідувачів. Коло потенційних переживань під час споживання 

подій досить широке: від веселощів та карнавалів до урочистої духовності 

релігійного паломництва у священні місця. Багато подій повчального 

характеру, інші орієнтовані на торгівлю та прибуток.  

Теорія розвитку та популярності подієвого туризму базується на трьох 

взаємопов’язаних аспектах:  

1) поведінка людей, їх вольовий вибір;  

2) емоції, настрой та установки;  

3) пізнання, усвідомлення та розуміння події [2, с. 422].  

Мотиваційні дослідження в секторі подій дали змогу зробити висновки, що 

туристи мають ряд причин долучитися до участі у святкуваннях або 

відправитися у подієвий тур:  

– знайомство з культурою, традиціями, духовним життям інших країн 

світу;  

– спілкування з однодумцями;  

– бажання до нового, незвіданого, унікального;  

– спортивний інтерес;  

– необхідність відчути себе частиною грандіозного дійства;  

– відпочинок (духовний та фізичний);  

– всесвітня популярність даної події. 

Нині спеціалісти туристичної сфери працюють над великою кількістю 

проблем, пов’язаних безпосередньо з подієвим туризмом, його організацією та 

просуванням, та намагаються знайти відповіді на такі актуальні питання:  

– найбільш ефективно використовувати події для отримання максимально 

високого прибутку;  

– чи здатні події локального масштабу повернути всі вкладені в них 

інвестиції;  

– як довго певні види подій зможуть тримати увагу публіки та збирати 

велику кількість споживачів; 

– які ризики можуть бути пов’язані з проведенням подієвих турів;  

– як зберегти навколишнє середовище від масового напливу туристів тощо. 

Згідно з останніми дослідженнями до 2020-го року кількість учасників 

event-турів може перевищити число учасників екскурсійних турів та скласти 

більше 35% від загального попиту на різнорідні тури [1].  

Серед найвідоміших та найпопулярніших фестивалів в Україні сьогодні 

чільне місце посідають так звані «молодіжні». На жаль, в Україні є невелика 

кількість туроператорів, які спеціалізуються на внутрішньому туризмі, зокрема 

пропонують етнотури. Це, зокрема, туроператор «Відвідай», м. Львів; 
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туроператори «Терра Інкогніта» і «Етнотур» м. Київ, туроператор «Вилково-

Тур», м. Одеса, Туроператор «Окрайна», м. Тернопіль та ін. Програма розвитку 

туризму у Вінницькій області на 2017-2020 роки розроблена на виконання 

операційної цілі – формування цілісного туристичного продукту, здатного 

максимально задовольнити потреби міжнародного і внутрішнього туризму. 

У сучасному глобалізованому світі провідні держави дали належну оцінку 

перевагам від розвитку туристичної галузі. Туризм сприяє зростанню 

зайнятості населення, диверсифікації економіки, оскільки туристична галузь 

пов’язана з роботою більше як 50 галузей, що підвищує інноваційність 

національного господарства.  

Туристична галузь набуває все більшого значення для розвитку економіки 

та соціальної сфери у Вінницькій області. Становлення внутрішнього і в’їзного 

туризму має перспективи стати важливим чинником соціального-економічного 

розвитку області. Основним завданням є формування сучасної 

конкурентоспроможної туристичної індустрії Вінницької області, спроможної 

задовольнити потреби іноземних та вітчизняних громадян в туристичних та 

рекреаційних послугах. Вінниччина має всі передумови для інтенсивного 

розвитку внутрішнього та зовнішнього туризму: особливості географічного 

положення та рельєфу, сприятливий клімат, багатство природного, історико-

культурного та туристично-рекреаційного потенціалів. В області на 

державному обліку перебуває 4307 пам’яток культурної спадщини: 1739 - 

археології, 1893 - історії, 526 - містобудування та архітектури, 101 - 

монументального мистецтва, 47 - садово-паркового мистецтва, 1- ландшафтна. 
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