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ВСТУП 

У сучасному світі, де інформаційні технології розвиваються з великою 

швидкістю, дуже важливі нові розробки, спрямовані на покращення роботи ЗМІ. 

Навіть при значній конкуренції з Інтернет-мережею, телебачення і радіо 

залишаються популярними серед своєї цільової аудиторії. Таким чином, можна 

сказати, що телерадіожурналістика ще не готова зникнути і активно змагається 

за увагу своїх реципієнтів. 

Для збереження своєї аудиторії засоби масової комунікації повинні все 

більше враховувати інтереси потенційних глядачів та слухачів. Для створення 

якісного контенту на телебаченні і радіо необхідно мати досвідчених журналістів 

(ведучих), які володіють значною кількістю знань і професійними навичками. На 

них лежить велика відповідальність за створення якісного інформаційного 

простору і вплив на громадську думку в умовах сучасної суспільно-політичної 

ситуації в Україні. 

Розуміння значення телевізійних і радіо жанрів виникає, коли журналіст 

розуміє наскільки важлива взаємодія між візуальними та вербальними 

елементами для даних видів масової комунікації. На телевізійному екрані 

зображення та звук створюють певну гармонію у сприйнятті реальності завдяки 

використанню звуку і зображення водночас. Щодо радіомовлення, дана гармонія 

взаємодії зображення і звуку відбувається швидше на підсвідомому рівні. Таким 

чином, формула "говори так, щоб я тебе бачив і відчував. Говори так, щоб я бачив 

і відчував те, що бачиш і відчуваєш ти" стає важливою як для радіомовлення, так 

і для телебачення. Сутність специфіки жанрів телерадіоефіру розкривається 

поступово. Це те, чому необхідно навчитися і те, що слід відчувати. 

Власники медіахолдингів постійно розширюють свій контент, 

впроваджуючи різноманітні формати, проєкти та обличчя. Це робиться для того, 

щоб знайти нові способи передачі інформації. Ранкові програми відіграють 

ключову роль у цьому контексті, оскільки вони є зручним способом 

підготуватися до робочого дня, не витрачаючи багато часу на пошук цікавого 

відео в Інтернеті. Можливо так відбувається через те, що на просторах Інтернету 
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у нас є великий вибір, в той час як у ЗМК цей вибір обмежений: що увімкнув, те 

й слухатимеш. 

Ступінь наукової розробки. Питання особливостей ранкових програм в 

теле- та радіожурналістиці досліджували різні вчені. І. Мащенко займався 

питанням хроніки українського радіо і телебачення в контексті світового 

аудіовізуального процесу, а разом з Ф.Комом вони наголошують, що перше 

мовлення в Україні зажило лихої слави через нецікаві передачі. Натомість 

А. Полісученко наголошує, що  інтерактивність є обов’язковим складником 

сучасних ранкових передач на українських каналах. Українська письменниця, 

журналістка та радіоведуча Ніна Даценко пояснює, чому більшість країн мають 

своїх кандидатів на звання «винахідник радіо».  В. Маргалик розглядає поняття 

«імідж ведучого», а за словами Л. Довженко в сучасній журналістиці головною 

стає роль ведучих. Незважаючи на значні наукові роботи схожих тем, 

особливості ранкових програм у ЗМК потребує детального та обґрунтованого 

дослідження. 

Всі вищезазначені розробки досліджують проблему з позиції теорії. 

Дослідження цієї теми дозволить краще зрозуміти унікальні особливості цього 

формату, його жанрову різноманітність, а також специфіку взаємодії з 

аудиторією. Важливо розуміти, що ранкові шоу обумовлені великим впливом на 

формування поглядів і настроїв слухачів/глядачів. що, власне, і зумовлює 

актуальність теми. 

Мета даної роботи - дослідити формати та підходи до створення ранкових шоу 

на загальнонаціональних телеканалах та комерційних радіостанціях, а також 

визначити перспективи життя та розвитку цього формату. З урахуванням швидкого 

розвитку медіа та змін у споживанні інформації, вивчення ранкових програм стає 

ключовим для розуміння їхнього впливу на громадську думку та культурні аспекти 

суспільства. 

Завдання дипломної роботи: 

- Ознайомитися з історією виникнення телебачення, радіомовлення та їх 

перших ранкових програм; 
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- Визначити тематику, правила, функції та хронометраж ранкових шоу на 

радіо і телебаченні; 

- Проаналізувати творчий персонал під час створення телевізійного 

продукту; 

- Охарактеризувати провідні тележанри розважального формату; 

- Розглянути ранкові програми на провідних вітчизняних телеканалах та на 

радіомовленні; 

- Обґрунтувати особливості іміджу ведучих та їх роботи в ранкових теле- та 

радіопрограмах; 

- Навести приклади хороших ведучих та аргументувати чому саме на них 

потрібно рівнятися; 

Об'єктом дослідження є ранкові програми  на провідних каналах 

телебачення й радіомовлення "1+1", "Суспільне Культура", "Хіт FМ" та "RADIO 

ROKS". 

Предметом дослідження є особливості та актуальність застосування 

ранкових програм на просторах теле- та радіомовлення. 

Наукові методи дослідження. У процесі дослідження було використано 

наукові методи:  

теоретичний аналіз – пізнанням даного методу стають думки експертів, теорії 

дослідників, закони. 

Метод класифікації - угруповання об'єктів дослідження на прикладі кадрового 

та поза кадрового персоналу зі створення телевізійної програми. 

Контент-аналіз – застосовувався для дослідження текстів масової інформації з 

метою подання ширших знань у висвітлювальній темі. Результат методу можна 

побачити по списку використаних джерел та літератури, а також викладу загальної 

інформації у роботі. 

Метод телевізійного, радіо та програмного дискурсу - в основі методу лежить 

соціолінгвістична сукупність знань. Форми мовленнєвої, візуальної та слухової 

комунікації розглядаються як процес, який не описує, а формує соціальну 

реальність. 
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Тематичний аналіз тексту - першим етапом було обрання актуальної теми, яка 

обертається в медійному просторі (якісний підхід). Другим етапом тематичного 

аналізу був відбір інформації тільки через кількісне визначення  теми у тексті. 

Третій етап – підсумок, результати дослідження. Остання стадія аналізу була 

потрібна для визначення пропущених або не відмічених тем. 

Метод моделювання - для тлумачення та інтерпретації змісту дослідження. 

Метод узагальнення – для формулювання кінцевих висновків.   

Наукова новизна одержаних результатів. Якщо аудиторія телебачення і 

радіомовлення розумітиме, як саме формується ранкова телепрограма, вони 

зможуть активно сприяти її вдосконаленню. Це, своєю чергою, підвищить їх 

інтерес щодо перегляду шоу, а отже, сприятиме зростанню рейтингів. 

Практична значущість одержаних результатів. Дослідження у даній 

роботі може мати практичний вплив на область медіа та журналістики, а саме: 

- формування контент-стратегій. Результати дослідження можуть надати 

цінну знахідку щодо вподобань та очікувань аудиторії в ранкових програмах; 

- розвиток та модернізація програм. Знання з дослідження можуть бути 

використані для покращення та модернізації існуючих ранкових програм. 

Наприклад, зміни у форматі, темах, ведучих або структурі програми можуть 

допомогти збільшити її привабливість для аудиторії; 

- взаємодія з аудиторією. Розуміння особливостей ранкових програм може 

допомогти в ефективній взаємодії з аудиторією через соціальні мережі, онлайн-

платформи та інші канали комунікації; 

- рекламна стратегія. Деякі аспекти з дослідження можуть бути використані 

рекламодавцями для кращого розуміння своєї цільової аудиторії та розробки 

ефективних рекламних стратегій, спрямованих на ранкові програми. 

Структура та обсяг роботи. Дипломна робота складається з реферату, 

вступу, 3-х розділів, висновків, списку використаних джерел та літератури. 

Загальний обсяг роботи складається з 69 сторінок та з 73 найменувань у списку 

використаних джерел. 
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ВИСНОВКИ 

Теперішній час надзвичайно складний для всієї громадськості. Іноді 

здається, що хочеться втекти від потоку інформації та жорсткої реальності. Але 

водночас, сьогодні всім необхідно бути обізнаними щодо подій в Україні та світі. 

Мета команд телебачення та радіо полягає в тому, щоб створювати 

інформаційний ранковий продукт, який передає надію. Надію на новий день, на 

майбутнє, на щасливе життя, і, звісно, на перемогу. 

Ранкові програми існують більше 70 років і за цей час сформувалася чітка 

структура та зміст цього формату.  

Важко не помітити зміни в розважальному напрямку українського 

телебачення. Військові події та економічна криза вплинули на зміст телепрограм, 

призводячи до помітного зменшення кількості розважальних шоу. Окрім цього, 

зменшилася кількість сатиричного гумору. Однак, не зважаючи на ці зміни, 

розважальні ранкові програми все ще займають своє місце в  медіапросторі і 

будуть існувати, поки існує попит на них, незалежно від політичних чи воєнних 

обставин. 

Традиційно для українського телебачення та радіомовлення ранкове шоу 

належить до інформаційно-розважального жанру, виконуючи певний перелік 

функцій. 

Загалом воно включає в себе: актуальні новини, кулінарію, гороскопи, 

інтерв’ю з зірковими гостями та експертами, авторські сюжети на популярні 

теми, розважальні блоки у вигляді музичних пауз та інтерактивні вікторини. 

Рисами ранкових шоу можна назвати: актуальність, оперативність, 

динамічність, доступність, різножанровість. Стиль ранкової програми будується 

відповідно до концепції телеканалу, яка перш за все повинна орієнтуватися на 

потенційного глядача.  

Ведучий є важливим засобом комунікації між медіа програмою та 

реципієнтом. У жанрі ранкової програми ведучий повинен володіти низкою 

специфічних якостей та умінь: витривалість, стійкість, індивідуальність, 

комунікативність, креативність, багатозадачність. 
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Ознайомившись з історією виникнення телебачення, радіомовлення та їх 

перших ранкових програм; визначивши тематику, правила, функції та 

хронометраж ранкових шоу на радіо і телебаченні; проаналізувавши творчий 

персонал під час створення телевізійного продукту, дана тема може включати 

нове вивчення стратегій створення та ведення ранкових передач. 

Окрім цього, ознайомившись із провідними тележанрами розважального 

формату; розглянувши ранкові програми на провідних вітчизняних телеканалах 

та на радіомовленні й обґрунтувавши особливості іміджу ведучих та їх роботи в 

ранкових теле- та радіопрограмах, можна виявити нові підходи до розуміння 

впливу ранкових медіапрограм на емоційний стан, увагу аудиторії та соціальний 

вплив на неї. Це сприятиме формуванню позитивного сприйняття та взаємодії з 

глядачами та слухачами, а наведені приклади хороших ведучих та аргументи 

чому саме на них потрібно рівнятися додатково розкрили тему роботи. 

Загалом, якщо аудиторія телебачення і радіомовлення розумітиме, як саме 

формується ранкова програма, вона зможе активно свідомо сприяти її 

вдосконаленню завдяки інтерактивності і зворотному звʼязку. Це, своєю чергою, 

підвищить інтерес глядачів/слухачів щодо перегляду шоу, а отже, сприятиме 

зростанню рейтингів медіа. 

Дані висновки з дослідження можна буде застосувати у наступних аспектах: 

— Формування контент-стратегій. Результати дослідження можуть 

надати цінну знахідку щодо вподобань та очікувань аудиторії в ранкових 

програмах; 

— Розвиток та модернізація програм. Знання з дослідження можуть 

бути використані для покращення та модернізації існуючих ранкових програм. 

Наприклад, зміни у форматі, темах, ведучих або структурі програми можуть 

допомогти збільшити її привабливість для аудиторії. А пропозиції щодо 

відпрацювання після ефіру неправильно вжитих наголосів, русизмів, слів-

паразитів, якими інколи наповнена мова ведучих, дасть змогу покращити якість 

ведення прямих ефірів; 
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— Взаємодія з аудиторією. Розуміння особливостей ранкових програм 

може допомогти в ефективній взаємодії з аудиторією через соціальні мережі, 

онлайн-платформи та інші канали комунікації. 

— Рекламна стратегія. Деякі аспекти з дослідження можуть бути 

використані рекламодавцями для кращого розуміння своєї цільової аудиторії та 

розробки ефективних рекламних стратегій, спрямованих на ранкові програми. 

Кожен з нас бажає отримувати зранку саме те, до чого звик. Якщо людина 

звикла зустрічати день з музикою, то вона насамперед вмикає музичний канал. 

Інша частина аудиторії починає день з новинами. Деякі особистості бажають 

послухати корисні поради, які допоможуть гарно провести день. Інші реципієнти 

розпочинають свій день із чашкою кави, переглядаючи легкі, необтяжливі 

сюжети, а діти зранку хочуть дивитися мультфільми. Якщо уявити 

середньостатистичну сімʼю — кожен член родини намагається ввімкнути щось 

своє. Через це ранкове інформаційно-розважальне шоу включає в себе всі ці 

блоки, для кожного члена родини. До того ж головна мета подачі інформації 

глядачу — це підняти настрій. Тому, якщо дивитись з цієї точки зору, можна 

сказати, що ранкове шоу — це вічний жанр. Питання тільки в тому, щоб 

правильно його наповнювати. 
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