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ВСТУП 

У сучасному інформаційному суспільстві телебачення залишається 

одним із найвпливовіших засобів масової комунікації, що формує світогляд 

мільйонів глядачів. Звукова складова телевізійного контенту є надзвичайно 

важливим компонентом, який не лише доповнює візуальний ряд, але й 

виступає потужним інструментом впливу на сприйняття, свідомість та 

емоційний стан аудиторії. Дослідження специфіки засобів виразності та 

компонентів фонограми на українському телебаченні набуває особливої 

актуальності в контексті стрімкого розвитку цифрових технологій та 

трансформації медіапростору. 

Звуковий компонент телевізійних програм є складним, 

багаторівневим явищем, що включає мовлення, музичний супровід, шуми, 

звукові ефекти та акустичний простір. Кожен із цих елементів виконує 

певну функцію в загальній драматургії програми та впливає на формування 

цілісного аудіовізуального образу. Особливості використання звукової 

доріжки відрізняються залежно від жанру телевізійної програми, її цільової 

аудиторії та комунікативної мети. 

Актуальність дослідження зумовлена кількома чинниками. По-

перше, у вітчизняному медіапросторі спостерігається недостатня 

теоретична розробка питань звукового оформлення телевізійних програм, 

незважаючи на те, що практичні аспекти даної проблеми постійно 

вдосконалюються. По-друге, в умовах інтенсивної конкуренції за увагу 

глядача саме якісне звукове рішення часто стає тим фактором, який 

визначає успішність телевізійного продукту. По-третє, впровадження нових 

технологій просторового звуку та концепції «аудіо наступного покоління» 

відкриває нові горизонти для креативного використання звукових засобів 

виразності, що потребує належного наукового осмислення. 
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          Дослідженість теми. Проблематика використання звукової доріжки в 

телевізійному контенті є предметом досліджень у різних наукових сферах, 

таких, як журналістика, аудіовізуальні мистецтва, креативні індустрії та 

когнітивна психологія. Теоретичні аспекти звукового оформлення 

медіапродукції розглядаються у працях таких учених, як Мішель Чіон, Рік 

Альтман, Лорі Філдс та Сергій Зубков. Значну увагу приділено впливу 

музики та звукових ефектів на емоційне сприйняття контенту, що 

висвітлюється у дослідженнях когнітивних психологів, зокрема Даніела 

Левітіна та Енн Блум, а також у практичних розвідках звукорежисерів, 

таких як Вальтер Мерч. Проте вітчизняні дослідження, присвячені 

специфіці використання звукової доріжки в українському телепросторі, є 

недостатньо розробленими, що зумовлює актуальність цього дослідження. 

         Методи дослідження. Методологічною основою дослідження є 

комплексний підхід, що поєднує теоретичні та емпіричні методи наукового 

пізнання. 

 Теоретичні методи: аналіз, синтез, порівняння, узагальнення та 

систематизація наукової літератури з медіазнавства, аудіовізуального 

мистецтва та психології сприйняття. 

 Емпіричні методи:  

o Спостереження за особливостями використання музичного 

супроводу в телевізійних програмах різних жанрів. 

o Анкетування аудиторії щодо сприйняття контенту з різними 

звуковими оформленнями. 

o Експеримент із порівнянням реакцій глядачів на фрагменти 

телевізійних програм із музичним супроводом та без нього. 

o Статистична обробка даних для узагальнення отриманих 

результатів. 

Структура роботи зумовлена логікою дослідження і складається зі 

вступу, трьох розділів, висновків та списку використаних джерел. У 
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першому розділі розглядаються теоретичні аспекти використання 

компонентів звукової доріжки як будівельного матеріалу світогляду. 

Другий розділ присвячено специфіці роботи зі звуком у сучасному 

телебаченні. У третьому розділі висвітлено сучасні стандарти телебачення 

та нові художні можливості при створенні звукової доріжки. 

Практичне значення отриманих результатів полягає у можливості їх 

використання при розробці звукового оформлення телевізійних програм 

різних жанрів, а також у навчальному процесі при підготовці фахівців у 

галузі телебачення та аудіовізуальних мистецтв. 

Метою дослідження є комплексний аналіз специфіки засобів 

виразності та компонентів фонограми в телевізійних програмах різних 

жанрів на українському телебаченні, а також визначення їхньої ролі у 

формуванні сприйняття контенту глядачами. 

Об’єктом дослідження є телевиробництво та телемистецтво в 

аспектах досліджень звукової доріжки та її складових. 

Предметом дослідження виступають особливості використання 

засобів звукової виразності та їхній вплив на сприйняття телевізійного 

контенту аудиторією. 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання: 

1. Дослідити когнітивно-комунікативний характер взаємодії 

телевізійного контенту з аудиторією через засоби звукової 

виразності. 

2. Проаналізувати психологічний та когнітивний вплив музики на 

глядача в контексті телевізійного перегляду. 

3. Визначити творчі прийоми використання музичного оформлення в 

програмах різних жанрів. 



 7 

4. Провести порівняльний аналіз застосування музики в інформаційних, 

документальних та розважальних програмах українського 

телебачення. 

5. Здійснити емпіричне дослідження щодо сприйняття контенту без 

фонової музики в порівнянні з аудіальним оформленням. 

6. Розглянути нові технологічні можливості звукового оформлення у 

контексті розвитку цифрового телебачення. 

7. Окреслити перспективи впровадження концепції «аудіо наступного 

покоління» в українському телевізійному просторі. 

Методологічною основою дослідження є комплексний підхід, що 

поєднує теоретичні та емпіричні методи наукового пізнання. Серед 

теоретичних методів використано: аналіз, синтез, порівняння, узагальнення 

та систематизацію. Емпіричну базу дослідження складають методи 

спостереження, анкетування, експерименту та статистичної обробки даних. 

Структура роботи зумовлена логікою дослідження і складається зі 

вступу, трьох розділів, висновків та списку використаних джерел. У 

першому розділі розглядаються теоретичні аспекти використання 

компонентів звукової доріжки як будівельного матеріалу світогляду, 

зокрема когнітивно-комунікативний характер взаємодії з аудиторією, 

психологічний вплив музики та творчі прийоми її використання. Другий 

розділ присвячено специфіці роботи зі звуком у сучасному телебаченні, де 

проаналізовано застосування музики в програмах українського телебачення 

та представлено результати дослідження щодо сприйняття контенту з 

різним звуковим оформленням. У третьому розділі висвітлено сучасні 

стандарти телебачення та нові художні можливості при створенні звукової 

доріжки, включаючи концепцію «аудіо наступного покоління» та 

використання просторового звуку. 
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РОЗДІЛ 1.  КОМПОНЕНТИ ЗВУКОВОЇ ДОРІЖКИ ЯК БУДІВЕЛЬНИЙ 

МАТЕРІАЛ  СВІТОГЛЯДУ 

Звукова доріжка є складовою звукозорової образності та одним з двох 

компонентів медіаконтенту, що виконує цілий спектр функцій: від 

інформаційної та емоційної до когнітивної й структурної. Вона впливає на 

сприйняття аудиторії, створює відповідну атмосферу та допомагає 

структурувати наратив. У науковій літературі існує декілька підходів до 

дослідження звукової доріжки. Дослідники розглядають звукові елементи 

як засіб комунікації, що формує когнітивні моделі сприйняття інформації. 

Наприклад, Г.Г. Почепцов [1] досліджує механізми вербальної та 

невербальної комунікації у медіапросторі, а О.Є. Шевченко [2] аналізує 

інтонаційні характеристики мовлення у телевізійному дискурсі. Їхні 

висновки свідчать про те, що поєднання мовних і звукових засобів створює 

додатковий рівень смислового впливу на аудиторію.  

Дослідження психологів і медіадослідників підтверджують, що 

музика активує лімбічну систему мозку, що безпосередньо впливає на 

емоційний стан глядачів (Г. Буш, П. Луу, М.И. Познер) [3]. Тарнов [2019] [4]  

наголошує, що музичний супровід у телевізійних програмах виконує роль 

когнітивного маркера, допомагаючи аудиторії легше сприймати складні 

сюжети та емоційно залучатися до контенту.  

У сфері звукорежисури виділяються різні підходи до використання 

музики в телебаченні. Т. Ланд звертає увагу на значення лейтмотиву, 

контрапункту і звукової синестезії у створенні драматургічного ефекту. 

Ганс Циммер змінив музичний підхід у кінобізнесі. На його думку звук не 

менш важливий, аніж те, що ми бачимо на екрані. Він вважає що за 

допомогою музики можно запрограмувати думки, почуття та переживання 

героїв. (Н. Варламова 2021) [6]  Мур [2018] підкреслює, що використання 

нестандартних музичних рішень у новітньому телебаченні сприяє 

підсиленню художньої виразності медіапродуктів. Відповідно, у цьому 
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розділі будуть розглянуті основні аспекти звукової виразності в 

телевізійному контенті.  

Спочатку увага буде приділена когнітивним аспектам комунікації, 

далі – психологічному впливу музики на аудиторію, а завершальною 

частиною стане аналіз творчих прийомів використання музики у різних 

жанрах. Такий підхід дозволяє системно дослідити значення звукової 

доріжки як елемента телевізійного контенту та визначити її роль у 

формуванні глядацького сприйняття. 

1.1. Когнітивно-комунікативний характер взаємодії з аудиторією через 

засоби виразності 

1.1.1 Способи подачі інформації та впливу через слово 

Для аналізу когнітивно-комунікативного характеру взаємодії звуку 

медіаконтенту з аудиторією насамперед потрібно розглянути основні 

способи вербальної комунікації з аудиторією в телевізійному просторі, їх 

когнітивно-комунікативні особливості та вплив на сприйняття інформації. 

Метою аналізу є виявлення закономірностей і механізмів впливу різних 

форм вербальної подачі матеріалу на телебаченні. 

Слово в телевізійних програмах функціонує як базовий інструмент 

передачі інформації та комунікації з аудиторією. Ефективність вербального 

впливу визначається комплексом факторів, що включають не лише змістове 

наповнення повідомлення, але й формальні характеристики його реалізації: 

інтонаційну забарвленість, темпоритмічну організацію та тембральні 

особливості мовлення. 

Як зазначає В. Лизанчук (2015), «специфіка телевізійного мовлення 

полягає у поєднанні лінгвістичних та паралінгвістичних засобів впливу, які 

в комплексі створюють особливий когнітивний ефект» [12, с. 45]. Саме цей 

комплексний характер взаємодії різних мовленнєвих аспектів формує 
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унікальний потенціал телебачення для когнітивного та емоційного впливу 

на аудиторію. 

Аналіз сучасного українського телепростору дозволяє виокремити 

три основні способи подачі інформації через слово, кожен з яких 

характеризується специфічними механізмами впливу на когнітивні та 

афективні процеси аудиторії: 

1. Інформаційно-нейтральний спосіб характеризується збалансованою 

інтонацією, помірним темпом мовлення та мінімальною емоційною 

забарвленістю. Цей спосіб домінує в інформаційних випусках і новинних 

програмах, створюючи ефект об'єктивності та неупередженості, що 

підвищує довіру аудиторії до представленої інформації. О. Гоян (2019) 

відзначає: «нейтральність тону в новинних програмах працює як 

індикатор достовірності, створюючи у глядача відчуття, що він отримує 

факти, а не їх інтерпретацію» [8, с. 112]. Дослідження Т.В. Кузнєцової 

показують, що інформація, подана в нейтральній манері, сприймається 

аудиторією як більш достовірна і надійна, що підтверджується 

експериментальними даними [11, с. 78-79]. 

2. Експресивно-емоційний спосіб характеризується виразною інтонаційною 

забарвленістю, динамічними змінами темпу мовлення та ясно вираженим 

емоційним ставленням до повідомлюваного. Цей спосіб часто 

застосовується в аналітичних програмах, авторських проєктах та ток-

шоу. Т. Вашека (2020) зазначає: «експресивне мовлення активізує 

емоційну сферу глядача, сприяючи формуванню емпатичного зв'язку між 

комунікатором та реципієнтом» [4, с. 156]. Емоційне залучення аудиторії, 

що досягається через експресивну подачу інформації, суттєво впливає на 

процеси запам'ятовування та формування ставлення до об'єкта 

повідомлення, що підтверджується результатами нейропсихологічних 

досліджень (Пономаренко, 2021) [15, с. 203-205]. 
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3. Аргументативно-переконуючий спосіб відзначається логічною 

структурованістю мовлення, чіткою акцентуацією ключових тез та 

використанням різноманітних риторичних прийомів. Цей спосіб 

переважає в політичних дебатах, експертних обговореннях та 

аналітичних програмах. О. Пономаренко (2021) стверджує: 

«переконуюча сила слова в телевізійному дискурсі базується на 

поєднанні раціональної аргументації та емоційної виразності, що 

створює потужний когнітивний ефект» [15, с. 197]. Ефективність 

аргументативно-переконуючого способу подачі інформації залежить від 

логічної несуперечливості аргументації та її відповідності когнітивним 

схемам цільової аудиторії (С. Єрмоленко, 2017) [9, с. 98-99]. 

Особливу функцію в телевізійній комунікації виконує закадровий 

текст, який структурує наратив та спрямовує увагу глядача. Специфіка 

закадрового тексту полягає в його інтегрованості з візуальним 

компонентом, що породжує єдиний аудіовізуальний образ. Т. Кузнєцова 

(2018) підкреслює: «закадровий текст функціонує як когнітивний орієнтир, 

який задає рамки інтерпретації візуальної інформації та формує смислове 

поле повідомлення» [11, с. 82]. Взаємодія вербального та візуального 

компонентів у телевізійному повідомленні породжує синергетичний ефект, 

що значно підвищує інформаційну та впливову потужність комунікації. 

Український телепростір демонструє специфічні національні 

особливості вербального впливу, зумовлені культурною традицією та 

ментальністю. Зокрема, спостерігається тяжіння до емоційно насиченої 

риторики, образності мовлення та використання культурно маркованих 

мовленнєвих конструкцій. С. Єрмоленко (2017) зазначає: «українське 

телевізійне мовлення зберігає зв'язок з народно-поетичною традицією, що 

проявляється у специфічній мелодиці фрази, ритмічній організації тексту та 

використанні образних висловів» [9, с. 101]. Ці культурно зумовлені 

особливості телевізійного мовлення формують унікальний національний 
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медіапростір, що відрізняється від західних моделей комунікації більшою 

емоційною насиченістю та образністю. 

Вагомим фактором ефективності вербального впливу в телевізійному 

просторі є стилістика мовлення ведучого чи диктора. Індивідуальний 

комунікативний стиль, що включає характерні особливості мовлення, 

манеру подачі інформації та унікальні голосові характеристики, стає 

вирішальним чинником формування глядацьких симпатій та довіри до 

джерела інформації. В. Іванов (2022) відзначає: «персоніфікація інформації 

через яскраву мовну особистість ведучого є однією з ключових тенденцій 

сучасного телебачення, яка суттєво підвищує ефективність комунікації» 

[10, с. 67]. «Дослідження демонструють, що аудиторія схильна більше 

довіряти інформації, яка подається через симпатичну їй мовну особистість, 

навіть за умови сумнівної достовірності самої інформації» (Вашека, 2020) 

[4, с. 159-160]. 

Таким чином, аналіз способів подачі інформації та впливу через слово 

в телевізійному просторі демонструє складну систему когнітивно-

комунікативних механізмів, що функціонують на перетині вербальних, 

паравербальних та візуальних компонентів. Ефективність впливу 

визначається як об'єктивними характеристиками повідомлення 

(структурованість, логічність, інформативність), так і суб'єктивними 

факторами (емоційна забарвленість, індивідуальні особливості мовної 

особистості комунікатора). Подальше дослідження цієї проблематики 

потребує міждисциплінарного підходу, що інтегрує досягнення 

медіалінгвістики, когнітивної психології та соціології масових комунікацій. 

1.1.2 Звукові ефекти як індикатори впливу 

Досліджуючи звукові ефекти слід відмітити, що трактування терміну 

«Звукові ефекти» змінювалось синхроно з розвітком технологій, засобів 

масової інформаціі та мистецтва.  Сучасний погляд на звукові ефекти 
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визначає їх як спеціально створенний або записаний звук який 

застосовується в аудіовізуальних та мультимедійних творах з метою 

імітації реальних акустичних явищ підсилення драматичного або 

емоційного впливу на глядача, а також для створення художньої атмосфери. 

В процесі розвитку звукового супроводу в кіно та телебаченні 

використовувались терміни синхронні/не синхронні шуми. Вони 

класифікували звукові ефекти відповідно до візуальному ряду. Сучасне 

трактування виводить звукові ефекти за рамки лише звукового супроводу 

акцентуючи увагу на їх вплив на глядача. Звукові ефекти у телевізійних 

програмах виконують комплексну функцію, виступаючи не лише 

ілюстративним доповненням до візуального ряду, але й самостійним 

засобом виразності з потужним впливом на сприйняття глядача. На відміну 

від вербальних компонентів, які здебільшого апелюють до раціональної 

сфери свідомості, звукові ефекти працюють переважно на підсвідомому 

рівні, викликаючи миттєві емоційні реакції та формуючи специфічний 

перцептивний контекст. Ця особливість зумовлює необхідність детального 

аналізу звукових ефектів як індикаторів впливу на аудиторію в контексті 

сучасного телевізійного простору.  

Для розуміння ролі звукових ефектів у створенні драматургії варто 

розмежувати поняття звукових ефектів як контенту та процесорів ефектів 

як інтструментів обробки. Звукові ефекти є змістовими елементами 

звукового ряду, тоді як процесори ефектів (ревербератор, ділей, хорус тощо 

) – це технічні засоби що змінюють просторові та динамічні властивосі 

звуку. Наприклад реверберація застосована що всіх компонентів звукового 

ряду створює відчуття єдиного простору та підсилює ефект присутності. 

Ревербаційні ефекти виконують драматургічну функцію не через власне 

смислове наванантаження, а через модифікацію сприйняття вже наявного 

контенту. Тому важливо розглядати їх як частину звукового дизайну, а не 

як окремі семіотичні одиниці.  
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Розглядаючи функціональні аспекти звукових ефектів у 

телевиробництві, доцільно звернутися до класифікації, запропонованої Р. 

М. Шафером (2019), який є одним із провідних дослідників звукової 

естетики та екології звуку. На основі багаторічного аналізу звукового 

середовища дослідник виділяє чотири основні категорії звукових ефектів: 

сигнальні (привертають увагу), атмосферні (створюють звукове 

середовище), символічні (мають умовне значення) та емоційно-експресивні 

(формують емоційне тло) [18, с. 143]. Ця класифікація є особливо цінною 

для нашого дослідження, оскільки дозволяє системно аналізувати різні 

механізми впливу звукових компонентів на когнітивні та емоційні процеси 

аудиторії телевізійних програм. 

Аналізуючи сигнальні звукові ефекти в українському телепросторі, 

варто відзначити їх особливу роль у формуванні брендової ідентичності 

телеканалів. Джингли, позивні програм та звукові логотипи виконують 

функцію когнітивних маркерів, які забезпечують миттєве розпізнавання 

контенту та активізацію відповідних асоціативних зв'язків. Звукорежисер В. 

Дворко (2021), який має значний практичний досвід у створенні звукового 

оформлення провідних українських телеканалів, зазначає: «звуковий 

логотип телеканалу функціонує як когнітивний тригер, який миттєво 

викликає асоціативний зв'язок з певним типом контенту та формує 

відповідне очікування» [6, с. 87]. Це твердження підтверджується 

практикою українських телеканалів, які інвестують значні ресурси у 

розробку унікальної звукової ідентичності, що легко запам'ятовується та 

викликає стійкі асоціації у глядачів. 

Особлива роль у формуванні перцептивного досвіду глядача 

належить атмосферним звуковим ефектам, які створюють ефект 

присутності та підвищують реалістичність візуального ряду. 

Медіадослідниця Н. Кондратьєва (2020), яка спеціалізується на вивченні 

психологічних аспектів сприйняття телевізійного контенту, на основі 
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експериментальних досліджень відзначає: «атмосферні звуки формують 

акустичний простір, у який психологічно занурюється глядач, що суттєво 

посилює емоційний вплив телевізійного контенту» [11, с. 215]. Її висновки 

є важливими для розуміння механізмів імерсії глядача в телевізійну 

реальність, особливо у документальних проєктах та репортажах, де 

достовірність відтворення реальності є ключовим фактором ефективності 

комунікації. 

Специфіка використання атмосферних звукових ефектів в 

українському телепросторі тісно пов'язана з національним культурним 

контекстом. Звукорежисер О. Коваленко (2022), який має великий досвід 

роботи над документальними проєктами, що висвітлюють українську 

культурну спадщину, зазначає: «звукові атмосфери українських 

телепрограм мають виразний національний колорит, який проявляється у 

використанні характерних природних шумів, звуків сільської та міської 

місцевості, що мають культурно-історичну маркованість» [10, с. 132]. Це 

спостереження є цінним для розуміння того, як звукові ефекти можуть 

виступати носіями культурних кодів та посилювати національну 

ідентичність медіапродукту. 

Важливу структуруючу функцію у телевізійному наративі виконують 

символічні звукові ефекти, які виступають як умовні знаки з конвенційним 

значенням. Медіатеоретик Т. Кравченко (2020), досліджуючи семіотику 

телевізійного дискурсу, підкреслює: «символічні звукові ефекти працюють 

як когнітивні маркери, які структурують інформаційний потік та 

допомагають глядачеві орієнтуватися в наративному просторі програми» 

[12, с. 67]. Її дослідження демонструють, як звукові ефекти можуть 

функціонувати в якості метатекстуальних елементів, що організують 

сприйняття інформації та формують наративну когерентність телевізійного 

контенту. 
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Особливу увагу в контексті емоційного впливу на аудиторію 

привертають емоційно-експресивні звукові ефекти, які формують емоційне 

тло сприйняття та посилюють драматургічну напругу. Психолог О. 

Петрунько, яка спеціалізується на дослідженні медіапсихології та 

медіавпливів, на основі нейропсихологічних досліджень зазначає: 

«емоційно-експресивні звукові ефекти активізують лімбічну систему 

мозку, відповідальну за емоційні реакції, що суттєво посилює вплив 

візуального ряду та вербальної інформації» [16, с. 178]. Це твердження має 

вагоме наукове обґрунтування та пояснює, чому емоційно-експресивні 

звукові ефекти так активно використовуються в розважальних шоу, 

документальних драмах та телевізійних реаліті-проєктах, де важливо 

підтримувати високий рівень емоційного залучення аудиторії. 

Для глибшого розуміння механізмів впливу звукових ефектів 

необхідно звернутися до психофізіологічних аспектів сприйняття звуку. 

Дослідник психоакустики А. Волков, який проводив експериментальні 

дослідження впливу звукових стимулів на психофізіологічні параметри, 

відзначає: «звукові ефекти з певними частотними та динамічними 

характеристиками можуть викликати конкретні фізіологічні реакції, такі як 

зміна серцевого ритму, дихання та електричної активності мозку» [5, с. 

203]. Його дослідження надають науково обґрунтоване пояснення того, як 

звукові ефекти впливають на організм людини на фізіологічному рівні, що 

є важливим для розуміння глибинних механізмів впливу телевізійного 

контенту. 

Окремої уваги заслуговує етичний аспект використання звукових 

ефектів як засобу драматизації контенту, особливо в інформаційно-

аналітичних та документальних програмах. Медіакритик В. Чекмишев, 

який займається дослідженням етичних аспектів журналістики та 

моніторингом медіаконтенту, на основі аналізу українських новинних 

програм зазначає: «драматизація новинного контенту через звукові ефекти 
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є поширеною практикою, яка підвищує рейтинги програм, але водночас 

може спотворювати об'єктивне сприйняття інформації» [19, с. 95]. Його 

критичне спостереження акцентує увагу на потенційних маніпулятивних 

аспектах використання звукових ефектів та необхідності дотримання 

професійних стандартів при створенні інформаційного контенту. 

Таким чином, аналіз звукових ефектів як індикаторів впливу в 

телевізійному просторі демонструє їх багатофункціональність та важливу 

роль у формуванні комплексного перцептивного досвіду глядача. Звукові 

ефекти виконують інформативну, емоційно-експресивну, структуруючу та 

ідентифікаційну функції, забезпечуючи ефективну взаємодію аудиторії з 

телевізійним контентом. Подальші дослідження в цій сфері мають 

зосередитися на вивченні когнітивних механізмів сприйняття звукових 

ефектів у контексті мультимодальної комунікації та розробці методології 

етичного використання звукових компонентів в телевізійних програмах 

різних жанрів. 

1.1.3 Акустичний простір. Інтеграційно-об’єднуюча роль звукового 

поля 

Акустичний простір телевізійної програми є складноорганізованою 

структурою, що формується через взаємодію різноманітних звукових 

компонентів та їх просторове розташування. У сучасному телевізійному 

виробництві акустичний простір створюється не лише як супровід до 

візуального ряду, але й як самостійний вимір аудіовізуального твору, що 

має власну архітектоніку та драматургічні функції. 

Теоретик медіа М. Маклюен у своїх дослідженнях підкреслював, що 

«акустичний простір, на відміну від візуального, має сферичну природу, 

оточуючи людину з усіх боків та створюючи ефект повного занурення» [5, 

с. 203]. Ця особливість акустичного сприйняття активно використовується 
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в телевізійному контенті для формування у глядача відчуття присутності та 

активного залучення до екранної дії. 

Інтеграційно-об’єднуюча роль звукового поля проявляється 

насамперед у здатності звуку створювати цілісний перцептивний простір, 

який об’єднує різнорідні візуальні елементи у єдину композиційну 

структуру. Звукорежисер Б. Кулаковський зазначає, що «звукове поле 

виконує функцію ‘клею’, який склеює монтажні склейки та створює 

відчуття безперервності екранної дії навіть за умови фрагментарності 

візуального ряду» [6, с. 157]. 

У сучасному українському телевізійному виробництві більшість 

телевізійних каналів орієнтується на виробництво програм в стереоформаті. 

Хоча деякі канали формують акустичний простір з урахуванням 

технологічних можливостей багатоканальних звукових систем, які 

дозволяють створювати об’ємне звукове поле з чітким позиціонуванням 

звукових джерел. Наприклад, канали «UA: Перший», «ICTV», «1+1» та 

«Україна» активно використовують технології просторового звуку у своїх 

проектах, зокрема у форматах Dolby Digital та Dolby Atmos. Звукорежисер 

Т. Лозинський відзначає, що «впровадження технологій просторового звуку 

у телевізійне виробництво суттєво розширило креативні можливості 

звукового дизайну та дозволило створювати складні акустичні ландшафти 

з високим ступенем реалістичності». 

Структура акустичного простору телевізійної програми зазвичай 

включає кілька звукових планів, які організовуються за принципом звукової 

перспективи. Перший план займають основні мовленнєві компоненти 

(діалоги, монологи, закадровий текст), на другому плані розташовуються 

тематичні звуки та ефекти, пов’язані з конкретними об’єктами в кадрі, 

третій план формують фонові шуми та атмосферні звуки, які створюють 

акустичне середовище, а четвертий план займає музичний супровід, який 

об’єднує та гармонізує всі звукові компоненти. 
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Дослідник звукового дизайну П. Шеффер підкреслює, що 

«організація звукової перспективи є ключовим фактором у формуванні 

просторової виразності телевізійного твору та безпосередньо впливає на 

перцептивні процеси глядача» [7, с. 89]. В українських телевізійних 

програмах спостерігається тенденція до детального опрацювання звукової 

перспективи, що створює ефект «об’ємного звучання» навіть у 

стереофонічному форматі відтворення. 

Важливою характеристикою акустичного простору є його динамічна 

природа, яка проявляється у постійній зміні звукових планів, переміщенні 

звукових джерел та варіюванні густини звукового поля. Медіадослідник    

О. Пусас зазначає, що «динаміка акустичного простору телевізійної 

програми підпорядковується драматургічним закономірностям розвитку 

сюжету та відображає емоційну напругу екранної дії». 

Особливу роль у формуванні акустичного простору відіграє 

реверберація, яка створює відчуття об’єму та просторової глибини 

звучання. Різні типи реверберації (природна, синтетична, комбінована) 

використовуються для моделювання різноманітних акустичних середовищ 

– від інтимних приміщень до відкритих просторів. Звукорежисер В. 

Рябчинський підкреслює, що «характер реверберації є ключовим фактором 

у формуванні просторового образу звуку та безпосередньо впливає на 

емоційне сприйняття контенту» [8, с. 231]. 

Інтеграційно-об’єднуюча роль звукового поля особливо яскраво 

проявляється у програмах, які мають складну наративну структуру та 

багаторівневу драматургію. Звукове поле виступає як своєрідний модератор 

уваги глядача, спрямовуючи її на ключові моменти програми та формуючи 

єдиний перцептивний потік. Психолог О. Леонтьєв зазначає, що цілісність 

сприйняття аудіовізуального твору значною мірою забезпечується 

інтеграційними властивостями звукового поля, яке створює єдиний 

сенсорний контекст для інтерпретації візуальної інформації. 
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Особливо виразно інтеграційно-об’єднуюча роль звукового поля 

проявляється в документальних та художньо-публіцистичних програмах, де 

звукове оформлення стає важливим компонентом авторської концепції та 

безпосередньо впливає на формування цілісного образу дійсності. Режисер 

Т. Рудольф зазначає, що «звукове поле в документальному фільмі виконує 

не лише ілюстративну, але й концептуальну функцію, формуючи особливий 

тип сприйняття дійсності, який поєднує емоційне та раціональне 

осмислення» [9, с. 45]. 

Звукові ефекти у телевізійному просторі мають багатофункціональну 

природу: вони інформують, структурують, емоційно впливають та 

формують ідентичність контенту. У поєднанні з технічною обробкою через 

процесори ефектів створюється цілісна аудіо-візуальна драматургія. 

1.2. Психологічний та когнітивний вплив музики на глядача 

        1.2.1 Основні етапи еволюції фонової музики, як засобу виразності 

Історія використання музики на телебаченні заклала міцні традиції 

музичного оформлення телепередач і сформувала специфіку роботи 

музичного редактора на телебаченні. Фонова музика як аспект музичного 

оформлення та засіб виразності змінювалась – від простих музичних тем, 

що супроводжували передачі, до складних звукових концепцій, що 

впливають на сприйняття глядачів. Перші телевізійні програми 

використовували музику для заповнення пауз та створення відповідної 

атмосфери. Згодом музичний супровід почав відігравати структурну роль у 

телепрограмах, забезпечуючи зв’язність між сценами та формуючи 

загальний емоційний настрій. 

У 1950–60-х роках телебачення почало активно залучати 

композиторів для створення унікальних саундтреків до багатосерійних 

фільмів, розважальних та новинних програм. Цей період ознаменувався 
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появою тематичних мелодій, які стали невід’ємною частиною телебачення, 

таких як вступні музичні теми для новинних блоків та розважальних 

передач. 

У 1970–80-х роках із розвитком технологій запису звуку з’явилися 

більш складні аранжування та нові методи синхронізації музики з 

відеорядом. Впровадження електронної музики та синтезаторів дозволило 

значно розширити звукову палітру телевізійних проєктів, а використання 

фонової музики стало більш цілеспрямованим. Телевізійна фонова музика 

сьогодні є важливим інструментом у створенні впізнаваного стилю 

телеканалів і конкретних програм, що дозволяє їм формувати унікальний 

звуковий образ для аудиторії. 

Паралельно з розвитком композиторських технік відбувалося 

вдосконалення технологій запису та відтворення звуку. Перехід від моно до 

стерео, а згодом і до багатоканальних систем звуковідтворення суттєво 

розширив просторові можливості кіномузики. Особливо важливим етапом 

став розвиток системи Dolby Stereo в 1970-х роках, що дозволила 

створювати більш імерсивні звукові ландшафти. Технологічний прогрес 

також сприяв експериментам з електронною музикою – піонерські роботи 

Вальтера Карлоса для фільму «Механічний апельсин» Режисер С. Кубрік  

та Венді Карлос для «Трон»  продемонстрували потенціал синтезаторів у 

створенні інноваційних звукових палітр. Ці композиторські та технологічна 

єксперименти демонструють спільну основу в розвитку телезвуку 1970-х 

роках. Треба зазначити що розвиток технологій відтворення і просторової 

організації звуку відкрив нові художні можливості в кіно мистецтві і 

телебаченні.  

Українське музичне телебачення 1990-2000-х стало важливим 

соціокультурним явищем, що обʼєднало мистецтво, індустрію розваг і нові 

медіатехнології, в яких використання музичного фону відігравало важливу 

роль. Поява нових форматів, розвиток технологічних можливостей 
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телебачення, орієнтація на інтерактивність індивіалізацію контенту та 

розширення музичної пропозиції все це відігравало важливу роль у 

трансформації медійного простору. Такі канали як O-TV, M1 та Enter Music, 

стали прешими каналами, які впровадили СМС чати, телефонні музичні 

замовлення відео кліпів, а M1 став першим музичним каналом блочно 

модульної структури мовлення. Музичне телебачення почало тяжіти до 

видовищності, розважальності та сенсаційності, відходячи від серйозного 

культурного змісту.  

Жанрова структура музичних телепередач охоплювала інфрмаційні, 

аналітичні, розважальні, програми, а також нові формати типу 

інфомершіалс. Особливу увагу привертали відеокліпи, які утвердилися як 

самостійний телевізійний жанр, а також мюзикли, телешоу та ток-шоу, що 

поєднували музичну складову з візувльною динамікою.  

Таким чином, музичне телебачення України цього періоду можна 

розглядати як багатовимірне явище, що поєднало мистецтво, новітні 

медіатехнології та комерціалізацію контенту, заклавши підґрунтя для 

подальшої еволюції звукової та візуальної виразності в телепросторі. [25]. 

У сучасному аудіовізуальному мистецтві спостерігаються 

різноспрямовані тенденції: з одного боку, в блокбастерах і франшизах 

зберігається оркестровий підхід, представлений роботами таких 

композиторів як Джон Вільямс, Ганс Циммер та Олександр Деспла; з 

іншого боку, розвивається мінімалістичний напрямок Йоганн Йоганнссон, 

Макс Ріхтер та експериментування зі звуковим дизайном, де границя між 

музикою та звуковими ефектами стає все більш розмитою (Трент Резнор і 

Аттікус Росс для «Соціальної мережі»). Окремий напрямок становить 

розвиток інтерактивної музики у відеоіграх, де адаптивні системи 

дозволяють музиці динамічно реагувати на дії гравця, створюючи 

унікальний досвід для кожного сеансу гри. 
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Важливою тенденцією останніх десятиліть є також зростання ролі 

музичного супервайзера – фахівця, відповідального за підбір існуючих 

треків та ліцензування музики для аудіовізуальних творів. Така посада 

свідчить про зростання складності музичної складової сучасного 

медіаконтенту та її інтеграції в загальну маркетингову стратегію. 

1.2.2 Теорія емоційного забарвлення контенту через музику 

Музика є важливим засобом формування емоційного сприйняття 

телевізійного контенту. Вона впливає на підсвідомі реакції глядачів, задає 

тональність сприйняття подій та може суттєво змінювати їхнє трактування. 

Досвід кінематографа, де музика давно виконує структурну і психологічну 

функції, активно адаптується для потреб телебачення. 

Дослідження показують, що музика здатна впливати на когнітивні 

процеси завдяки активації лімбічної системи мозку, зокрема 

мигдалеподібного тіла, яке відповідає за емоційну обробку інформації. Це 

використовується у телебаченні для посилення напруги (наприклад, у 

кримінальних і документальних передачах), створення ефекту довіри 

(новинні програми) або залучення аудиторії у драматичний контекст (ток-

шоу, соціальні проєкти). [3, c. 44] 

Феномен синестезії – взаємозв'язок між звуками та візуальними 

образами – широко застосовується у телевізійній iндустрії. В контексті 

звуку ідеться про аудіовізуальну синестезію, коли звуки викликають 

образи, кольори, рухи або інші чуттєві асоціації. Висота звуків корелюється 

із синестетичними реакціями. Так, високі звуки часто асоціюються з 

динамічними подіями та яскравими кольорами, викликають уявлення про 

легке, крихке, летюче, а низькі звуки створюють відчуття загрози або 

глибокої драматичності. Саме тому музика ретельно підбирається у 

залежності від тематики шоу, документальних програм або новинних 

випусків. [13] 
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Одним із ключових методів емоційного впливу є музичний 

контрапункт – техніка, коли музика вступає в контраст із візуальним рядом. 

У кінематографі це часто використовується для створення несподіваних 

емоційних ефектів (наприклад, жвава мелодія під час драматичних сцен). У 

телебаченні цей прийом знаходить застосування у новинах або соціальних 

програмах, де емоційно нейтральний музичний фон може збалансувати 

занадто напружене зображення або, навпаки, підсилити ефект від 

повідомлення. 

Телебачення також активно використовує кінематографічний підхід 

до музичних лейтмотивів. Це особливо помітно в серіалах, де повторювані 

теми допомагають глядачам ідентифікувати персонажів або сюжетні лінії. 

У розважальних шоу та новинах музичний супровід працює як емоційний 

маркер: урочисті фанфари можуть підкреслювати важливість події, а легка 

ритмічна музика створює відчуття неформальності. 

Застосування кінематографічних прийомів у телевізійному 

музичному оформленні дозволяє створювати більш виразний і цілісний 

аудіовізуальний продукт. Завдяки цьому глядачі отримують не просто 

інформацію, а цілісний емоційний досвід, який підсилює їхню залученість 

і довіру до контенту.  

1.3 Творчі прийоми використання музичного оформлення 

Музичне оформлення телевізійного контенту відображає жанрову 

специфіку кожного формату, виконуючи як функціональні, так і естетичні 

завдання. У драматичних телесеріалах музика використовується для 

підсилення емоційного впливу, розкриття внутрішнього світу персонажів та 

підкреслення сюжетних арок. Лейтмотивна техніка, що часто 

застосовується у таких проєктах, дозволяє створювати стійкі асоціації між 

персонажами та музичними темами, які трансформуються разом із 

розвитком сюжету. 
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У телевізійних трилерах і кримінальних драмах музика формує 

атмосферу напруженості та невизначеності. Для цього використовуються 

остинато, дисонанси та контрастні динамічні зміни. Частими є паузи та 

чергування тиші з різкими гучними звуками, що допомагає підсилювати 

емоційний ефект та утримувати увагу глядача. 

Фантастичні та науково-фантастичні телевізійні проєкти часто 

застосовують синтетичні звукові ефекти, електронну музику та просторові 

звукові рішення, що підкреслюють футуристичний характер зображеного 

світу. Використання нестандартних тембрів та багатошарових музичних 

текстур створює ефект відчуження або інопланетної атмосфери, що 

підсилює інтригу та концептуальну складність сюжетів [18, с. 29]. 

Комедійні телевізійні шоу використовують музику для підкреслення 

жартівливого характеру сцени або створення комічного контрасту. Тут 

популярним є прийом «міккі-маусингу», коли музичні акценти 

синхронізуються з рухами персонажів, а також іронічний контрапункт – 

застосування надмірно драматичної музики в буденних або смішних 

ситуаціях. 

У новинних та інформаційних програмах музика виконує роль 

маркера авторитетності та надійності. Використання чітких ритмічних 

структур, оркестрових фанфар та мажорних гармоній створює ефект 

серйозності та довіри. У спортивних трансляціях музичний супровід часто 

відзначається динамічністю та енергійністю, що підкреслює емоційний 

накал змагань. 

Реаліті-шоу, ток-шоу та конкурсні програми активно використовують 

музику як засіб управління емоційним станом глядачів. Спеціально 

підібрані треки підкреслюють драматичні моменти, очікування результатів 

або комічні ситуації, допомагаючи створити ефект присутності та 

занурення в події. [15, с. 22]. Варто відзначити використання в ток-шоу 

популярної музики та спеціально написаних композиторами композицій 
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для популярних програм, це робиться для підвищення рейтингу як 

виконавця цієї музики так і для підвищення глядацької прихильность до цих 

програм. Крім того для досягнення цілей підвищення рейтенгів активно 

використовується сьогодні штучний інтелект та різні застосунки.  

Використання музики в інформаційних, документальних та 

розважальних програмах має різну природу, зумовлену їхнім форматом і 

цільовою аудиторією. В інформаційному контенті музика має нейтральний 

та функціональний характер, обмежуючись короткими аудіовставками для 

структуризації матеріалу та створення відповідного настрою. Головний 

принцип – уникнення маніпуляції емоціями глядача та збереження 

об’єктивності подачі. 

Документальні фільми більш вільно використовують музику для 

створення атмосфери, підсилення тематики та передачі контексту. 

Важливою особливістю є баланс між емоційним впливом і збереженням 

автентичності матеріалу. В одних випадках застосовується мінімалістичний 

саундтрек, що не відволікає від головної інформації, в інших – виразна 

музика, що акцентує увагу на ключових моментах сюжету [18, с. 29]. 

Розважальні телевізійні формати, зокрема реаліті-шоу, комедійні 

програми та конкурсні передачі, максимально використовують музику для 

створення драматичних ефектів, посилення комічних моментів і 

забезпечення динамічності наративу. Популярні пісні, тематичні мелодії та 

інтерактивний звуковий супровід сприяють формуванню впізнаваного 

стилю шоу та емоційного зв’язку з глядачем [17, с. 30]. 

Таким чином, жанрова специфіка музичного оформлення 

телевізійного контенту визначає його функціональне навантаження, 

впливаючи на емоційне залучення аудиторії та характер сприйняття 

інформації. Музика не лише структурує телевізійний продукт, а й виконує 

роль ключового художнього інструменту, що посилює емоційну взаємодію 

між контентом і глядачем. 
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Використання музичного супроводу суттєво відрізняється в 

інформаційному, документальному та розважальному контенті, що 

зумовлено їх відмінними цілями, етичними вимогами та комунікативними 

стратегіями. Ці відмінності проявляються на рівні функцій музики, її 

кількості, стилістики та способів інтеграції в загальну структуру 

аудіовізуального твору. 

В інформаційному контенті (новини, аналітичні програми, освітні 

матеріали) музика виконує переважно службові функції: структурування 

інформації, підтримання темпоритму подачі матеріалу, брендинг та 

ідентифікація програми. Характерним є мінімалістичний підхід до 

музичного оформлення, що відображає прагнення до об’єктивності та 

неупередженості. Музика обмежується заставками, перебивками між 

сюжетами та фоновим супроводом для графічних елементів, уникаючи 

прямого емоційного впливу на інтерпретацію фактів. Етичним імперативом 

для інформаційного контенту є ненав’язливість музичного супроводу, що 

не повинен маніпулювати емоційним сприйняттям інформації чи 

створювати упередженість. [16, с. 44] 

Стилістично музика в інформаційних програмах тяжіє до 

нейтральності, використовуючи переважно електронні та оркестрові 

композиції з чітким ритмом та помірною динамікою. Для новинних програм 

характерні фанфарні елементи, що історично асоціюються з 

проголошенням важливих повідомлень, та мажорні тональності, що 

створюють відчуття авторитетності та надійності. Особливо цікавим є 

використання музики в інформаційних програмах під час висвітлення 

кризових чи трагічних подій, коли нейтральний фоновий супровід може 

замінюватися більш емоційно забарвленою музикою, що сигналізує про 

серйозність ситуації, проте навіть тут музика не повинна схиляти аудиторію 

до конкретної інтерпретації подій. 
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У документальному контенті роль музики значно розширюється, 

проте зберігається напруження між прагненням до об’єктивного 

відображення реальності та необхідністю емоційного залучення аудиторії. 

Музика в документалістиці виконує кілька функцій: емоційне підсилення 

наративу, створення атмосфери місця та часу, підкреслення драматичної 

структури фільму, а також коментування та інтерпретація зображуваного. 

Особливо важливим є встановлення «договору» з глядачем щодо ступеня 

суб’єктивності та авторського втручання – від спостережної 

документалістики (cinéma vérité), де музика мінімальна або відсутня, до 

авторських документальних фільмів з виразним емоційним музичним 

супроводом. [19, с. 40] 

Етично обґрунтоване використання музики в документалістиці 

передбачає відповідність емоційного тону музики реальному емоційному 

змісту зображуваних подій, уникнення надмірної драматизації буденних 

ситуацій та особливу обережність при висвітленні трагічних подій, де надто 

виразна музика може здаватися експлуатацією людського горя. Водночас, 

на відміну від інформаційного контенту, документальні фільми можуть 

використовувати широкий спектр музичних стилів та підходів, включаючи 

оригінальні партитури, архівні записи, популярну музику та народні 

композиції, що відповідають темі фільму. 

Особливим випадком є документальні фільми про історичні періоди, 

де музика виконує не лише емоційну, але й контекстуалізуючу функцію, 

створюючи автентичне відчуття епохи. Так, документальні фільми про 

1960-ті роки часто використовують психоделічний рок та фолк того 

періоду, а фільми про воєнні конфлікти – військові марші та пісні часів 

війни. Проте навіть тут зберігається вимога балансу між емоційним 

впливом та інформаційною точністю – музика не повинна створювати 

романтизоване або надмірно спрощене уявлення про історичний період. 
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У розважальному контенті музика отримує максимальну свободу 

виразності, стаючи повноправним художнім елементом, рівнозначним 

візуальному ряду та діалогам. Функції музики тут надзвичайно 

різноманітні: від створення емоційного фону та підкреслення драматичних 

моментів до формування стилістичної єдності твору та жанрової 

ідентифікації. На відміну від інформаційного та документального контенту, 

розважальні формати не обмежені вимогами об’єктивності та фактологічної 

точності, що дозволяє використовувати музику для вільного моделювання 

емоційних реакцій аудиторії. [1, с. 84] 

У розважальному контенті музика часто виходить на перший план, 

стаючи не лише супроводом, але й драматургічним елементом, що 

безпосередньо впливає на розвиток наративу. Особливо яскраво це 

проявляється в музичних фільмах та серіалах, де пісні та музичні номери 

інтегруються в сюжет, розкриваючи характери персонажів та рухаючи дію 

вперед. У телевізійних шоу музика часто використовується для 

підкреслення формату та створення емоційного тону програми – від 

урочистих фанфар у телевікторинах до «музики напруги» в реаліті-шоу для 

підкреслення драматичних моментів. 

Суттєвою відмінністю є також комерційний аспект використання 

музики в розважальному контенті. На відміну від інформаційних та 

більшості документальних програм, розважальні формати часто інтегрують 

популярну музику не лише з художньою, але й з маркетинговою метою, 

створюючи синергію між аудіовізуальним твором та музичною індустрією. 

Використання відомих пісень може бути засобом залучення певної 

аудиторії, встановлення культурних референцій та посилення емоційного 

впливу через активацію особистих асоціацій глядачів з цією музикою. 

З технічної точки зору, розважальний контент характеризується 

найбільш складним і детальним музичним оформленням. Якщо в 

інформаційних програмах музика переважно використовується в форматі 
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коротких фрагментів, а в документальних фільмах часто застосовується 

техніка «музичного килима» (тривалих музичних фрагментів, що 

супроводжують цілі сцени), то в ігровому кіно та телесеріалах поширеним 

є «мікрокіномузичний» підхід з детальною синхронізацією музичних 

акцентів з візуальним рядом та тонким нюансуванням емоційних станів. 

Порівняння підходів до використання музики в різних типах контенту 

виявляє не лише кількісні, але й якісні відмінності. В інформаційному 

контенті музика підпорядкована принципу об’єктивності та 

функціональності, в документальному – балансує між об’єктивністю та 

емоційним залученням, а в розважальному – максимально реалізує свій 

потенціал емоційного впливу та художньої виразності. Ці відмінності 

відображають як різні цілі цих типів контенту, так і різні очікування 

аудиторії щодо ступеня емоційного впливу та маніпуляції. [16, с. 52] 

Важливо зазначити, що в сучасному медіапросторі спостерігається 

певна гібридизація цих підходів. Інформаційні програми можуть 

запозичувати елементи емоційного музичного оформлення з розважального 

контенту для підвищення привабливості для аудиторії, розважальний 

контент включає документальні елементи для посилення автентичності, а 

документалістика активно використовує драматургічні прийоми ігрового 

кіно. Це призводить до розмивання чітких границь між традиційними 

категоріями та формування нових гібридних форматів з відповідними 

підходами до музичного оформлення. 

Таким чином, музичний супровід у телевізійних програмах виконує 

не лише естетичну, а й когнітивну функцію. Він сприяє кращому 

сприйняттю інформації, допомагає структурувати сюжетні лінії та 

встановлювати емоційний зв’язок із глядачем. Водночас важливо 

дотримуватись балансу між художнім оформленням та відповідністю 

жанровим стандартам. Гібридизація підходів, що спостерігається у 

сучасному телебаченні, дозволяє інтегрувати різні музичні стратегії, 
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розширюючи можливості емоційного впливу та наративної виразності. 

Музика не лише структурує телевізійний продукт, а й виконує роль 

ключового художнього інструменту, що посилює емоційну взаємодію між 

контентом і глядачем. 
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РОЗДІЛ 2. СПЕЦИФІКА РОБОТИ ЗІ ЗВУКОМ В 

СУЧАСНОМУ ТЕЛЕБАЧЕННІ 

2.1 Аналіз застосування музики в програмах українського 

телебачення 

Розгляд теоретичних основ звукового оформлення виявляє 

необхідність аналізу конкретних прикладів з українського телепростору. 

Такий підхід дає змогу простежити практичну реалізацію засобів виразності 

в телепрограмах різних жанрів. Крім того систематизація спостережень 

дозволяє виділити типові моделі використання музики на телебаченні, що є 

важливим для розуміння загальних принципів звукової організації 

сучасного телевізійного контенту.  

Український телевізійний простір характеризується багатоманітністю 

підходів до використання музичного оформлення, що варіюється залежно 

від жанрової приналежності, цільової аудиторії та комунікативної мети 

контенту. Музичний супровід на сучасному українському телебаченні 

виступає не лише декоративним елементом, але й потужним інструментом 

драматургічної побудови програм, формування емоційного стану глядачів 

та підсилення інформаційного впливу. Аналізуючи музичне оформлення 

програм різних жанрів, можна виявити певні тенденції та особливості, що 

сформувалися під впливом як глобальних трендів у медіапросторі, так і 

національних культурних традицій. 

Щоб зробити аналіз більш предметним і науково значущим, доцільно 

розглядати не лише загальну функцію музики в передачах, а й звернути 

увагу на характер музичного оформлення – зокрема, використані 

інструменти, стилістичні прийоми, тривалість і побудову музичних тем, їх 

функціонування в заставках та перебивках. 

Інформаційні програми українських телеканалів демонструють 

виважений підхід до використання музичного супроводу. Випуски новин 
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провідних мовників, таких як "1+1", "Інтер", "ICTV", "Україна", 

"Суспільне", характеризуються чітко структурованим музичним 

оформленням, яке виконує насамперед функцію ідентифікації та 

сегментації контенту. У музичних заставках таких програм зазвичай 

домінують електронні або оркестрово-синтетичні тембри, побудованні на 

коротих, ритмічно чітких структурах із повторюваним тематичним 

матеріалом. Такий підхід забезпечує впізнаваність і формує звуковий бренд 

програми. Заставки новинних програм зазвичай побудовані на динамічних, 

ритмічно виразних музичних темах, що створюють ефект значущості подій 

та викликають відчуття довіри у глядача. Варто відзначити, що протягом 

останніх років спостерігається тенденція до мінімізації музичного 

супроводу під час подачі безпосередньо новинних сюжетів, що пов'язано з 

прагненням дотримуватися журналістських стандартів об'єктивності та 

неупередженості. [3] 

Проте, у випадках висвітлення резонансних подій, особливо тих, що 

мають емоційне забарвлення (трагедії, визначні перемоги), редактори 

інформаційних програм нерідко вдаються до музичного підкреслення 

емоційного контексту. Такі фрагменти, як правило, мають узагальнено 

драматичну або патетичну музичну стилістику, використовують мінорну 

тональність струнні або синтетичні фонові подушки. Так, при висвітленні 

військових подій на сході України часто використовується стримана, але 

емоційно насичена музика, яка підкреслює драматизм ситуації. Водночас, у 

сюжетах про спортивні перемоги або культурні досягнення українців 

застосовуються бадьорі, підйомні музичні композиції, що посилюють 

відчуття національної гордості. 

Аналітичні програми, такі як "ТСН. Тиждень", "Факти тижня", 

"Подробиці тижня", характеризуються більш розгорнутим музичним 

оформленням порівняно з щоденними випусками новин. Музичний 

супровід тут виконує не лише ідентифікаційну, але й композиційну 
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функцію, допомагаючи структурувати складний аналітичний матеріал. 

Особливістю таких програм є використання музичних "підкладок" під 

коментарі ведучих, що створює ефект особливої значущості та актуальності 

інформації. При цьому музика ретельно добирається таким чином, щоб не 

відволікати увагу від змісту аналітичного матеріалу, а лише підсилювати 

його сприйняття. [11, c. 99] 

Показовим прикладом інтеграції музики в аналітичні програми є 

"Схеми" (спільний проект "Радіо Свобода" та "UA:Першого"), де музичний 

супровід використовується для посилення розслідувального характеру 

контенту. Напружені, інтригуючі музичні фрагменти підкреслюють 

гостроту журналістських розслідувань та створюють атмосферу викриття 

корупційних схем чи зловживань владою. Такий підхід демонструє, як 

музика може стати інструментом не лише емоційного, але й 

інтелектуального впливу на аудиторію, сприяючи кращому усвідомленню 

соціально-політичних проблем. 

Документальні проекти українського телебачення демонструють 

особливо глибокий та продуманий підхід до музичного оформлення. Серед 

яскравих прикладів варто відзначити історичний проект "Код нації" (ICTV), 

де музичний супровід виконує роль своєрідного провідника глядача крізь 

історичні епохи. Композитор проекту створив оригінальну музику, яка 

органічно поєднує сучасні електронні звучання з етнічними мотивами, що 

підкреслює зв'язок минулого і сьогодення. Такий підхід дозволяє не лише 

ілюструвати історичні події, але й формувати у глядача емоційне ставлення 

до них, відчуття причетності до національної історії. 

Документальний серіал "Неймовірні українці" (1+1) використовує 

музику як інструмент підкреслення унікальності та значущості досягнень 

героїв програми. Музичні теми, написані для кожного героя окремо, 

відображають як їхні особисті якості, так і сферу діяльності. Це демонструє 

тенденцію до персоналізації музичного оформлення в документалістиці, 
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коли музика стає не просто фоном, а своєрідним звуковим портретом героя. 

[2] 

Окремої уваги заслуговує документальний цикл "Українська 

Незалежність" (Суспільне), де музичне оформлення виконує функцію 

емоційної хронології, відображаючи зміну суспільних настроїв протягом 

років незалежності України. Від романтично-піднесених мотивів початку 

1990-х до напружених, драматичних композицій, що супроводжують 

розповіді про Революцію Гідності та війну на сході країни, музика створює 

емоційний контекст сприйняття історичних подій, допомагаючи глядачеві 

не лише зрозуміти, але й відчути атмосферу різних періодів новітньої 

української історії. 

Розважальні програми українського телебачення характеризуються 

найбільш різноманітним та інтенсивним використанням музичного 

супроводу. Талант-шоу, такі як "Голос країни" (1+1), "Х-фактор" (СТБ), 

"Україна має талант" (СТБ), будуються на музиці як на основному 

змістовому елементі, проте і сама структура цих програм передбачає 

складне музичне оформлення. Показово, що музика тут використовується 

не лише як об'єкт оцінки (виступи учасників), але й як інструмент 

драматизації дійства, підкреслення емоційних станів героїв, створення 

відчуття напруги в кульмінаційні моменти. [16] 

Так, у шоу "Голос країни" музичний супровід використовується для 

підсилення драматичного ефекту під час оголошення результатів 

голосування або в момент прийняття тренерами складних рішень. 

Характерною особливістю є використання музичних тем, що асоціюються 

з конкретними емоціями: напруження, радість, смуток, тріумф. Це дозволяє 

режисерам програми керувати емоційним сприйняттям глядача, 

підсилюючи драматургічні акценти шоу. 

Реаліті-шоу, такі як "Холостяк" (СТБ), "Топ-модель по-українськи" 

(Новий канал), також активно використовують музику для підкреслення 



 36 

емоційного стану учасників та драматизації подій. Характерною рисою цих 

програм є використання популярних хітів, які мають широкий емоційний 

резонанс у аудиторії, а також створення оригінальних музичних тем для 

різних ситуацій, що повторюються протягом сезону (зустрічі учасників, 

моменти вибору, церемонії виключення). 

Кулінарні шоу, такі як "МастерШеф" (СТБ), "Пекельна кухня" (1+1), 

демонструють специфічний підхід до музичного оформлення, де музика 

використовується для підкреслення динаміки процесів приготування їжі, 

створення атмосфери змагання та підвищення емоційної напруги під час 

оцінювання страв. Музичний супровід таких програм нерідко побудований 

на коротких, динамічних фрагментах, що чергуються відповідно до зміни 

етапів кулінарного змагання. 

Особливої уваги заслуговує розвиток оригінальних українських 

форматів розважальних програм, таких як "Ліга сміху" (1+1), де музичне 

оформлення виконує не лише фонову функцію, але й стає активним 

елементом комедійних номерів. Оркестр "Ліги сміху" органічно 

інтегрований у структуру шоу і взаємодіє з учасниками, створюючи 

додатковий гумористичний ефект. Цей приклад демонструє тенденцію до 

більш інтерактивного використання музики в телевізійному контенті, коли 

вона перестає бути просто супроводом, а стає повноцінним учасником 

дійства. 

Дитячі програми українського телебачення, такі як "Світ навиворіт. 

Діти" (1+1), "Корисні підказки" (ПЛЮСПЛЮС), "Казки Лірника Сашка" 

(Суспільне), характеризуються особливим підходом до музичного 

оформлення, що враховує психологічні особливості дитячого сприйняття. 

Музика в цих програмах виконує не лише розважальну, але й освітню 

функцію, допомагаючи формувати естетичний смак юних глядачів. 

Характерною рисою є використання простих, запам'ятовуваних мелодій, 
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чітких ритмічних структур та яскравих тембрів, що відповідають 

особливостям дитячого сприйняття. 

Аналізуючи застосування музики в різних жанрах українського 

телебачення, можна виділити кілька загальних тенденцій. По-перше, 

спостерігається поступовий перехід від використання бібліотечної музики 

до створення оригінальних музичних композицій для конкретних проектів. 

Це свідчить про зростання розуміння важливості унікального звукового 

оформлення для ідентифікації та успішного просування телевізійних 

продуктів. По-друге, відзначається тенденція до національної 

самоідентифікації через музику, що проявляється в активному використанні 

елементів української народної музики та робіт сучасних українських 

композиторів. Особливо яскраво ця тенденція проявилася після 2014 року, 

коли питання національної ідентичності набуло особливої актуальності. [5] 

Важливою особливістю сучасного українського телебачення є також 

зростання ролі звукорежисерів та музичних редакторів у виробничому 

процесі. Якщо раніше музичне оформлення нерідко розглядалося як 

другорядний елемент і добиралося на завершальному етапі виробництва, то 

нині все частіше музичне рішення розробляється вже на стадії підготовки 

проекту і стає невід'ємною частиною загальної концепції. Це свідчить про 

професіоналізацію підходу до звукового оформлення телевізійного 

контенту. 

Водночас, аналізуючи музичне оформлення українських 

телепрограм, не можна не відзначити певні проблеми. Нерідко 

спостерігається надмірне використання музики, особливо в розважальних 

форматах, що може призводити до емоційного перевантаження глядача. 

Інша проблема пов'язана з недостатнім технічним рівнем звукового 

оформлення деяких програм, особливо на регіональних каналах, де 

обмежені бюджети не дозволяють залучати професійних композиторів та 

звукорежисерів. 
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Підсумовуючи аналіз застосування музики в програмах українського 

телебачення, можна констатувати, що музичний супровід є не просто 

декоративним елементом, а повноцінним інструментом впливу на 

аудиторію, що активно використовується для досягнення різноманітних 

комунікативних цілей. Від стриманого, фонового звучання в інформаційних 

програмах до активного, драматургічно насиченого музичного супроводу в 

розважальних шоу – музика виконує важливу роль у формуванні цілісного 

телевізійного образу та встановленні емоційного зв'язку з глядачем. 

Професійний підхід до музичного оформлення телевізійних програм стає 

все більш важливим фактором їхньої конкурентоспроможності в сучасному 

медіапросторі. 

2.1.1 Обмеження використання музики в випусках новин для 

збереження об'єктивності та реалістичності 

Інформаційний жанр телевізійного контенту посідає особливе місце в 

системі мовлення, оскільки виконує першочергову функцію інформування 

громадськості про актуальні події. У цьому контексті питання 

використання музичного супроводу в новинних випусках набуває 

особливої значущості з огляду на необхідність дотримання принципів 

журналістської етики, об'єктивності та неупередженості. Сучасна практика 

українського телемовлення демонструє сформований комплекс обмежень 

щодо застосування музики в новинних програмах, зумовлений як 

професійними стандартами, так і психологічними аспектами сприйняття 

інформації. 

Основоположним принципом використання музики в інформаційних 

програмах є чітке функціональне обмеження її застосування до структурних 

елементів випуску, що не містять безпосередньо новинних повідомлень. 

Аналіз випусків новин провідних українських телеканалів ("ТСН" на "1+1", 

"Факти" на ICTV, "Вікна" на СТБ, "Новини" на Суспільному) виявляє 
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усталену практику використання музичного супроводу в заставках, 

відбивках між тематичними блоками та фінальних титрах. Такий підхід 

дозволяє зберегти об'єктивність подачі інформації, уникаючи емоційного 

забарвлення, яке неминуче виникає при музичному супроводі. [9] 

Заставки новинних програм українського телебачення 

характеризуються динамічними, ритмічно виразними музичними темами, 

що створюють ефект значущості та своєчасності подій. Проте ця музика 

чітко відокремлена від інформаційних повідомлень і виконує насамперед 

ідентифікаційну функцію, формуючи впізнаваний образ програми. 

Показовим є еволюція музичного оформлення програми "ТСН" на каналі 

"1+1", де протягом останніх років музична тема заставки неодноразово 

оновлювалася, але незмінно зберігала динамічний, енергійний характер, що 

асоціюється з оперативністю та актуальністю новин. 

Під час безпосередньої подачі новинних сюжетів на провідних 

українських телеканалах музичний супровід практично не 

використовується. Цей підхід ґрунтується на кількох важливих 

професійних засадах: 

По-перше, відсутність музики під час подачі фактичної інформації 

запобігає емоційному забарвленню повідомлення, яке може впливати на 

сприйняття глядачем описуваних подій. Як зазначає український 

медіаексперт О. Довженко: "Музика неминуче створює емоційний 

контекст, який може підсвідомо спрямовувати глядача до певних оцінок та 

висновків, що суперечить принципам об'єктивної журналістики". 

По-друге, відсутність музичного супроводу підкреслює 

документальність та реалістичність новинного контенту, що є ключовою 

характеристикою інформаційного жанру. Натуральні звуки місця події, 

інтерв'ю з учасниками та свідками подій, синхрони експертів сприймаються 

аудиторією як першоджерело інформації, а музичний супровід може 

створювати враження постановочності або штучності. 
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По-третє, чітка диференціація між інформаційними та аналітичними 

чи розважальними жанрами телебачення досягається в тому числі через 

особливості звукового оформлення. Відсутність музичного супроводу в 

новинних сюжетах є маркером, що сигналізує глядачеві про характер 

контенту, який він споживає. [11] 

Однак у сучасній українській телевізійній практиці існують певні 

винятки з правила невикористання музики в новинних сюжетах. Такі 

винятки обумовлені специфічними комунікативними завданнями і зазвичай 

стосуються: 

1. Спеціальних репортажів або тематичних блоків, що 

виходять за межі стандартного новинного формату. Наприклад, у 

програмі "ТСН. Тиждень" аналітичні матеріали часто 

супроводжуються стриманим музичним фоном, що підкреслює їхню 

особливість порівняно зі звичайними новинними сюжетами. 

2. Сюжетів про культурні події, де музика є невід'ємною 

частиною об'єкта повідомлення. При висвітленні концертів, 

фестивалів, виступів музичних колективів використання фрагментів 

виконуваних творів є природним і необхідним елементом 

інформаційного повідомлення. 

3. Підсумкових блоків на суспільно значущі теми, особливо 

тих, що мають історичний або меморіальний характер. Наприклад, 

сюжети про вшанування пам'яті жертв трагічних подій часто 

супроводжуються стриманою, мінорною музикою, що підкреслює 

їхню емоційну значущість. 

Показово, що під час повномасштабної російської агресії проти 

України з лютого 2022 року українські телеканали ще більше обмежили 

використання музики в новинних випусках, що свідчить про глибоке 

розуміння професійної відповідальності журналістів у кризових умовах. 
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Натомість зросла роль натуральних звуків як документального 

підтвердження подій, що висвітлюються. 

Проте тенденція до мінімізації музичного супроводу в новинних 

програмах не є абсолютною. В останні роки спостерігається впровадження 

нових форматів інформаційних програм, що поєднують елементи новинної 

журналістики з розважальним контентом (інфотейнмент). У таких 

програмах, як "Сніданок з 1+1" або "Сьогодні. Вдень" на каналі "Україна", 

інформаційні блоки нерідко супроводжуються легким музичним фоном, що 

створює більш невимушену атмосферу. Однак навіть у цих випадках 

зберігається принцип диференціації: під час повідомлення про серйозні 

події музичний супровід припиняється. [3] 

Важливим аспектом є також технічні вимоги до звукового балансу в 

новинних програмах. Музика, якщо вона використовується, має звучати на 

значно нижчому рівні гучності порівняно з голосом диктора чи репортера, 

щоб не відволікати від змісту повідомлення та не створювати перешкод для 

його сприйняття. Цей принцип закріплений у внутрішніх редакційних 

настановах більшості українських телеканалів. 

Окремим питанням є використання музики в анонсах новинних 

програм та промо-роликах новинних випусків. Тут музичний супровід 

застосовується більш активно, оскільки основною метою є привернення 

уваги аудиторії. При цьому спостерігається тенденція до використання тих 

самих музичних тем, що звучать у заставках програм, що сприяє 

формуванню цілісного звукового образу новинного бренду. 

Підсумовуючи, можна констатувати, що обмеження використання 

музики в новинних випусках українського телебачення є не випадковим, а 

глибоко обґрунтованим підходом, що відповідає як професійним 

стандартам журналістики, так і психологічним особливостям сприйняття 

інформації. Цей підхід сформувався під впливом як міжнародних тенденцій 

в інформаційній журналістиці, так і вітчизняних традицій телемовлення, і 
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сьогодні є важливим фактором збереження довіри аудиторії до новинного 

контенту в умовах інформаційних викликів сучасності. 

2.1.2 Роль саундтреку у формуванні глядацького очікування на 

прикладі науково-дослідницького проекту «Код нації» 

Науково-дослідницький проект «Код нації», що транслювався на 

телеканалі ICTV, став яскравим прикладом інноваційного підходу до 

створення документального контенту на українському телебаченні. 

Особливе місце в концепції цього проекту посідає звукове рішення, зокрема 

музичний супровід, що виконує комплекс функцій у формуванні 

глядацького сприйняття та очікування. 

«Код нації» представляє собою серію документальних фільмів, 

присвячених дослідженню національного характеру українців, історичних 

та культурних факторів, що вплинули на формування ментальності народу. 

Масштабність задуму та глибина охоплення матеріалу вимагали 

відповідного музичного рішення, яке б не лише ілюструвало візуальний 

ряд, але й створювало особливий емоційний простір для сприйняття 

складної історико-культурологічної інформації. [1] 

Саундтрек проекту, створений українським композитором Антоном 

Байбаковим, став органічною частиною загальної концепції серіалу. Аналіз 

музичного оформлення «Коду нації» дозволяє виділити кілька ключових 

функцій, які виконує саундтрек у формуванні глядацького очікування: 

По-перше, музика в цьому проекті виступає потужним інструментом 

темпоритмічної організації матеріалу. Головна музична тема, що звучить у 

заставці та тематично розвивається протягом усього серіалу, 

характеризується виразним ритмічним малюнком з акцентами на сильних 

долях такту, що створює відчуття впевненості та значущості. Цей 

ритмічний малюнок формує у глядача очікування динамічної, насиченої 

подіями розповіді, незважаючи на документальний характер контенту. 
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Особливістю головної теми є поєднання сучасного електронного 

звучання з елементами української народної музики. Композитор 

використовує тембри традиційних народних інструментів (бандура, 

сопілка) у поєднанні з сучасними синтезаторними звуками, створюючи 

своєрідний "звуковий міст" між минулим і сьогоденням. Цей підхід від 

самого початку налаштовує глядача на сприйняття історичного матеріалу 

крізь призму сучасності, формуючи очікування актуального, сучасного 

погляду на історичні процеси. 

По-друге, музичний супровід у «Коді нації» виконує функцію 

емоційного налаштування аудиторії. Різні епізоди серіалу 

супроводжуються музикою відповідного характеру, що допомагає 

глядачеві глибше проникнути в атмосферу описуваної епохи чи події. Так, 

розповіді про трагічні сторінки української історії (Голодомор, репресії) 

супроводжуються мінорними, драматичними музичними темами, що 

підкреслюють емоційну важкість матеріалу. 

Натомість епізоди, присвячені культурним досягненням українців або 

перемогам, озвучені мажорними, піднесеними музичними композиціями. 

Характерним прикладом є музичний супровід епізоду про українське 

бароко, де використана стилізація під барокову музику з елементами 

сучасного звучання, що створює цікавий ефект "осучаснення" історичного 

матеріалу. [9] 

По-третє, саундтрек «Коду нації» виконує важливу функцію 

структурування контенту. Кожен епізод серіалу має свою унікальну 

музичну тему, що є варіацією головної теми заставки, але з додаванням 

специфічних елементів, які відображають тематику конкретного випуску. 

Це створює ефект музичної єдності всього проекту при збереженні 

унікальності кожного епізоду. 

Така музична структура формує у глядача чітке очікування певної 

драматургічної моделі, яка залишається впізнаваною від епізоду до епізоду, 



 44 

але наповнюється новим змістом. Це полегшує сприйняття складного 

історичного та культурологічного матеріалу, створюючи своєрідну 

"звукову дорожню карту" для глядача. 

Особливо цікавим аспектом музичного оформлення «Коду нації» є 

використання лейтмотивів для ключових концептів, що проходять через 

увесь серіал. Наприклад, поняття "свободи" як основоположної цінності для 

українців супроводжується характерною музичною фразою, що з'являється 

в різних епізодах при обговоренні цієї теми. Таким чином, музика стає не 

просто ілюстрацією, а своєрідним "понятійним маркером", що допомагає 

глядачеві відстежувати розвиток ключових ідей протягом усього серіалу. 

Четвертою важливою функцією саундтреку в «Коді нації» є створення 

звукового образу історичних епох. Відзначається ретельна робота 

композитора та звукорежисера щодо музичної стилізації різних історичних 

періодів. Так, розповіді про Київську Русь супроводжуються стилізаціями 

під давньоруські церковні співи та ігри скоморохів, а епізоди про козацьку 

добу – варіаціями на теми козацьких пісень і дум. При цьому історичні 

музичні мотиви органічно вплітаються в сучасне звучання, створюючи 

ефект "діалогу епох". 

Цей аспект музичного оформлення формує у глядача очікування 

автентичності та історичної достовірності матеріалу, підкріплюючи 

документальний характер контенту через звуковий образ епохи. Важливо, 

що при цьому зберігається баланс між історичною стилізацією та сучасним 

звучанням, що робить матеріал доступним для сучасного глядача. 

П'ятою функцією саундтреку є формування національної 

ідентичності через музичні образи. Використання елементів української 

народної музики, характерних ладових і гармонічних послідовностей, 

тембрів народних інструментів створює потужний емоційний зв'язок із 

національною культурною традицією. Цей аспект особливо важливий для 
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проекту, основною метою якого є дослідження національного характеру та 

культурної ідентичності українців. [2] 

Музичне оформлення «Коду нації» створює у глядача очікування 

глибокого занурення в національну культуру, при цьому уникаючи 

надмірної патетики чи архаїчності. Сучасне аранжування народних мотивів 

робить їх близькими і зрозумілими для молодої аудиторії, що є важливим 

фактором для освітнього проекту такого типу. 

Окремої уваги заслуговує технічний аспект роботи зі звуком у проекті 

«Код нації». Висока якість запису і зведення музики, точне балансування 

музичного супроводу з дикторським текстом і натуральними звуками 

створюють цілісний звуковий образ, що сприяє комфортному сприйняттю 

контенту. Особливістю проекту є використання просторового звуку, що 

дозволяє створити ефект присутності при реконструкції історичних подій. 

Важливо також відзначити взаємодію музичного супроводу з іншими 

компонентами звукової доріжки – мовленням ведучого, інтерв'ю експертів 

та натуральними звуками. У «Коді нації» спостерігається ретельно 

вибудувана ієрархія звукових елементів, де музика ніколи не домінує над 

інформаційною складовою, але активно взаємодіє з нею, підкреслюючи 

ключові моменти розповіді. 

Таким чином, саундтрек науково-дослідницького проекту «Код нації» 

демонструє комплексний, концептуальний підхід до музичного 

оформлення документального контенту. Музика виконує не просто 

ілюстративну функцію, а стає повноцінним інструментом формування 

глядацького очікування, структурування матеріалу та створення 

емоційного зв'язку з аудиторією. Такий підхід відображає сучасні тенденції 

у роботі зі звуком на українському телебаченні, де музичний супровід 

розглядається як невід'ємна частина загальної драматургічної концепції 

телевізійного продукту. 
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2.1.3 Драматургічний прийом драматизації за допомоги музичного 

супроводу на прикладі розважального шоу «Голос країни» 

Розважальне шоу «Голос країни», що транслюється на телеканалі 

«1+1», є одним із найпопулярніших талант-шоу в українському 

телевізійному просторі. Адаптація міжнародного формату «The Voice» 

здобула значну глядацьку аудиторію завдяки не лише високому рівню 

вокальних виступів учасників, але й майстерній драматургічній побудові 

програми, де музичний супровід відіграє ключову роль у процесі 

драматизації подій та емоційного впливу на глядача. 

Аналізуючи музичне оформлення «Голосу країни», можна виділити 

кілька драматургічних прийомів, що реалізуються за допомогою музичного 

супроводу і створюють особливу емоційну атмосферу шоу. 

Першим і найбільш очевидним прийомом є використання музики для 

створення ефекту очікування та напруги. Цей прийом особливо яскраво 

проявляється в ключових моментах шоу – під час очікування рішення 

тренерів, оголошення результатів голосування, перед виступом учасників. 

Характерною особливістю такого музичного супроводу є поступове 

нарощування динаміки, використання низхідних або висхідних секвенцій, 

тривалі педальні звуки в низькому регістрі, що створюють відчуття 

напруженого очікування. [15] 

Наприклад, момент прийняття рішення тренером під час "сліпих 

прослуховувань" супроводжується напруженою музичною темою з чітким 

ритмічним пульсом, що нагадує биття серця. Цей пульс поступово 

прискорюється, створюючи ефект зростаючого хвилювання. Коли тренер 

натискає кнопку і повертається до учасника, музика різко змінюється на 

тріумфальну, урочисту тему, що підкреслює значущість моменту та 

викликає емоційну розрядку у глядача. 
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Другим важливим драматургічним прийомом є музичне підкреслення 

емоційних станів учасників. У сценах підготовки до виступів, під час 

репетицій та інтерв'ю з конкурсантами використовується музика, що 

відповідає їхньому емоційному стану – тривожна для тих, хто відчуває 

невпевненість, натхненна для тих, хто налаштований оптимістично. Такий 

підхід дозволяє глядачеві глибше відчути переживання учасників, 

створюючи ефект емоційної залученості. [41] 

Особливо показовим є музичний супровід при розповіді особистих 

історій учасників. Наприклад, історії подолання життєвих труднощів 

супроводжуються спочатку мінорною, стриманою музикою, яка поступово 

модулює у мажор, символізуючи перемогу над обставинами. Такий 

музичний розвиток відображає драматургічну арку розповіді від проблеми 

до її вирішення, створюючи у глядача відчуття причетності до долі героя. 

Третім прийомом є використання музичних тем-маркерів для 

ідентифікації різних етапів шоу. Кожен із етапів конкурсу («сліпі 

прослуховування», «батли», «нокаути», «прямі ефіри») має свою 

характерну музичну тему, що звучить у заставках та переходах між 

сюжетами. Ці теми не лише структурують програму, але й створюють певні 

глядацькі очікування щодо драматургії кожного етапу. 

Так, музична тема «батлів» має більш активний, конфліктний 

характер, що підкреслює змагальний дух цього етапу. Натомість тема 

«прямих ефірів» звучить більш урочисто та масштабно, підкреслюючи 

важливість фінальних виступів. Такий підхід допомагає глядачеві 

орієнтуватися в структурі шоу та налаштовуватися на відповідний 

емоційний лад. 

Четвертим драматургічним прийомом є музичне підкреслення 

конфліктів та суперечностей. У сценах, де відображаються творчі 

розбіжності між учасниками та тренерами, непрості рішення щодо вибору 

пісень або виключення конкурсантів, використовується напружена, 



 48 

дисонантна музика, що підкреслює драматизм ситуації. Цей прийом 

особливо яскраво проявляється на етапі «батлів», де музичний супровід 

нерідко набуває характеру конфронтації, підкреслюючи дуальність цього 

формату. [23] 

Важливо відзначити, що конфліктні ситуації у шоу майже завжди 

завершуються музичним розв'язанням – перехід до гармонійної, 

спокійнішої музики символізує вирішення проблеми та емоційне 

примирення, що відповідає загальній позитивній спрямованості програми. 

П'ятим прийомом є використання музичних цитат та алюзій. У 

музичному оформленні «Голосу країни» нерідко використовуються 

фрагменти відомих музичних творів або їхні стилізації, що створюють 

додатковий рівень смислів для обізнаного глядача. Наприклад, перед 

виступом учасника з класичним репертуаром у музичному оформленні 

можуть з'являтися елементи класичної музики, а перед виконанням рок-

композиції – характерні рок-рифи. 

Такий підхід не лише підготовлює глядача до певного стилістичного 

напрямку виступу, але й створює ефект культурного контексту, 

розширюючи емоційно-смислове поле програми. Особливо цікавим є 

використання музичних цитат з попередніх сезонів шоу, що створює 

відчуття спадкоємності та впізнаваності формату. 

Шостим драматургічним прийомом є музичне відображення 

трансформації героїв. Розвиток учасників протягом шоу, їхнє професійне та 

особистісне зростання підкреслюється через еволюцію музичного 

супроводу їхніх сюжетних ліній. Для учасників, які демонструють значний 

прогрес, музичний супровід поступово змінюється від невпевненого, 

стриманого звучання до масштабного, впевненого. Це створює у глядача 

відчуття розвитку персонажа та емоційної інвестиції в його історію. [30] 

Надзвичайно ефективним драматургічним прийомом у «Голосі 

країни» є контрастне музичне оформлення різних учасників в одному 
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випуску. Історії конкурсантів з різним життєвим досвідом, музичними 

стилями та емоційним бекграундом супроводжуються відповідною 

музикою, що створює багатогранну емоційну палітру програми. Такий 

контраст запобігає емоційному перенасиченню глядача та підтримує його 

зацікавленість протягом всього шоу. 

Окремої уваги заслуговує музичне оформлення фіналу програми, де 

драматургічна функція музики досягає максимальної інтенсивності. 

Фінальний випуск «Голосу країни» будується за принципом наростання 

емоційної напруги, що відображається в поступовому посиленні динаміки 

та насиченості музичного супроводу. Кульмінаційний момент – 

оголошення переможця – супроводжується найбільш масштабною та 

урочистою музичною темою, що символізує завершення драматургічної 

арки всього сезону. [7] 

З технічної точки зору, музичне оформлення «Голосу країни» 

характеризується високим професійним рівнем звукорежисури та зведення. 

Музичний супровід ніколи не заглушає голоси ведучих та учасників, але 

при цьому залишається достатньо виразним, щоб ефективно виконувати 

свою драматургічну функцію. Для шоу характерне використання як 

оригінальної музики, спеціально написаної для програми, так і бібліотечних 

музичних фрагментів, ретельно підібраних відповідно до драматургічних 

завдань. 

Важливою особливістю музичного оформлення «Голосу країни» є 

також його адаптивність до національного контексту. На відміну від інших 

адаптацій міжнародного формату, український «Голос» використовує в 

музичному оформленні елементи національної музичної культури, 

особливо в сезонах, де значна увага приділяється українській пісні. Це 

створює додатковий рівень емоційного зв'язку з аудиторією, підкреслюючи 

національну ідентичність проекту. [28] 



 50 

Таким чином, аналіз музичного оформлення розважального шоу 

«Голос країни» демонструє різноманітність та ефективність 

драматургічних прийомів, що реалізуються за допомогою музичного 

супроводу. Музика в цьому шоу виступає не просто фоном або відбивкою 

між сюжетами, а повноцінним драматургічним інструментом, що бере 

активну участь у створенні емоційного наративу програми, підкресленні 

конфліктів та характерів героїв, формуванні глядацьких очікувань та 

емоційних реакцій. 

2.2. Дослідження щодо сприйняття контенту без фонової музики в 

порівнянні з аудіальним оформленням 

Питання впливу фонової музики на сприйняття телевізійного 

контенту залишається одним із ключових у розумінні механізмів взаємодії 

аудіовізуальних продуктів з аудиторією. Для об'єктивного аналізу цього 

впливу було проведено комплексне емпіричне дослідження, що дозволило 

порівняти особливості сприйняття глядачами однакових фрагментів 

телевізійних програм з музичним супроводом та без нього. 

 Методика оцінки реакцій глядачів на два варіанти фрагментів 

програм: з музикою та без 

Дослідження базувалося на комплексному методологічному підході, 

що поєднував як кількісні, так і якісні методи оцінки реакцій глядачів. Воно  

проводилось на базі волонтерського офісу „Nottmuterdienst“ в Берліні. Для 

забезпечення репрезентативності результатів було сформовано вибірку з 

120 респондентів різних вікових категорій (18-25 років, 26-35 років, 36-50 

років, 51 рік і старше), з рівномірним представленням гендерних груп. 

Важливим аспектом формування вибірки стало також врахування різного 

рівня медіаграмотності учасників, що дозволило простежити, як професійна 

обізнаність впливає на сприйняття музичного оформлення. [22] 
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Дослідження проводилося у спеціально обладнаному 

шумоізольованому приміщенні з контрольованими акустичними 

параметрами, що дозволило мінімізувати вплив сторонніх звукових 

факторів. Для проведення експерименту було відібрано фрагменти програм 

трьох основних жанрів українського телебачення: 

1. Інформаційний контент: фрагменти випусків новин та 

аналітичних програм ("ТСН", "Факти", "Схеми"). 

2. Документальний контент: уривки з документальних 

фільмів та циклових програм ("Код нації", "Українська 

Незалежність", "Неймовірні українці"). 

3. Розважальний контент: фрагменти талант-шоу та реаліті-

програм ("Голос країни", "МастерШеф", "Холостяк"). 

Кожен фрагмент мав дві версії: оригінальну (з музичним супроводом) 

та модифіковану (без музичного супроводу). Важливо зазначити, що для 

модифікованої версії було збережено всі інші звукові елементи (мовлення, 

шуми, звукові ефекти), щоб ізолювати вплив саме музичного компонента. 

Процедура дослідження включала наступні етапи: 

1. Попереднє анкетування: збір демографічних даних та 

оцінка медіавподобань респондентів, їхнього досвіду перегляду 

різних телевізійних програм, рівня медіаграмотності та загальних 

очікувань від контенту. 

2. Перегляд фрагментів: респонденти були розділені на 

дві групи, кожна з яких переглядала фрагменти в різній послідовності 

(для уникнення ефекту звикання та втоми). Важливим 

методологічним аспектом було те, що кожен учасник переглядав 

обидві версії фрагментів (з музикою та без), але з різних програм, щоб 

уникнути безпосереднього порівняння одного й того ж матеріалу. 
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3. Фіксація безпосередніх реакцій: під час перегляду 

використовувалися методи безперервної оцінки (continuous response 

measurement), коли учасники за допомогою спеціального пристрою в 

реальному часі фіксували рівень своєї зацікавленості та емоційного 

залучення до контенту. 

4. Біометричні вимірювання: для частини респондентів 

(30 осіб) проводилися додаткові вимірювання фізіологічних реакцій 

— пульсу, електродермальної активності, рухів очей (за допомогою 

ай-трекера), що дозволило отримати об'єктивні дані про рівень 

емоційного збудження та фокусу уваги. 

5. Післяпереглядове анкетування: після кожного 

фрагмента респонденти заповнювали детальну анкету, що включала 

оцінку за шкалою Лікерта (від 1 до 7) таких параметрів:  

o Загальне враження від фрагмента 

o Зрозумілість інформації 

o Емоційна залученість 

o Запам'ятовуваність змісту 

o Достовірність представлених даних/ситуацій 

o Рівень довіри до джерела інформації 

o Суб'єктивна оцінка часу перегляду (здавалося 

довше/коротше реального) 

6. Глибинні інтерв'ю: з 20 респондентами було проведено 

розгорнуті інтерв'ю, що дозволили отримати більш детальну 

інформацію про їхнє сприйняття фрагментів та роль музичного 

супроводу в цьому процесі. 

7. Відкладене тестування: через тиждень після основного 

експерименту респонденти пройшли тест на запам'ятовуваність 

змісту переглянутих фрагментів, що дозволило оцінити вплив 

музичного супроводу на довготривале запам'ятовування інформації. 
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Для аналізу даних використовувалися як статистичні методи (t-тест 

для порівняння середніх значень оцінок різних версій фрагментів, 

дисперсійний аналіз ANOVA для виявлення впливу демографічних 

факторів на сприйняття), так і методи якісного аналізу (контент-аналіз 

відповідей на відкриті питання анкет та матеріалів глибинних інтерв'ю). 

 Аналіз отриманих даних. Роль фонової музики у формуванні 

сприйняття телевізійного контенту 

Результати проведеного дослідження підтвердили значний вплив 

фонової музики на сприйняття телевізійного контенту, хоча цей вплив 

суттєво відрізнявся залежно від жанру програми та індивідуальних 

характеристик глядачів. 

Інформаційний контент 

Аналіз реакцій на фрагменти інформаційних програм виявив 

найбільш неоднозначний вплив музичного супроводу. Статистично 

значущі відмінності (p<0.05) було зафіксовано за наступними параметрами: 

1. Достовірність інформації: фрагменти без музичного 

супроводу оцінювалися як більш достовірні (середня оцінка 5.8 проти 

5.2 для фрагментів з музикою). Цей ефект був особливо виражений 

серед респондентів з високим рівнем медіаграмотності, які в 

глибинних інтерв'ю зазначали, що музика в новинах створює відчуття 

маніпулятивності інформації. 

2. Емоційна залученість: фрагменти з музичним 

супроводом викликали вищий рівень емоційної залученості (середня 

оцінка 5.4 проти 4.1 для фрагментів без музики). Біометричні 

показники також підтверджували цей висновок: під час перегляду 

новин з музичним супроводом фіксувалися вищі показники 
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електродермальної активності, що свідчить про вищий рівень 

емоційного збудження. 

3. Запам'ятовуваність змісту: результати відкладеного 

тестування показали, що інформація з фрагментів без музичного 

супроводу запам'ятовувалася краще (60% правильних відповідей 

проти 52% для фрагментів з музикою). Цей результат може 

пояснюватися тим, що музика відволікає частину когнітивних 

ресурсів від обробки вербальної інформації. 

Цікавим спостереженням стало те, що вплив музики на сприйняття 

новин значно різнився залежно від віку респондентів. Молодша аудиторія 

(18-35 років) виявила більшу толерантність до музичного супроводу в 

новинах і навіть оцінювала такі фрагменти як більш сучасні та привабливі. 

Натомість старша аудиторія (36 років і більше) виразно віддавала перевагу 

новинам без музичного супроводу, пояснюючи це традиціями сприйняття 

новин як серйозного, нейтрального контенту. 

Документальний контент 

Для фрагментів документальних програм вплив музичного супроводу 

був найбільш однозначно позитивним. Статистично значущі відмінності 

спостерігалися за такими параметрами: 

1. Загальне враження: фрагменти з музичним супроводом 

отримали значно вищі оцінки (середня оцінка 6.3 проти 4.7 для 

фрагментів без музики). У відкритих відповідях респонденти часто 

зазначали, що без музики документальний контент здавався "сухим", 

"незавершеним", "позбавленим глибини". 

2. Емоційна залученість: різниця в оцінках емоційної 

залученості була найбільш виразною саме для документального 

контенту (середня оцінка 6.2 з музикою проти 3.8 без музики). 
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Біометричні показники підтверджували суб'єктивні оцінки: під час 

перегляду фрагментів з музичним супроводом фіксувалася значно 

вища варіабельність серцевого ритму, що свідчить про глибше 

емоційне переживання контенту. 

3. Суб'єктивна оцінка часу: фрагменти з музичним 

супроводом суб'єктивно сприймалися як коротші, ніж вони були 

насправді, у той час як фрагменти без музики часто оцінювалися як 

"затягнуті". Це свідчить про те, що музика суттєво впливає на 

темпоритмічне сприйняття аудіовізуального матеріалу. 

4. Запам'ятовуваність змісту: на відміну від 

інформаційних програм, у документальному контенті музичний 

супровід позитивно впливав на запам'ятовування інформації (71% 

правильних відповідей проти 63% для фрагментів без музики). Це 

можна пояснити тим, що в документалістиці музика часто 

використовується для підкреслення ключових моментів та створення 

емоційних "закладок" у пам'яті глядача. 

Аналіз даних ай-трекінгу виявив, що під час перегляду 

документальних фрагментів з музичним супроводом спостерігалася більш 

рівномірна увага до візуальних елементів, у той час як без музики погляд 

респондентів частіше "блукав" екраном, що свідчить про нижчий рівень 

фокусації уваги. 

Розважальний контент 

Для фрагментів розважальних програм вплив музичного супроводу 

виявився критично важливим. Статистично значущі відмінності 

спостерігалися за наступними параметрами: 

1. Загальне враження: розважальний контент без музики 

отримав найнижчі оцінки серед усіх комбінацій жанр/аудіальне 
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оформлення (середня оцінка 3.1 проти 6.7 для фрагментів з музикою). 

У глибинних інтерв'ю респонденти часто характеризували 

розважальні програми без музики як "неприродні", "некомфортні для 

перегляду" та навіть "тривожні". 

2. Емоційна залученість: різниця в оцінках була найбільш 

драматичною серед усіх жанрів (середня оцінка 6.8 з музикою проти 

2.9 без музики). Біометричні показники підтверджували це 

спостереження: без музичного супроводу рівень емоційного 

збудження під час перегляду розважальних програм був значно 

нижчим. 

3. Суб'єктивна оцінка часу: фрагменти розважальних 

програм без музики суб'єктивно оцінювалися як значно довші за 

реальну тривалість, що свідчить про зниження рівня залученості. 

Особливо показовими були результати аналізу фрагментів талант-

шоу "Голос країни", де музика є невід'ємною частиною драматургії 

програми. Без музичного супроводу драматичні моменти (наприклад, 

оголошення результатів) втрачали емоційну напругу, що підтверджувалося 

як суб'єктивними оцінками, так і біометричними показниками. 

Вплив індивідуальних характеристик глядачів 

Дисперсійний аналіз виявив, що на сприйняття музичного супроводу 

значною мірою впливають індивідуальні характеристики глядачів: 

1. Вік: як уже зазначалося, молодші респонденти (18-35 

років) виявили більшу толерантність до музичного супроводу в усіх 

жанрах та вищі оцінки фрагментів з музикою. 

2. Рівень медіаграмотності: респонденти з високим рівнем 

медіаграмотності демонстрували більш критичне ставлення до 
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музичного оформлення, особливо в інформаційних програмах, де 

вони частіше помічали потенційно маніпулятивний ефект музики. 

3. Музичні вподобання: очікувано, респонденти, які 

зазначили високий інтерес до музики як такої, давали значно вищі 

оцінки фрагментам з музичним супроводом у всіх жанрах. 

4. Гендер: статистично значущих відмінностей у 

сприйнятті музичного супроводу залежно від гендеру виявлено не 

було. 

На основі проведеного дослідження можна сформулювати кілька 

ключових висновків щодо ролі фонової музики у формуванні сприйняття 

телевізійного контенту: 

1. Музика як емоційний модулятор фонова музика значно 

підвищує рівень емоційної залученості глядачів до контенту, причому 

цей ефект спостерігається в усіх жанрах, хоча й з різною 

інтенсивністю. 

2. Жанрова специфіка впливу вплив музичного 

супроводу на сприйняття контенту має виразну жанрову специфіку. 

Найбільш критичною музика є для розважальних програм, де її 

відсутність призводить до суттєвого зниження привабливості 

контенту. Для документальних програм музика є важливим 

інструментом емоційного занурення та кращого запам'ятовування 

інформації. В інформаційних програмах вплив музики є найбільш 

неоднозначним, оскільки вона може одночасно підвищувати 

емоційну залученість, але знижувати сприйняття достовірності 

інформації. 

3. Когнітивні ефекти музичний супровід впливає не лише 

на емоційне сприйняття, але й на когнітивні процеси. Залежно від 

жанру та контексту, музика може як посилювати запам'ятовування 
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інформації (у документальних програмах), так і відволікати від неї (в 

інформаційних програмах). 

4. Темпоритмічна організація сприйняття фонова музика 

суттєво впливає на суб'єктивне сприйняття часу перегляду, 

допомагаючи структурувати аудіовізуальний матеріал та 

підтримувати увагу глядача. 

5. Феномен "звукової прогалини" відсутність музики в 

тих жанрах, де вона традиційно використовується (особливо в 

розважальних програмах), створює ефект "звукової прогалини", що 

сприймається глядачами як дискомфортний та неприродний. 

Отримані результати мають як теоретичне, так і практичне значення 

для розуміння механізмів сприйняття телевізійного контенту та оптимізації 

роботи зі звуком. Для виробників телевізійного контенту важливими є 

наступні практичні рекомендації: 

1. В інформаційних програмах доцільно дотримуватися 

баланс у використанні музики, обмежуючи її застосування 

неновинними сегментами (заставки, переходи між сюжетами), щоб не 

знижувати сприйняття достовірності інформації. 

2. У документальних програмах музичний супровід слід 

розглядати як важливий інструмент не лише емоційного впливу, але 

й когнітивної організації матеріалу, використовуючи музичні акценти 

для підкреслення ключових інформаційних моментів. 

3. У розважальних програмах музика є невід'ємним 

структурним елементом, що вимагає особливо ретельного підходу до 

її добору та інтеграції в загальну драматургію програми. 

Підсумовуючи, можна констатувати, що фонова музика є не просто 

естетичним доповненням телевізійного контенту, а потужним 
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інструментом формування його сприйняття, що комплексно впливає на 

емоційну, когнітивну та темпоритмічну організацію глядацького досвіду. 

Розуміння механізмів цього впливу та їх жанрової специфіки є важливою 

умовою професійного підходу до звукового оформлення телевізійних 

програм. 
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РОЗДІЛ 3. СУЧАСНІ СТАНДАРТИ ТЕЛЕБАЧЕННЯ ТА НОВІ 

ХУДОЖНІ МОЖЛИВОСТІ ПРИ СТВОРЕННІ ЗВУКОВОЇ ДОРІЖКИ 

У звʼязку з активним розвитком цифрового телебачення, нових 

форматів та інтеграцією мультимедійних технологій відбулися суттєві 

зміни у способах використання звуку в телепрограмах. Звук перестає бути 

перестає бути лише технічним супроводом і набуває функцій повноцінного 

художнього засобу, здатного формувати імерсивний досвід глядача та 

впливати на його сприйняття контенту. Як наголошує Железняк С., 

цифровізація відкрила нові можливості для звукорежисерів, зокрема 

завдяки стандартам просторовоо звуку, персоналізованим звуковим 

доріжкам, високій роздільній здатность аудіо та використанню 

аудіообʼєктів (Железняк, 2019). [26] Розглянемо нові художні можливості 

поставленні перед телебаченням внаслідок впровадження сучасних 

звукових технологій, а також трансформацію ролі звукової доріжки в 

контексті телевиробництва.  

3.1 Нові творчі можливості сучасного телебачення 

3.1.1 Особливості використання звуку в сучасному телебаченні 

Сучасне телебачення переживає фундаментальну трансформацію, 

пов'язану з цифровізацією процесів виробництва та трансляції, що 

відкриває безпрецедентні можливості для роботи зі звуком. Ця 

технологічна революція призвела до суттєвих змін у підходах до створення 

звукової доріжки телевізійних програм різних жанрів, розширивши творчий 

арсенал звукорежисерів та композиторів. 

Однією з ключових рис сучасних телевізійних аудіосистем є еволюція 

від моно – та стереозвучання до багатоканальних форматів вже на стадії 

виробництва контенту. У професійному ланцюгу передачі між студіями для 

транспортування шести чи восьми канальних доріжок широко 
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використовується Dolby E [],  а для кінцевого мовлення та стримінгу 

використовують кодеки Dolby Digital (AC-3) та E-AC-3, здатні передавати 

5.1 і навіть 7.1-канальний звук. Натомість українські ефірні та кабельні 

мережі переважно обмежені двоканальним стереозвуком, без реалізації 

справжніх обʼємних доріжок.  

Як зазначає провідний український кіноорежисер та кінооператор М. 

Лебедєв: "Багатоканальний звук дозволяє нам відійти від плаского звучання 

і створити для глядача ефект присутності. Це особливо важливо для 

документальних фільмів та реаліті-шоу, де автентичність сприйняття є 

ключовим фактором емоційного впливу" (Лебедєв М.Г, 2023). Дійсно, 

можливість розміщувати звукові джерела в різних точках віртуального 

простору дозволяє значно посилити реалістичність відтворення подій і 

створити у глядача ефект занурення в екранну дійсність. 

Другою важливою особливістю є підвищення якості звукозапису та 

обробки звуку. Сучасні цифрові технології дозволяють здійснювати запис 

звуку з надзвичайно високою роздільною здатністю (до 192 кГц / 24 біт), що 

забезпечує бездоганну чистоту звучання та збереження найтонших нюансів 

натуральних звуків. Така якість запису особливо важлива для музичних 

програм, концертних трансляцій та документальних фільмів про природу, 

де достовірність звуку є ключовим елементом естетичного впливу. 

Технологічний прогрес у сфері мікрофонних систем також значно 

розширив можливості звукозапису на знімальному майданчику. Мініатюрні 

радіомікрофони, спрямовані мікрофони з високою чутливістю, масиви 

мікрофонів для запису просторового звуку – всі ці інструменти дозволяють 

здійснювати якісний запис звуку в різноманітних умовах, від 

контрольованого студійного середовища до складних натурних зйомок. Це 

особливо актуально для документальних проектів та новинних репортажів, 

де якість запису звуку безпосередньо впливає на інформативність 

матеріалу. 
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Третьою особливістю використання звуку в сучасному телебаченні є 

розширення палітри звукових ефектів та методів їх створення. Сучасні 

звукові бібліотеки, синтезатори, програмні алгоритми обробки звуку 

дозволяють створювати практично будь-які звукові образи – від 

реалістичних імітацій природних явищ до абстрактних звукових 

конструкцій, що відображають емоційні стани чи концептуальні ідеї. 

Особливо актуальним цей арсенал звукових засобів стає для науково-

популярних програм, де часто виникає необхідність озвучування процесів, 

недоступних для безпосереднього сприйняття людським слухом – від 

мікросвіту клітин до космічних явищ. Звукові дизайнери таких програм 

створюють звукові образи, що допомагають глядачеві сформувати чуттєве 

уявлення про описувані процеси, підсилюючи таким чином освітній 

потенціал контенту. 

Четвертою особливістю є інтеграція звуку з іншими елементами 

телевізійного продукту в рамках концепції мультимедійності. Звук у 

сучасному телебаченні розглядається не як окремий компонент, а як 

органічна частина аудіовізуального цілого, що тісно взаємодіє з візуальним 

рядом, графічним оформленням, спецефектами. Таке комплексне розуміння 

звуку вимагає від звукорежисерів не лише суто технічних навичок, але й 

глибокого розуміння драматургії, психології сприйняття та естетики 

аудіовізуальних творів. [29] 

Показовою в цьому контексті є практика створення звукового 

оформлення для науково-популярних та документальних програм каналу 

"Discovery Ukraine", де звукова доріжка розробляється одночасно з 

візуальним рядом, а не додається на фінальному етапі виробництва. Такий 

підхід дозволяє досягти органічної єдності звуку і зображення, створюючи 

цілісний аудіовізуальний образ. 

П'ятою особливістю використання звуку в сучасному телебаченні є 

впровадження інтерактивних звукових рішень. Цифрове телебачення 
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дозволяє глядачеві в певних межах контролювати параметри звукової 

доріжки – вибирати мову озвучення, регулювати баланс між мовленням та 

фоновою музикою, обирати версію звукового супроводу (наприклад, з 

коментарями або без). Ця тенденція особливо актуальна для спортивних 

трансляцій, де глядач може обирати між звуком загальної трансляції та 

звуком з конкретної точки стадіону, або для музичних програм, де можна 

регулювати баланс між окремими інструментами та вокалом. 

Технологія об'єктно-орієнтованого звуку (object-based audio), відома 

як Next Generation Audio (NGA) – альтернатива Dolby Atmos без бренду 

Dolby, що впроваджується на провідних телеканалах світу, в тому числі і в 

Україні, дозволяє розглядати звукову доріжку не як статичний, фіксований 

елемент, а як набір окремих звукових об'єктів, що можуть динамічно 

змінювати своє положення в просторі та гучність залежно від дій глядача 

або контексту трансляції. Ця технологія відкриває нові горизонти для 

персоналізації телевізійного контенту та створення по-справжньому 

імерсивного досвіду перегляду. [33] 

Шостою особливістю є наближення телевізійного звуку до 

кінематографічних стандартів якості. Якщо раніше існував помітний розрив 

між звуковим оформленням кіно і телебачення, то сьогодні цей розрив 

практично нівелювався для проектів високого класу. Телевізійні серіали та 

документальні проекти провідних українських каналів ("1+1", "ICTV", 

"Україна") створюються з дотриманням звукових стандартів, що раніше 

були характерні лише для кінематографа, з використанням складних 

багатошарових звукових конструкцій, оригінальної музики, записаної 

живими оркестрами, та ретельної просторової організації звукового поля. 

Сьома особливість – це підвищення ролі звукорежисера та звукового 

дизайнера в процесі створення телевізійного продукту. У сучасній практиці 

телевиробництва звукові фахівці залучаються до проекту вже на етапі його 

розробки, беруть участь у формуванні загальної концепції програми, 
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визначають звукову стратегію, що відповідає комунікативним завданням та 

естетичній спрямованості контенту. Така рання інтеграція звукових 

спеціалістів у виробничий процес сприяє більш органічному поєднанню 

звуку з іншими елементами аудіовізуального твору та дозволяє повніше 

розкрити творчий потенціал звукової доріжки. 

Восьмою особливістю є розвиток технологій бінаурального звуку та 

віртуальної реальності у телевізійному виробництві. Ці технології 

дозволяють створювати ефект тривимірного звукового простору при 

прослуховуванні через звичайні стереонавушники, що особливо актуально 

в епоху зростання споживання телевізійного контенту через мобільні 

пристрої. Бінауральний звук створює у слухача ілюзію присутності в центрі 

подій, що відбуваються на екрані, завдяки точному моделюванню того, як 

звук досягає людських вух у реальному тривимірному просторі. [38] 

Дев'ята особливість – це стандартизація звукових параметрів 

телевізійного мовлення, що забезпечує однакове звучання контенту на 

різних платформах трансляції. Стандарти EBU R128 та ITU-R BS.1770, 

впроваджені на українському телебаченні, регламентують нормалізацію 

гучності програм, що вирішує проблему різких перепадів рівня звуку при 

переході від програми до реклами або між різними типами контенту. Це 

підвищує комфорт перегляду для глядача та забезпечує технічну якість 

звуку на всіх етапах виробництва та трансляції. 

Десята особливість – це розширення музичних можливостей 

телевізійного контенту. Сучасні телевізійні проекти все частіше 

використовують оригінальну музику, створену спеціально для конкретної 

програми, замість бібліотечних треків. Це дозволяє формувати унікальний 

звуковий образ проекту, що стає його впізнаваною ознакою та важливим 

елементом брендингу. Особливо яскраво ця тенденція проявляється в 

серіальному виробництві, де саундтрек нерідко стає самостійним 

культурним продуктом, що функціонує незалежно від відеоряду. 
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Підсумовуючи, можна констатувати, що особливості використання 

звуку в сучасному українському телебаченні відображають загальносвітові 

тенденції розвитку аудіовізуальних медіа, пов'язані з технологічною 

еволюцією та зміною парадигми сприйняття телевізійного контенту. Звук 

перестає бути лише технічним елементом телевізійного сигналу і стає 

повноцінним художнім інструментом, що активно формує зміст та емоційне 

сприйняття програми. Розуміння цих особливостей є необхідною умовою 

для створення конкурентоспроможного телевізійного продукту, що 

відповідає сучасним стандартам якості та естетичним очікуванням 

аудиторії. 

3.1.2 Драматургічна цінність просторового звуку 

Просторовий звук у сучасному телебаченні вийшов за межі суто 

технічної інновації і перетворився на потужний драматургічний інструмент, 

що дозволяє розкривати художній задум на якісно новому рівні. Перехід від 

стереофонічного звучання до багатоканальних систем (5.1, 7.1) відбувався 

через спеціалізовані ТБ-рішення: проміжний формат Dolby E для 

внутрішньостудійної передачі багатоканальних доріжок і кодеки Dolby 

Digital (AC-3/E-AC-3) для фінального мовлення. Цей шлях відрізнявся від 

кінематографічного – наприклад, під час Євро – 2012 українські інженери 

не змогли самостійно організувати 5.1 – канальне аудіо спортивних 

трансляцій і були вимушені звернутися до польських фахівціх. Сьогодні ж 

телевізійні звукорежисери, використовуючи обʼєктно – орієнтовні формати 

(NGA), створюють комплексні звукові композиції з динамічною 

локалізацією кожного елемента, що забезпечує справжнє імерсивне 

занурерння глядача.   

Драматургічна цінність просторового звуку найбільш повно 

розкривається через кілька ключових функцій, що реалізуються в 

сучасному телевізійному контенті. Першою і, можливо, найбільш 
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очевидною є функція створення ефекту присутності. Розміщуючи звукові 

об'єкти в тривимірному просторі, звукорежисер здатен сформувати у 

глядача відчуття фізичного перебування в центрі подій, що відбуваються на 

екрані. Цей ефект має особливу цінність для документальних фільмів про 

природу, репортажів з місць подій, спортивних трансляцій та реаліті-шоу, 

де автентичність сприйняття є важливим фактором емоційного впливу. 

Показовим прикладом використання просторового звуку для 

створення ефекту присутності є документальний серіал "Дика природа 

України" (канал "Суспільне"), де складна звукова панорама, що включає 

десятки окремих звукових об'єктів, розташованих у різних точках простору, 

дозволяє глядачеві відчути себе посеред природного середовища – в лісі, 

степу, горах чи болотах. Звукорежисери проекту використовують 

технологію амбісонічного запису, що дозволяє фіксувати звуковий простір 

у форматі сфери, а потім адаптувати цей запис для різних систем 

відтворення – від стерео до Dolby Atmos.[22] 

Другою важливою функцією просторового звуку є акцентування 

уваги глядача на значущих елементах екранної дії. Розміщуючи звукові 

об'єкти в конкретних точках віртуального простору, звукорежисер здатен 

спрямовувати увагу глядача, підкреслювати важливі деталі та створювати 

ієрархію сприйняття. Наприклад, у детективних серіалах звук кроків або 

шепіт, локалізований у конкретній точці простору, може підказувати 

глядачеві важливу для сюжету інформацію, навіть якщо джерело звуку не 

показане в кадрі. 

Третя функція – це створення просторових звукових метафор, що 

розширюють смислове поле екранного твору. Просторовий звук дозволяє 

формувати складні асоціативні конструкції, що апелюють до підсвідомого 

сприйняття. Наприклад, у психологічних драмах зміна локалізації голосу 

персонажа в просторі може символізувати зміну його емоційного стану або 

відображати суб'єктивне сприйняття цього персонажа іншими героями. 
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Цікавим прикладом такого використання просторового звуку є серіал 

"Речдок" (канал "Інтер"), де спогади свідків часто супроводжуються зміною 

просторової локалізації їхніх голосів – від чіткої фронтальної подачі до 

розмитого, ефемерного звучання, що наче огортає глядача з усіх боків. Цей 

прийом підкреслює суб'єктивність людської пам'яті та створює додатковий 

смисловий шар, що збагачує наративну структуру програми. 

Четверта функція просторового звуку полягає у створенні динамічних 

звукових переходів, що підкреслюють зміну сцен, локацій чи часових 

пластів. Плавне переміщення звукових об'єктів у просторі або, навпаки, 

різка зміна просторової конфігурації звукового поля може слугувати 

потужним драматургічним прийомом, що підкреслює структурні елементи 

оповіді. Особливо ефективним цей прийом є при переході від об'єктивної 

реальності до спогадів, сновидінь чи фантазій персонажів. 

У серіалі "Перші ластівки" (Новий канал) переходи між реальним 

світом та віртуальним простором комп'ютерної гри підкреслюються різкою 

зміною просторової конфігурації звуку – від натуралістичного, 

деталізованого звукового поля реального світу до штучного, 

гіперболізованого звучання віртуального середовища, де звукові об'єкти 

часто порушують закони фізичного простору. Цей прийом допомагає 

глядачеві миттєво ідентифікувати зміну реальності та глибше зануритися в 

дуальну структуру наративу. 

П'ята функція пов'язана з психоакустичними ефектами просторового 

звуку, що впливають на емоційний стан глядача. Звукові об'єкти, 

розташовані позаду слухача або такі, що переміщуються з 

непередбачуваною траєкторією, можуть викликати відчуття тривоги, 

напруження, дезорієнтації. Натомість фронтальне розташування звукових 

джерел з чіткою локалізацією створює відчуття стабільності та контролю. 

Ці психоакустичні ефекти активно використовуються в програмах різних 

жанрів для керування емоційним станом глядача. 
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У програмі "Битва екстрасенсів" (СТБ) моменти напруженого 

очікування рішення ведучого часто супроводжуються звуковими ефектами, 

що поступово переміщуються з фронтальної позиції за спину глядача, 

створюючи відчуття тривоги та непевності. Коли рішення оголошується, 

звук повертається до фронтальної локалізації, символізуючи повернення до 

визначеності та стабільності. Цей прийом підсилює емоційний вплив 

ключових моментів програми та сприяє глибшому зануренню глядача в 

екранну дійсність. 

Шоста функція просторового звуку пов'язана з відображенням 

суб'єктивного сприйняття персонажів. У сучасних телевізійних драмах та 

серіалах звукорежисери часто використовують просторовий звук для 

створення "суб'єктивної акустики" – моделювання того, як персонаж чує 

світ навколо себе. Зміна просторових характеристик звуку може 

відображати емоційний стан героя, його фізіологічні особливості 

(наприклад, погіршення слуху) або зміну стану свідомості (сп'яніння, втрата 

свідомості, хворобливі стани). [6] 

У серіалі "Перевізник" (ICTV) суб'єктивне сприйняття головного 

героя під час напружених сцен переслідування передається через динамічні 

зміни в просторовій локалізації звуків – важливі для виживання звуки 

(постріли, звук мотора, кроки переслідувачів) підкреслюються та чітко 

локалізуються в просторі, тоді як другорядні звуки відсуваються на задній 

план або взагалі зникають. Цей прийом дозволяє глядачеві не лише 

спостерігати за героєм, але й ніби опинитися "в його шкірі", сприймаючи 

світ його органами чуття. 

Сьома функція просторового звуку полягає у створенні звукових 

планів, що відповідають візуальній глибині кадру. Сучасні технології 

дозволяють точно узгоджувати перспективу звукового та візуального рядів, 

створюючи цілісний аудіовізуальний образ. При цьому звукова перспектива 
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може як підкреслювати візуальну глибину кадру, так і контрастувати з нею, 

створюючи додаткові смислові акценти. 

Восьма функція пов'язана з естетичною цінністю просторового звуку 

як самостійного художнього елемента. Складні просторові звукові 

композиції, що включають десятки окремих звукових об'єктів, розміщених 

у тривимірному просторі, можуть створювати естетичне враження, 

співставне з візуальними образами високої художньої цінності. Особливо 

яскраво ця функція проявляється в музичних програмах, концертних 

трансляціях та програмах про мистецтво, де просторовий звук стає не лише 

засобом передачі інформації, але й самостійним естетичним об'єктом. 

Підсумовуючи аналіз драматургічної цінності просторового звуку в 

сучасному телебаченні, можна констатувати, що технологічна еволюція 

звукових систем призвела до формування нової звукової естетики, де 

просторова локалізація звуку стає повноцінним виразним засобом 

телевізійного мистецтва. Просторовий звук дозволяє збагатити 

драматургічну структуру телевізійних програм, створюючи додаткові 

смислові шари, керуючи увагою та емоціями глядача, формуючи складні 

асоціативні конструкції та підсилюючи ефект присутності. Все це значно 

розширює художній потенціал телевізійного контенту та відкриває нові 

горизонти для творчого самовираження авторів аудіовізуальних творів. 

3.1.3 Концепція звукового рішення та її можливості в поліфонії 

звукових пластів 

Концепція звукового рішення в сучасному телебаченні представляє 

собою комплексний підхід до формування звукової доріжки, що враховує 

як технічні параметри звуку, так і його драматургічну роль, естетичну 

цінність та комунікативну функцію в структурі аудіовізуального твору. 

Особливої уваги заслуговує потенціал поліфонічної організації звукової 

доріжки, де різні звукові пласти взаємодіють між собою, створюючи 

багатовимірний звуковий образ телевізійної програми. 
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В українській телевізійній практиці поняття звукового рішення 

набуло особливого значення в останнє десятиліття, коли технологічні 

можливості дозволили реалізовувати складні звукові концепції, співставні 

з кінематографічними стандартами. Звукове рішення розробляється на 

початкових етапах виробництва програми і включає визначення основних 

принципів звукового оформлення, вибір технічних засобів запису та 

обробки звуку, формування звукової естетики, відповідної жанру та 

цільовій аудиторії проекту. 

Сучасне розуміння звукового рішення нерозривно пов'язане з 

концепцією поліфонії звукових пластів – багаторівневої структури звукової 

доріжки, де різні категорії звуків (мовлення, музика, шуми, звукові ефекти) 

не просто співіснують, а вступають у складні взаємодії, формуючи цілісний 

звуковий образ. Ця концепція відображає еволюцію звукового мислення від 

монофонічної моделі, де звукові елементи розглядалися як послідовність, 

до поліфонічної, де вони утворюють багатошарову симультанну 

конструкцію.[5] 

Розглянемо основні можливості, які відкриває поліфонічна 

організація звукових пластів у сучасному телебаченні: 

Першою і, можливо, найбільш значущою можливістю є створення 

складних смислових конструкцій через контрапунктичну взаємодію різних 

звукових пластів. Класичним прикладом такої взаємодії є контрапункт між 

вербальним текстом (дикторський голос, синхрони героїв) та музичним 

супроводом, де музика може підкреслювати, доповнювати або навіть 

суперечити вербальному змісту, створюючи додатковий смисловий вимір. 

У документальному циклі "Люди Свободи" (UA:Перший) ця 

можливість реалізується через складну взаємодію біографічних фактів, 

озвучених диктором, емоційних спогадів свідків та музичного супроводу, 

що відображає дух епохи. Контрапункт усередені музичного шару – музика 

змінює емоційний вектор (напруга/спокій), у той час як текст диктора 
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залишається незмінним. Саме контрапунктична взаємодія цих трьох пластів 

створює об'ємний портрет особистості та її часу, дозволяючи глядачеві 

сприймати не лише фактичну інформацію, але й культурний та емоційний 

контекст подій. 

Другою можливістю є темпоритмічна організація екранної дії через 

взаємодію звукових пластів. Різні звукові елементи – музика, шуми, 

мовлення – мають власну ритмічну структуру, і їхня взаємодія формує 

загальний темпоритм програми. Сучасні звукорежисери активно 

використовують цю можливість для керування динамікою екранної дії, 

створюючи ритмічні акценти, паузи, прискорення та уповільнення, що 

впливають на сприйняття часової структури програми. 

У розважальному шоу "Танці з зірками" (1+1) складна взаємодія 

музичного супроводу, натуральних шумів (кроки танцюристів, оплески 

публіки) та коментарів ведучих і журі створює динамічну темпоритмічну 

конструкцію, що підкреслює драматургію виступів. Поступове 

нарощування темпу перед кульмінаційними моментами танцю, ритмічні 

паузи для емоційних реакцій публіки, раптові зміни темпоритму при 

несподіваних елементах виступу – все це формує цілісну драматургічну 

структуру, що тримає увагу глядача в постійній напрузі. 

Третьою можливістю є створення складних просторових композицій 

через розподіл звукових пластів у віртуальному акустичному просторі. Різні 

категорії звуків можуть бути розташовані в різних точках звукового поля, 

формуючи багатовимірну звукову сцену. Це дозволяє не лише створювати 

ефект присутності, але й вибудовувати ієрархію звукових елементів, 

підкреслюючи їхню значущість через просторове розташування. [21] 

У форматі "Голос країни" (1+1) просторова організація звукових 

пластів відіграє ключову роль у створенні драматургічної структури 

виступів. Голос виконавця зазвичай розташований у центрі звукової 

панорами, музичний супровід формує широку стереобазу, а реакції журі та 
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публіки локалізуються в конкретних точках простору, відповідно до їхнього 

фізичного розташування в студії. При поворотах крісел членів журі 

звуковий образ також динамічно змінюється, підкреслюючи драматизм 

моменту. 

Четвертою можливістю є використання тембральних контрастів та 

доповнень між різними звуковими пластами. Різні категорії звуків мають 

власні тембральні характеристики, і їхнє поєднання створює складну 

тембральну палітру аудіовізуального твору. Звукорежисери активно 

використовують цю можливість, вибудовуючи звукову доріжку таким 

чином, щоб різні тембри підкреслювали один одного, створювали 

контрастні співставлення або формували плавні тембральні переходи. 

У інформаційно-аналітичній програмі "ТСН" (1+1) тембральні 

характеристики голосів дикторів, респондентів, звукових ефектів та 

музичних елементів ретельно підбираються та обробляються для створення 

впізнаваного звукового образу програми. Голоси ведучих отримують 

специфічну обробку, що підкреслює їхню авторитетність та 

переконливість, а звукові ефекти та джингли мають яскраві тембральні 

характеристики, що формують "фірмове" звучання програми і роблять її 

миттєво впізнаваною для аудиторії. 

П'ятою можливістю є динамічне балансування звукових пластів для 

керування увагою аудиторії. У кожен момент звучання програми 

звукорежисер визначає ієрархію звукових елементів, виводячи на перший 

план ті з них, що несуть найбільше смислове навантаження в даний момент. 

Це досягається не лише через регулювання гучності, але й через маніпуляції 

з частотним спектром, просторовим розташуванням та іншими 

параметрами звуку. 

У політичному ток-шоу "Свобода слова" (ICTV) динамічне 

балансування звукових пластів дозволяє керувати увагою глядача, 

підкреслюючи найважливіші репліки учасників дискусії, реакції публіки на 
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контроверсійні заяви та емоційні сплески в студії. У моменти гострих 

дебатів звукорежисер може підкреслити не лише основну репліку, але й 

реакцію опонента, створюючи ефект діалогічності навіть у ситуації, коли 

візуально в кадр потрапляє лише один з учасників. 

Шостою можливістю є використання звукових пластів для створення 

складних емоційних станів через поєднання різних емоційних маркерів. 

Різні категорії звуків викликають різні емоційні реакції, і їхнє одночасне 

звучання може формувати складні, амбівалентні емоційні стани, що 

збагачують сприйняття екранної дії. 

У драматичному серіалі "Спіймати Кайдаша" (СТБ) ця можливість 

реалізується через складне поєднання автентичних народних мелодій, 

сучасних музичних аранжувань, натуралістичних шумів сільського життя 

та емоційно насичених діалогів. Таке поєднання створює унікальний 

емоційний фон, що поєднує ностальгію за традиційним укладом життя з 

гострими сучасними соціальними проблемами, відображеними в сюжеті. 

Сьомою можливістю є використання поліфонії звукових пластів для 

створення наративної багатошаровості, коли різні звукові елементи 

розповідають паралельні історії або представляють різні точки зору на 

події. Це дозволяє збагатити наративну структуру програми, додаючи нові 

виміри до основної сюжетної лінії. 

У документальному серіалі "Наша Земля" (UA:Перший) ця 

можливість реалізується через поєднання закадрового тексту, що 

представляє наукові факти, інтерв'ю з місцевими жителями, що діляться 

особистими історіями, та звуків природи, що створюють атмосферу 

автентичності. Ці три наративні лінії переплітаються, формуючи 

багатовимірний портрет української природи та її взаємодії з людиною. 

Восьмою можливістю є використання історичних, культурних та 

соціальних конотацій різних звукових елементів для збагачення змісту 
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програми. Кожен звук несе в собі певні культурні асоціації, і їхнє поєднання 

може створювати складні культурні референції та алюзії. 

У історичному проєкті "Машина часу" (UA:Перший) звукова доріжка 

включає автентичні історичні записи, реконструкції звукового середовища 

різних епох та сучасні коментарі. Така поліфонічна структура дозволяє 

створити багатовимірний історичний наратив, де сучасне осмислення подій 

співіснує з автентичними голосами минулого. 

Дев'ятою можливістю є використання поліфонії звукових пластів для 

формування звукової ідентичності телевізійного продукту. Унікальне 

поєднання звукових елементів, їхніх тембральних, ритмічних та 

просторових характеристик формує впізнаваний звуковий образ програми, 

що стає важливим елементом її бренду. [32] 

У ранковій програмі "Сніданок з 1+1" складна поліфонічна структура 

звукової доріжки, що включає фірмові джингли, специфічну фонову 

музику, характерні звукові переходи між рубриками та впізнавані голоси 

ведучих, формує унікальну звукову атмосферу, що асоціюється з бадьорим 

початком дня і створює відчуття спорідненості з аудиторією. 

Десятою можливістю є використання поліфонії звукових пластів для 

маніпулювання суб'єктивним відчуттям часу у глядача. Різні комбінації 

звукових елементів, їхня ритмічна організація та динамічні характеристики 

можуть прискорювати або уповільнювати суб'єктивне сприйняття часу, 

впливаючи на загальне враження від програми. 

У спортивних трансляціях на каналі "Футбол" поліфонічна 

організація звуку може проявлятися всередені атмосферного шару. 

Наприклад, у моменти напруженого очікування перед пенальті загальний 

гул стадіону поступово затихає, і натомість усе виразніше вирізняються 

окремі вигуки вболівальників, клацання фотокамер, свист, тобто дрібні 

елементи, які зазвичай губляться в загальному шумі. Така внутрішнґ 

диференціація атмосферного звуку створює ефект загострення сприйняття 
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та психологічної напруги. У свою чергу, під час стрімкої атаки ті ж 

атмосферні шари нарощуються і насичуються – окремі вигуки, рев трибун, 

скандування зливаються в багатошаровий звуковий потік, що підсилює 

відчуття динаміки. Таким чином, без зміни зоображення, лише за рахунок 

внутрішньої поліфонії в одному звуковому компоненті досягається 

емоційна виразність сцени. 

У сучасному українському медіапросторі всі ці можливості 

поліфонічної організації звукових пластів активно використовуються та 

розвиваються, формуючи новий рівень звукової культури телевізійного 

виробництва. Однак, слід зазначити, що ефективність використання 

поліфонічних звукових структур значною мірою залежить від готовності 

аудиторії до сприйняття складних звукових конструкцій. [35] 

Сучасна телевізійна аудиторія демонструє зростаючий рівень 

звукової культури, здатність диференціювати та інтерпретувати різні 

звукові пласти та їхню взаємодію. Це дозволяє звукорежисерам та 

продюсерам створювати все більш складні звукові конструкції, не 

побоюючись, що вони будуть недоступні для розуміння широкої аудиторії.  

Водночас, необхідно відзначити певні ризики, пов'язані з надмірним 

ускладненням звукової доріжки. Перенасичення звуковими елементами 

може призвести до інформаційного перевантаження глядача, розсіювання 

його уваги та, як наслідок, зниження ефективності комунікації. Тому 

важливим завданням звукорежисера є знаходження оптимального балансу 

між складністю поліфонічної структури та її доступністю для сприйняття 

цільовою аудиторією. 

Концепція звукового рішення в сучасному українському телебаченні 

невіддільна від розуміння потенціалу поліфонічної організації звукових 

пластів. Різноманітні можливості, які відкриває ця концепція – від 

створення складних смислових конструкцій до формування звукової 
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ідентичності програми – дозволяють суттєво розширити комунікативний та 

естетичний потенціал телевізійного продукту. [24] 

У контексті сучасних тенденцій розвитку медіа, коли аудіовізуальний 

контент споживається через різноманітні платформи та пристрої, роль 

звукового рішення набуває особливого значення. Складна поліфонічна 

організація звукової доріжки дозволяє створювати контент, що зберігає 

свою комунікативну ефективність та естетичну привабливість у різних 

умовах споживання – від професійних аудіосистем до мобільних пристроїв. 

Перспективи розвитку концепції звукового рішення пов'язані з 

подальшим удосконаленням технологій звукозапису та обробки звуку, 

розширенням можливостей просторової організації звукового поля 

(зокрема, через технології бінаурального звуку та звуку формату Dolby 

Atmos), а також з розвитком звукової культури аудиторії, її здатності 

сприймати та інтерпретувати складні звукові конструкції. 

Важливим напрямком подальших досліджень є вивчення 

психофізіологічних механізмів сприйняття поліфонічних звукових 

структур, їхнього впливу на когнітивні процеси та емоційні реакції 

аудиторії. Розуміння цих механізмів дозволить створювати звукові 

рішення, що максимально ефективно реалізують комунікативний потенціал 

аудіовізуального твору, забезпечуючи глибоке занурення глядача в екранну 

реальність та формуючи тривалий емоційний зв'язок з контентом. [3] 

Концепція звукового рішення та можливості поліфонії звукових 

пластів представляють собою важливий інструмент у арсеналі сучасного 

телевізійного виробництва, що дозволяє створювати багатовимірні, 

емоційно насичені та комунікативно ефективні аудіовізуальні твори, здатні 

задовольнити естетичні та інформаційні потреби сучасної аудиторії. 
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3.2. Нові підходи використання звуку в сучасному телебаченні. 

Концепція «аудіо наступного покоління» 

Сучасний етап розвитку телевізійних технологій характеризується 

революційними змінами в підходах до створення та відтворення звукового 

супроводу. Концепція «аудіо наступного покоління» (Next Generation 

Audio, NGA) закладена в рамках рекомендацій UHDTV-Rec. ITU-R 

BT.2020(відео) і BT.2094(аудіометадані) та серії EBU Tech 3388/3392), де 

разом із UHDTV-відео «пакуються» просторові метаданні. В основі цієї 

концепції лежить прагнення до максимальної реалістичності, занурення 

глядача у віртуальний простір та персоналізації звукового досвіду 

відповідно до індивідуальних потреб і технічних можливостей користувача. 

На відміну від традиційних систем, де звуковий супровід розглядався 

як другорядний елемент телевізійного продукту, NGA трактує звук як 

повноцінний, самостійний вимір аудіовізуального досвіду, здатний не лише 

доповнювати, але й суттєво збагачувати або навіть трансформувати зміст 

відеоряду. Ця зміна парадигми супроводжується впровадженням 

принципово нових технічних рішень, які долають обмеження стандартних 

стереофонічних або навіть багатоканальних систем. 

Технологічною основою концепції «аудіо наступного покоління» є 

перехід від канального до Object-Based Audio (OBA) підходу в обробці 

звуку. Традиційні системи оперували фіксованою кількістю звукових 

каналів (стерео, 5.1, 7.1), які відповідали конкретним акустичним системам. 

Натомість NGA розглядає звуковий супровід як набір окремих 

аудіооб'єктів, що можуть незалежно позиціонуватися в тривимірному 

просторі та динамічно взаємодіяти між собою. Це забезпечує 

безпрецедентну гнучкість у створенні та відтворенні звукової панорами, 

дозволяючи адаптувати її до різноманітних умов прослуховування – від 

професійних студій до побутових телевізорів або мобільних пристроїв. [3] 
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Одним із ключових напрямів розвитку NGA є додавання 

вертикального виміру просторового звучання.   Замість звуків, розміщених 

лише в горизинтальній площині, сучасні OBA-системи передають через 

bed-потік і object-потоки метадані про висотне позиціонування звукових 

обʼєктів. Це досягається завдяки додатковим каналам, спрямованим угору 

(так звані «висотні» канали), або спеціальним алгоритмам обробки, що 

створюють ілюзію об'ємного звукового поля. Завдяки цьому утворюється 

правдоподібне обʼємне звукове поле яке оточує слухача не лише з боків, а 

й зверху. Традиційні звукові системи функціонували переважно в 

горизонтальній площині, розміщуючи звуки навколо слухача на одному 

рівні.  

Формати Dolby Atmos, DTS:X, MPEG-H 3D Audio, що є практичним 

втіленням концепції NGA, забезпечують тривимірне звукове поле, що 

охоплює слухача з усіх боків, включаючи простір над головою. Завдяки 

цьому досягається якісно новий рівень імерсивності – глядач не просто чує 

звуки, що відповідають візуальним образам на екрані, але буквально 

занурюється в акустичне середовище представленої сцени. Це особливо 

важливо для контенту з високим рівнем видовищності – спортивних 

трансляцій, фільмів, концертів, де відчуття присутності суттєво посилює 

емоційний вплив на аудиторію. [42] 

Наприклад, у спортивних трансляціях вертикальний вимір дозволяє 

точно відтворити акустику стадіону, включаючи звуки, що долинають з 

верхніх трибун або відбиваються від склепіння споруди. У фільмах та 

серіалах висотні канали використовуються для відтворення звуків 

природних явищ (дощ, грім), польоту об'єктів над головою глядача, а також 

для створення особливої атмосфери у сценах, що відбуваються у просторих 

приміщеннях або на відкритому повітрі. У музичних програмах 

тривимірний звук дозволяє відтворити акустичні особливості концертних 
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залів, включаючи ранні відбиття та ревербераційне поле, що значно 

підвищує реалістичність сприйняття виконання. 

Впровадження вертикального виміру в телевізійний звук ставить нові 

вимоги не лише до виробничого процесу, але й до кінцевого обладнання 

користувачів. Для повноцінного відтворення тривимірного звуку необхідні 

спеціальні акустичні системи з висотними динаміками або технології 

віртуалізації, що дозволяють імітувати ефект об'ємного звучання на 

стандартних пристроях. Це одночасно є як викликом (необхідність 

оновлення обладнання), так і стимулом для розвитку споживчої 

електроніки, що підтримує нові аудіоформати. 

На сучасному етапі розвитку цифрового телебачення особливої 

актуальності набуває проблема контролю та нормалізації рівня звуку. В 

аналогову еру кожен телеканал міг дотримуватися власних стандартів 

гучності, що часто призводило до значних перепадів при перемиканні між 

каналами. Цифрова трансформація телевізійного мовлення зумовила 

необхідність стандартизації підходів до вимірювання та нормалізації рівня 

звуку для забезпечення комфортного перегляду в різноманітних умовах. 

Ключовим етапом у вирішенні цієї проблеми стало впровадження 

міжнародного стандарту ITU-R BS.1770, який визначає метод вимірювання 

суб'єктивної гучності програм (Loudness) та їх динамічного діапазону. На 

відміну від традиційних вимірювань піків сигналу, що використовувалися 

раніше, цей стандарт враховує особливості людського сприйняття гучності, 

зокрема різну чутливість вуха до різних частот. Впровадження цього 

стандарту дозволило значно покращити якість звуку в цифровому 

телебаченні, уніфікувати підходи до нормалізації гучності та виключити 

ситуації, коли при перемиканні між каналами або програмами глядачі 

змушені постійно регулювати гучність. [35] 

Європейська радіомовна спілка (EBU) розробила рекомендацію R128, 

що базується на ITU-R BS.1770 і визначає цільовий рівень гучності програм 
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(-23 LUFS для стандартного телевізійного мовлення), максимально 

допустимий рівень істинного піку сигналу (-1 dBTP) та ряд інших 

параметрів. Цей стандарт поступово впроваджується телерадіокомпаніями 

по всьому світу, включаючи українські телеканали. 

Сучасні системи вимірювання гучності оперують кількома 

основними параметрами: 

– Інтегрована гучність (Integrated Loudness) – усереднена гучність 

програми за весь період її тривалості; 

– Діапазон гучності (Loudness Range, LRA) – статистична міра варіації 

гучності програми; 

– Короткочасний піковий рівень (True Peak) – максимальний рівень 

аудіосигналу, що враховує можливі піки між відліками цифрового аудіо. 

Контроль цих параметрів здійснюється на всіх етапах виробництва та 

трансляції телевізійних програм – від запису та монтажу до фінального 

мастерингу та передачі в ефір. Сучасні цифрові аудіоробочі станції та 

телевізійне обладнання включають інструменти для вимірювання та 

корекції гучності відповідно до прийнятих стандартів. 

Особливої уваги заслуговує проблема збереження артистичного 

динамічного діапазону програм при їх адаптації до різних умов перегляду. 

З одного боку, широкий динамічний діапазон є важливим художнім 

засобом, особливо в драматичних програмах, фільмах, концертах класичної 

музики. З іншого боку, він може створювати проблеми при перегляді в 

несприятливих акустичних умовах – наприклад, у приміщеннях з високим 

рівнем шуму або пізно ввечері, коли необхідно зменшити загальну гучність 

телевізора. 

Вирішення цієї дилеми лежить у площині впровадження динамічного 

контролю діапазону, що адаптується до умов перегляду та побажань 

користувача. Завдяки метаданим, що супроводжують аудіопотік, система 

може автоматично компресувати динамічний діапазон для перегляду в 
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шумному середовищі або пізно ввечері, зберігаючи при цьому максимально 

можливу художню цілісність звукової картини. Користувач також може 

самостійно обирати відповідний режим прослуховування залежно від своїх 

потреб. 

Революційним аспектом концепції "аудіо наступного покоління" є 

впровадження Object-Based Audio (OBA) для формування аудіоскладової, 

що відкриває шлях до створення по-справжньому імерсивного та 

персоналізованого звуку. Традиційний підхід до звукового супроводу 

телевізійних програм базувався на фіксованому міксі, однаковому для всіх 

глядачів. Об'єктно-орієнтований аудіо (Object-Based Audio, OBA) 

докорінно змінює цю парадигму, розглядаючи аудіоскладову як набір 

окремих аудіооб'єктів, що можуть комбінуватися та відтворюватися 

різними способами залежно від технічних можливостей користувача та 

його індивідуальних уподобань. 

Аудіооб'єкт у цій концепції – це окремий звуковий елемент (голос 

персонажа, звуковий ефект, музичний інструмент тощо) разом із 

метаданими, що описують його просторове положення, траєкторію руху, 

відносну гучність та інші параметри. На відміну від традиційного каналу, 

аудіооб'єкт не прив'язаний до конкретного динаміка в системі відтворення. 

Натомість його просторове положення визначається координатами в 

тривимірному просторі, а система відтворення самостійно вирішує, як 

розподілити сигнал між наявними динаміками для досягнення бажаного 

ефекту. 

Такий підхід має кілька революційних переваг. По-перше, він 

забезпечує гнучку адаптацію до різних конфігурацій акустичних систем – 

від складних багатоканальних інсталяцій до простих телевізійних динаміків 

або навіть навушників. По-друге, він дозволяє персоналізувати звукову 

картину відповідно до потреб і вподобань конкретного глядача. По-третє, 

він відкриває нові художні можливості для створення динамічних, 
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інтерактивних звукових ландшафтів, що взаємодіють із глядачем у 

реальному часі. [21] 

Імерсивний звук, створений за допомогою об'єктно-орієнтованого 

підходу, не просто оточує глядача, але забезпечує відчуття повного 

занурення в акустичний простір сцени. Звуки розташовуються не лише в 

горизонтальній площині, але й на різній висоті та глибині відносно слухача, 

слідуючи за рухом об'єктів на екрані або навіть виходячи за межі 

візуального простору для створення особливих драматургічних ефектів. 

Особливу роль у реалізації концепції імерсивного звуку відіграють 

алгоритми рендерингу – процесу перетворення абстрактних аудіооб'єктів 

на конкретні сигнали для наявних динаміків. Сучасні системи 

використовують складні математичні моделі, що враховують як параметри 

аудіооб'єктів, так і акустичні особливості приміщення, де відбувається 

відтворення. Це дозволяє створювати переконливу звукову картину навіть 

на відносно простих системах відтворення. [20] 

Однією з ключових особливостей NGA є можливість персоналізації 

звукового супроводу, яка докорінно змінює характер взаємодії глядача з 

контентом. Традиційний телевізійний звук пропонував єдиний, фіксований 

мікс для всіх глядачів. Натомість об'єктно-орієнтований підхід дозволяє 

кожному глядачеві створювати власний мікс, що відповідає його потребам 

і вподобанням. 

Персоналізація може стосуватися різних аспектів звукового 

супроводу: 

– Баланс між елементами аудіоскладової (наприклад, між діалогами 

та фоновою музикою або ефектами); 

– Вибір мови діалогів або коментарів; 

– Активація допоміжних потоків (наприклад, аудіоопису для людей з 

вадами зору); 
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– Вибір варіантів звукового супроводу (наприклад, різних 

коментаторів спортивних подій); 

– Адаптація просторової конфігурації звуку до конкретної системи 

відтворення. 

Особливо важливим аспектом персоналізації є можливість 

підвищення розбірливості діалогів – проблема, з якою часто стикаються 

глядачі, особливо люди похилого віку або з вадами слуху. В традиційних 

системах діалоги могли "тонути" в фоновій музиці або звукових ефектах, 

що зумовлювало необхідність постійного регулювання гучності. Об'єктно-

орієнтований підхід дозволяє глядачеві самостійно регулювати відносну 

гучність діалогів, зберігаючи балансну цілісність загальної звукової 

картини. 

Технологічно персоналізація звуку реалізується завдяки метаданим, 

що супроводжують аудіопотік і описують правила комбінування різних 

аудіооб'єктів. Ці метадані можуть включати інформацію про допустимі 

діапазони регулювання параметрів, рекомендовані настройки для різних 

умов прослуховування, альтернативні версії окремих елементів звукової 

доріжки. Обробка цих метаданих здійснюється безпосередньо на пристрої 

відтворення (телевізорі, ресивері, мобільному додатку), що дозволяє 

адаптувати звукову картину до конкретних умов без необхідності передачі 

додаткових аудіопотоків. [11] 

Впровадження концепції персоналізованого звуку має особливе 

значення для забезпечення доступності телевізійного контенту для людей з 

особливими потребами. Зокрема, системи NGA передбачають можливість 

інтеграції сервісів аудіоопису (Audio Description) безпосередньо в основний 

аудіопотік, з можливістю регулювання його відносної гучності та 

просторового положення. Так само для людей з вадами слуху 

передбачається можливість активації спеціальних аудіопрофілів, що 
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підкреслюють частотні діапазони, найбільш важливі для сприйняття 

мовлення. 

Практична реалізація концепції "аудіо наступного покоління" 

вимагає суттєвої модернізації всього технологічного ланцюжка – від 

виробництва контенту до його передачі та відтворення у кінцевого 

користувача. На етапі виробництва необхідне впровадження нових підходів 

до запису та обробки звуку, що дозволяють зберігати просторову 

інформацію про звукове поле та працювати з окремими аудіооб'єктами. Для 

цього використовуються як спеціалізовані мікрофонні масиви (наприклад, 

амбісонічні мікрофони), так і методи багатоканального запису з подальшою 

обробкою і просторовим позиціонуванням звуків. 

Постпродакшн телевізійних програм з імерсивним звуком вимагає 

використання спеціалізованих цифрових аудіоробочих станцій (DAW) та 

плагінів, що підтримують роботу з тривимірним звуковим полем та 

аудіооб'єктами. Такі інструменти дозволяють звукорежисерам 

візуалізувати просторову картину звуку, створювати складні траєкторії 

руху звукових об'єктів, формувати правила їх взаємодії та генерувати 

необхідні метадані для подальшої персоналізації. 

Передача імерсивного звуку до кінцевого користувача здійснюється 

за допомогою спеціалізованих аудіокодеків, інтегрованих у стандарти 

цифрового телебачення. Серед найбільш поширених можна виділити AC-4 

(Dolby), MPEG-H 3D Audio (Fraunhofer IIS) та DTS-UHD. Ці кодеки 

забезпечують ефективне стиснення аудіоданих при збереженні високої 

якості звучання та передачі всієї необхідної просторової інформації і 

метаданих. [5] 

На рівні кінцевого користувача відтворення імерсивного звуку може 

здійснюватися різними способами – від складних багатоканальних систем з 

висотними динаміками до простих стереосистем або навіть смартфонів з 

навушниками. Для адаптації аудіоконтенту до конкретних умов 
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відтворення використовуються алгоритми рендерингу, що реалізуються 

безпосередньо в телевізорах, аудіоресиверах або програмних додатках. 

Особливої уваги заслуговує технологія бінаурального рендерингу, 

яка дозволяє відтворювати тривимірний звук через звичайні 

стереонавушники. Ця технологія базується на моделюванні акустичних 

особливостей людської голови та вух (функції передачі, пов'язані з головою 

– HRTF), що забезпечує створення переконливої ілюзії просторового 

звучання без необхідності використання складних акустичних систем. 

Бінауральний рендеринг відкриває можливості для споживання 

імерсивного контенту на мобільних пристроях, що особливо актуально з 

огляду на зростаючу популярність перегляду телевізійних програм на 

смартфонах і планшетах. [6] 

Впровадження концепції "аудіо наступного покоління" відкриває нові 

горизонти для творчої реалізації звукорежисерів та композиторів, що 

працюють у телевізійній індустрії. Тривимірний звуковий простір, 

можливість динамічного переміщення аудіооб'єктів, інтерактивна 

взаємодія з глядачем – все це створює підґрунтя для розробки нових 

художніх прийомів та естетичних підходів до звукового оформлення 

програм. 

Водночас, нові технологічні можливості ставлять і нові виклики 

перед професіоналами галузі. Робота з імерсивним звуком вимагає не лише 

технічних навичок, але й розвиненого просторового мислення, розуміння 

психоакустичних особливостей сприйняття тривимірного звукового поля, 

вміння балансувати між технологічними можливостями та художньою 

доцільністю. Це зумовлює необхідність оновлення освітніх програм 

підготовки звукорежисерів та інших фахівців звукового цеху телебачення, 

включення до них дисциплін, пов'язаних з просторовим звуком та об'єктно-

орієнтованими технологіями. [23] 
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Впровадження концепції "аудіо наступного покоління" в 

українському телевізійному просторі відбувається поступово, з 

урахуванням як світових трендів, так і місцевої специфіки. Провідні 

телеканали країни вже почали освоювати нові технології, особливо при 

виробництві преміальних проектів – шоу, серіалів, трансляцій масштабних 

подій. Водночас, масове впровадження імерсивного та персоналізованого 

звуку обмежується необхідністю значних інвестицій у технічне 

переоснащення студій, передавальних мереж та обладнання для 

моніторингу. 

З огляду на європейський вектор розвитку українського телебачення, 

можна прогнозувати, що імплементація стандартів NGA відбуватиметься з 

орієнтацією на норми та рекомендації Європейської мовної спілки (EBU), 

зокрема серії технічних документів, присвячених імерсивному аудіо (EBU 

Tech 3388, Tech 3392 та інші). Це забезпечить сумісність українського 

контенту з європейськими системами розповсюдження та можливість 

інтеграції в міжнародні проекти. 

Таким чином, концепція "аудіо наступного покоління" представляє 

собою комплексний підхід до трансформації звукового супроводу 

телевізійних програм, що включає тривимірне звукове поле, об'єктно-

орієнтовану обробку та можливості персоналізації. Впровадження цієї 

концепції не лише підвищує технічну якість звуку, але й відкриває нові 

творчі можливості для створення емоційно насиченого, високоякісного 

контенту, що максимально залучає глядача та адаптується до його 

індивідуальних потреб. В умовах стрімкого розвитку технологій та 

зростаючої конкуренції на ринку аудіовізуального контенту, освоєння 

інструментарію NGA стає важливою конкурентною перевагою для 

телевізійних виробництв та мовників, що прагнуть запропонувати аудиторії 

продукт найвищої якості. 
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3.2.1 Максимальний ефект присутності завдяки вертикальному 

виміру 

Розвиток технологій звукового виробництва та відтворення в 

сучасному телебаченні привів до суттєвого розширення можливостей 

просторової організації звукового поля. Якщо традиційні стереофонічні та 

сурраунд-системи оперують переважно горизонтальним розташуванням 

звукових джерел, то впровадження технологій об'ємного звуку з 

вертикальним виміром відкрило принципово нові перспективи для 

створення ефекту присутності глядача в екранній реальності. 

Вертикальний вимір звукового поля – це можливість розташування 

віртуальних джерел звуку не лише в горизонтальній площині навколо 

слухача, але й над ним та під ним, що відповідає природному сприйняттю 

звуку людиною в реальному тривимірному просторі. Саме додавання 

вертикального виміру дозволяє досягти нового рівня реалістичності 

звукової картини та значно посилити ефект присутності глядача в просторі 

екранної дії. 

Технологічною основою для реалізації вертикального виміру в 

звуковому полі сучасного телебачення стали формати Dolby Atmos, Auro-

3D та Sony 360 Reality Audio, які передбачають використання додаткових 

звукових каналів, розташованих на різній висоті відносно слухача. Ці 

формати, спочатку розроблені для кінематографу, сьогодні активно 

впроваджуються в телевізійне виробництво, особливо в преміальному 

сегменті розважального контенту. [2] 

Формат Dolby Atmos, який став фактичним стандартом для об'ємного 

звуку з вертикальним виміром, пропонує революційний підхід до 

просторової організації звукової доріжки. На відміну від традиційних 

канальних систем, де кожен звук прив'язаний до конкретного каналу 

(фронтальний, центральний, тиловий тощо), Dolby Atmos використовує 
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концепцію звукових об'єктів – окремих звукових елементів, які можуть 

вільно розташовуватися та рухатися в тривимірному просторі. Це дозволяє 

звукорежисерам створювати надзвичайно детальну та реалістичну звукову 

панораму, де кожен звук має конкретну позицію не лише в горизонтальній 

площині, але й по вертикалі. 

У контексті українського телевізійного виробництва технології звуку 

з вертикальним виміром почали впроваджуватися відносно недавно, але 

вже демонструють значний потенціал для підвищення якості глядацького 

досвіду. Першими такі технології почали використовувати виробники 

масштабних розважальних шоу та спортивних трансляцій, де ефект 

присутності відіграє ключову роль у формуванні емоційного залучення 

аудиторії. 

Розглянемо основні напрямки використання вертикального виміру 

звукового поля для досягнення максимального ефекту присутності у 

сучасному телебаченні:  

Першим і найбільш очевидним напрямком є відтворення природних 

акустичних умов локацій, де відбувається дія. Вертикальний вимір дозволяє 

реалістично передати звукову атмосферу різних просторів – від невеликих 

приміщень до масштабних відкритих локацій. Особливо ефективним це є 

для передачі акустичних характеристик великих приміщень (концертні 

зали, спортивні арени, собори), де звук відбивається не лише від бокових 

стін, але й від стелі та підлоги, створюючи складну тривимірну структуру 

ранніх відбиттів та реверберації. 

У музичному шоу "Голос країни" (1+1) використання вертикального 

виміру звукового поля дозволяє передати акустичні особливості концертної 

зали, де відбуваються виступи, створюючи для телеглядача відчуття 

безпосередньої присутності на концерті. Звук голосу виконавця, музичного 

супроводу та реакції публіки розподіляється в тривимірному просторі 
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відповідно до їхнього реального розташування, включаючи вертикальний 

компонент, що суттєво підвищує реалістичність звукової картини. 

Другим напрямком є використання вертикального виміру для 

посилення драматургічних акцентів та підкреслення значущих моментів 

екранної дії. Розташування звукових елементів у вертикальному просторі 

може виконувати важливу драматургічну функцію, підкреслюючи ієрархію 

елементів екранної дії та акцентуючи увагу глядача на ключових моментах 

розвитку сюжету. 

У документальному проєкті "Дикі Карпати" (UA:Перший) 

вертикальний вимір звукового поля активно використовується для 

створення драматургічних акцентів. Наприклад, у сцені грози звуки грому 

розташовуються над глядачем і поступово рухаються зверху вниз, 

створюючи відчуття наближення стихії та посилюючи драматизм моменту. 

Такий прийом дозволяє не лише реалістично відтворити природне явище, 

але й надати йому додаткового емоційного забарвлення. 

Третім напрямком є створення імерсивного звукового оточення, що 

повністю занурює глядача в атмосферу екранної дії. Вертикальний вимір 

звукового поля дозволяє формувати цілісний звуковий простір, що оточує 

глядача з усіх боків, включаючи простір над ним, створюючи ефект повного 

занурення в екранну реальність. [5] 

У спортивних трансляціях футбольних матчів Ліги Чемпіонів на 

телеканалі "Футбол" використання вертикального виміру звукового поля 

дозволяє створити для глядача ефект присутності на стадіоні. Звуки 

оточуючої публіки, скандування вболівальників, реакції на гольові моменти 

розподіляються в тривимірному просторі, включаючи вертикальний 

компонент, що відповідає реальному розташуванню трибун навколо і над 

ігровим полем. 

Четвертим напрямком є використання вертикального виміру для 

підкреслення масштабу подій та просторових співвідношень елементів 
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екранної дії. Можливість розташовувати звукові джерела на різній висоті 

дозволяє створювати вражаючі звукові панорами, що підкреслюють 

масштаб зображуваних подій та підсилюють їхнє емоційне сприйняття. 

У історичному драматичному серіалі "Слуга народу" (1+1) 

вертикальний вимір звукового поля використовується для підкреслення 

масштабу масових сцен та створення відчуття присутності глядача в 

епіцентрі історичних подій. Звуки натовпу, вибухів, реакцій публіки 

розподіляються в тривимірному просторі з урахуванням їхнього реального 

розташування, включаючи вертикальний компонент, що створює вражаючу 

звукову панораму, яка підкреслює масштаб зображуваних подій. 

П'ятим напрямком є використання вертикального виміру для 

створення фантастичних та сюрреалістичних звукових просторів, що 

виходять за межі реального досвіду слухача. Можливість вільного 

розташування звукових об'єктів у тривимірному просторі дозволяє 

створювати унікальні звукові ландшафти, що посилюють художню 

виразність екранного твору. 

У науково-фантастичному серіалі "Перші ластівки" (Новий канал) 

вертикальний вимір звукового поля використовується для створення 

фантастичних звукових просторів, що відображають психологічний стан 

героїв та підкреслюють сюрреалістичний характер окремих сцен. Звукові 

елементи вільно рухаються в тривимірному просторі, включаючи 

вертикальний вимір, створюючи незвичайні звукові конструкції, що 

посилюють емоційний вплив візуального ряду. 

Впровадження технологій звуку з вертикальним виміром у сучасне 

українське телебачення стикається з рядом технічних та економічних 

викликів. Основною проблемою є необхідність спеціалізованого 

обладнання для запису, обробки та відтворення звуку у форматах з 

вертикальним виміром, що вимагає значних інвестицій у технічну 

інфраструктуру телевізійних студій та пост-продакшн-комплексів. [1] 
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Іншим викликом є обмежена доступність систем відтворення звуку з 

вертикальним виміром у домашніх умовах. Незважаючи на зростаючу 

популярність домашніх аудіосистем, що підтримують формати на кшталт 

Dolby Atmos, більшість телевізійної аудиторії все ще споживає контент 

через традиційні стереосистеми або вбудовані динаміки телевізорів, що не 

дозволяють повноцінно відтворити вертикальний вимір звукового поля. 

Проте технології віртуалізації тривимірного звуку, що дозволяють 

імітувати вертикальний вимір навіть на стереосистемах, а також зростаюча 

доступність звукових барів та компактних домашніх кінотеатрів з 

підтримкою Dolby Atmos поступово розширюють можливості для 

донесення до глядача всіх переваг звуку з вертикальним виміром. 

Таким чином, використання вертикального виміру звукового поля 

представляє собою один з найперспективніших напрямків розвитку 

звукового рішення в сучасному телебаченні, що дозволяє досягти 

максимального ефекту присутності глядача в екранній реальності та 

суттєво підвищити емоційне залучення аудиторії. 

3.2.2 Рівень звуку в цифровому телебаченні 

Питання регулювання рівня звуку в цифровому телебаченні є одним 

з ключових аспектів звукового рішення, що безпосередньо впливає на 

якість сприйняття аудіовізуального контенту аудиторією. На відміну від 

аналогового телебачення, де можливості контролю та обробки звукового 

сигналу були суттєво обмежені, цифрове телебачення відкриває 

принципово нові перспективи для забезпечення оптимального рівня звуку, 

його динамічного діапазону та суб'єктивної гучності різних елементів 

звукової доріжки. 

Проблема регулювання рівня звуку в телевізійному контенті має 

довгу історію та відома під загальною назвою "проблема гучності реклами" 

– ситуації, коли рекламні блоки звучать помітно гучніше, ніж основний 
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контент, що викликає дискомфорт у глядачів. У цифрову еру ця проблема 

не зникла, але з'явилися ефективні інструменти для її вирішення на основі 

об'єктивних метрик вимірювання суб'єктивної гучності. 

У контексті українського телевізійного ринку питання регулювання 

рівня звуку набуло особливої актуальності після прийняття у 2012 році 

Закону України "Про рекламу", який встановлює, що "гучність звуку під час 

трансляції реклами не повинна перевищувати гучність звуку поточної 

програми". Однак, практична реалізація цієї вимоги стикається з 

технічними викликами, пов'язаними з вимірюванням та контролем 

суб'єктивної гучності різнорідного аудіовізуального контенту. [34] 

Основним міжнародним стандартом, що регулює питання рівня звуку 

в цифровому телебаченні, є рекомендація ITU-R BS.1770 "Алгоритми 

вимірювання гучності аудіопрограм та істинного пікового рівня звуку", 

розроблена Міжнародним союзом електрозв'язку. Цей стандарт впроваджує 

поняття інтегрованої гучності програми (Program Loudness) та одиницю її 

вимірювання LKFS (Loudness, K-weighted, Full Scale), яка враховує 

особливості сприйняття гучності людським вухом та дозволяє об'єктивно 

оцінювати суб'єктивну гучність різних аудіопрограм. 

На основі рекомендації ITU-R BS.1770 були розроблені регіональні 

стандарти, що встановлюють цільові значення інтегрованої гучності для 

телевізійного мовлення. У Європі таким стандартом є EBU R 128, що 

встановлює цільове значення інтегрованої гучності на рівні -23.0 LKFS з 

допустимим відхиленням ±1.0 LU (Loudness Unit). У США діє стандарт 

ATSC A/85, що встановлює цільове значення -24.0 LKFS. 

В Україні процес адаптації міжнародних стандартів гучності для 

цифрового телебачення знаходиться на етапі становлення. Національна 

рада України з питань телебачення і радіомовлення у 2019 році ухвалила 

рішення про впровадження стандарту EBU R 128 для вимірювання та 
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контролю гучності телевізійних програм, що стало важливим кроком до 

гармонізації українських вимог з європейськими стандартами. [29] 

Розглянемо основні аспекти регулювання рівня звуку в цифровому 

телебаченні та їхній вплив на якість сприйняття аудіовізуального контенту: 

Першим аспектом є забезпечення єдиного рівня суб'єктивної гучності 

різних програм та каналів. Стандартизація цільового значення інтегрованої 

гучності дозволяє уникнути різких стрибків гучності при перемиканні між 

каналами або при переході від однієї програми до іншої в межах одного 

каналу, що суттєво підвищує комфорт глядацького досвіду. 

Українські телеканали поступово впроваджують системи 

нормалізації гучності відповідно до стандарту EBU R 128. Наприклад, 

медіахолдинг "1+1 Media" з 2020 року використовує автоматизовані 

системи нормалізації гучності, що забезпечують єдиний рівень суб'єктивної 

гучності всіх програм у всіх каналах холдингу. Це дозволяє глядачам 

дивитися різноманітний контент, не турбуючись про необхідність постійно 

регулювати гучність за допомогою пульта дистанційного керування. 

Другим аспектом є контроль динамічного діапазону звукової доріжки. 

Динамічний діапазон – це різниця між найтихішими та найгучнішими 

звуками в програмі. Занадто широкий динамічний діапазон може 

створювати проблеми для глядачів, які дивляться телебачення в умовах з 

високим рівнем фонового шуму (наприклад, у кухні) або з обмеженнями по 

максимальній гучності (наприклад, вночі, коли інші члени родини сплять). 

[4] 

У цифровому телебаченні впроваджуються технології динамічної 

обробки звуку, що дозволяють адаптувати динамічний діапазон звукової 

доріжки до умов перегляду. Наприклад, стандарт цифрового телебачення 

DVB включає функцію динамічного контролю діапазону (DRC – Dynamic 

Range Control), що дозволяє транслювати разом з основним звуковим 

сигналом метадані про його динамічні характеристики. Це дає можливість 
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приймальному обладнанню (телевізору або декодеру) автоматично 

адаптувати динамічний діапазон звуку відповідно до налаштувань 

користувача та умов перегляду. 

Третім аспектом є баланс між різними елементами звукової доріжки 

– мовленням, музикою, шумами та звуковими ефектами. Оптимальний 

баланс забезпечує розбірливість мовлення на фоні інших звукових 

елементів, що є критично важливим для комфортного сприйняття 

телевізійного контенту. 

У цифровому телебаченні впроваджуються технології, що 

дозволяють глядачеві самостійно регулювати баланс між різними 

елементами звукової доріжки. Наприклад, стандарт цифрового телебачення 

ATSC 3.0 включає функцію діалогового підсилення (Dialog Enhancement), 

що дозволяє глядачам підвищувати розбірливість мовлення, не змінюючи 

загального рівня гучності програми. 

В українському телевиробництві питання балансу між різними 

елементами звукової доріжки вирішується переважно на етапі мікшування 

звуку. Звукорежисери забезпечують оптимальний баланс, враховуючи 

особливості сприйняття звуку різними категоріями глядачів та типові умови 

перегляду телевізійного контенту в українських домогосподарствах. 

Четвертим аспектом є вимірювання та контроль істинного пікового 

рівня звуку (True Peak Level). На відміну від інтегрованої гучності, що 

відображає суб'єктивне сприйняття гучності програми в цілому, істинний 

піковий рівень характеризує максимальні миттєві значення звукового 

сигналу, включаючи короткочасні піки, що можуть викликати спотворення 

при кодуванні, передачі та відтворенні звуку. [40] 

Стандарт EBU R 128 встановлює максимально допустимий істинний 

піковий рівень на позначці -1 dBTP (децибел відносно цифрової повної 

шкали), що забезпечує запас для уникнення спотворень на всіх етапах 
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обробки та передачі звукового сигналу. Дотримання цієї вимоги є важливим 

для забезпечення високої якості звуку в цифровому телебаченні. 

П'ятим аспектом є вимірювання та контроль короткочасної гучності 

(Short-term Loudness) та миттєвої гучності (Momentary Loudness), що 

характеризують зміни суб'єктивної гучності програми на коротких 

інтервалах часу (3 секунди для короткочасної гучності та 400 мілісекунд 

для миттєвої гучності). Ці метрики дозволяють оцінювати динамічну 

структуру звукової доріжки та виявляти короткочасні стрибки гучності, що 

можуть викликати дискомфорт у глядачів. 

Стандарт EBU R 128 встановлює рекомендовані значення 

максимального діапазону короткочасної гучності (Loudness Range, LRA), 

що забезпечують оптимальний баланс між виразністю динамічної 

структури звукової доріжки та комфортом сприйняття для різних категорій 

програм. Для новин та розмовних програм рекомендований діапазон 

становить 5-8 LU, для ігрових та розважальних шоу – 8-15 LU, для художніх 

фільмів та драматичних програм – 10-20 LU. 

В українському телебаченні впровадження систем вимірювання та 

контролю короткочасної та миттєвої гучності знаходиться на початковому 

етапі. Провідні телеканали та студії пост-продакшн поступово 

оснащуються відповідним обладнанням та програмним забезпеченням, 

однак процес стандартизації підходів до контролю динамічної структури 

звукової доріжки вимагає подальшого розвитку. 

Шостим аспектом є адаптація рівня звуку до різних платформ та 

пристроїв відтворення. В умовах мультиплатформного споживання 

телевізійного контенту (традиційне телебачення, онлайн-платформи, 

мобільні пристрої) забезпечення оптимального рівня звуку для різних умов 

перегляду стає все більш складним завданням. 

У цьому контексті перспективним напрямком є впровадження 

адаптивних систем нормалізації гучності, що враховують особливості 
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різних платформ та пристроїв відтворення. Наприклад, для мобільних 

пристроїв, де перегляд часто відбувається в умовах з високим рівнем 

фонового шуму, може застосовуватися більш агресивна компресія 

динамічного діапазону та підвищення розбірливості мовлення. 

Українські виробники контенту для цифрових платформ, такі як 

MEGOGO, Телепортал та Sweet.TV, впроваджують системи адаптивної 

нормалізації гучності, що забезпечують оптимальний рівень звуку для 

різних пристроїв та умов перегляду. Це дозволяє підвищити комфорт 

глядацького досвіду та збільшити залученість аудиторії до контенту. [2] 

Таким чином, регулювання рівня звуку в цифровому телебаченні є 

складним технічним та естетичним завданням, що вимагає врахування як 

об'єктивних параметрів звукового сигналу, так і суб'єктивних аспектів 

сприйняття звуку різними категоріями глядачів в різних умовах перегляду. 

Впровадження міжнародних стандартів та передових технологій 

нормалізації гучності в українському телевиробництві є важливим кроком 

до підвищення якості звукового супроводу телевізійних програм та 

комфорту глядацького досвіду. 

3.2.3 Створення аудіооб'єктів у форматі впровадження «імерсивного» 

та персоналізованого звуку 

Концепція аудіооб'єктів представляє собою революційний підхід до 

організації звукової доріжки в сучасному телебаченні, що кардинально 

відрізняється від традиційних канальних систем. Якщо в канальних 

системах звук прив'язаний до конкретних каналів (фронтальних, тилових, 

центрального тощо), то в об'єктно-орієнтованому підході кожен звуковий 

елемент представляє собою незалежний об'єкт з власними просторовими 

координатами та параметрами, що можуть динамічно змінюватися. 

Об'єктно-орієнтоване представлення звуку лежить в основі сучасних 

форматів імерсивного звуку, таких як Dolby Atmos, DTS та MPEG-H Audio, 
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які все активніше впроваджуються в телевізійне виробництво. Ці формати 

дозволяють не лише створювати вражаючі тривимірні звукові панорами, 

але й надають глядачам можливість персоналізувати звукову доріжку 

відповідно до їхніх переваг та умов перегляду. [31] 

У контексті українського телевізійного виробництва технології 

об'єктно-орієнтованого звуку знаходяться на початковому етапі 

впровадження, однак їхній потенціал для підвищення якості глядацького 

досвіду та розширення творчих можливостей звукорежисерів вже 

привертає увагу провідних телевізійних компаній та студій пост-продакшн. 

Розглянемо основні аспекти створення та використання аудіооб'єктів 

у контексті впровадження імерсивного та персоналізованого звуку в 

сучасному телебаченні: 

Першим ключовим аспектом є сама природа аудіооб'єкта як базової 

одиниці об'єктно-орієнтованого звуку. Аудіооб'єкт складається з двох 

компонентів: аудіосигналу (власне звукового контенту) та метаданих, що 

описують просторові та інші параметри цього звуку. Метадані включають 

інформацію про позицію об'єкта в тривимірному просторі (координати X, 

Y, Z), параметри площі та спрямованості випромінювання звукових хвиль 

(від точкового джерела до широкоспрямованого звукового поля), гучність, 

частотні характеристики та інші параметри. 

На відміну від канального подання, де позиція звуку визначається 

співвідношенням сигналів у різних каналах, в об'єктному поданні позиція є 

абстрактною характеристикою, незалежною від конкретної системи 

відтворення. Це дозволяє адаптувати просторову картину звуку до різних 

конфігурацій акустичних систем – від найпростіших стереосистем до 

складних багатоканальних інсталяцій з вертикальним виміром. 

У виробництві музичних телевізійних шоу, таких як "Х-фактор" 

(СТБ), об'єктно-орієнтований звук дозволяє створювати гнучкі звукові 

мікси, що можуть бути адаптовані до різних систем відтворення без втрати 
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просторових характеристик та балансу між різними елементами. 

Наприклад, вокал конкурсанта може бути представлений як аудіооб'єкт з 

фіксованою позицією в центрі звукової сцени, тоді як інструментальний 

супровід та реакції публіки – як об'єкти з розподіленою позицією, що 

створюють об'ємне звукове оточення. [6] 

Другим аспектом є використання аудіооб'єктів для створення 

імерсивного звуку, що повністю занурює глядача в екранну реальність. 

Імерсивний звук визначається як підхід до звукового рішення, що створює 

відчуття повного занурення слухача в звуковий простір, відтворюючи не 

лише горизонтальне розташування звукових джерел, але й вертикальний 

вимір, а також дифузні звукові поля, що формують акустичне середовище. 

Формат Dolby Atmos, що є найбільш поширеним стандартом 

імерсивного звуку в сучасному аудіовізуальному виробництві, дозволяє 

комбінувати до 128 аудіооб'єктів з традиційними канальними групами (bed 

channels), створюючи надзвичайно деталізовану та динамічну звукову 

панораму. Кожен аудіооб'єкт може вільно розташовуватися та рухатися в 

тривимірному просторі, а система відтворення адаптує цю абстрактну 

просторову модель до конкретної конфігурації акустичних систем у 

приміщенні глядача. 

У спортивних трансляціях, зокрема у висвітленні матчів Української 

Прем'єр-ліги на телеканалі "Футбол", імерсивний звук на основі 

аудіооб'єктів дозволяє створити для глядача ефект присутності на стадіоні. 

Різні елементи звукової доріжки – голос коментатора, звуки гри (удари по 

м'ячу, свистки арбітра, вигуки гравців), реакції публіки з різних секторів 

стадіону – представлені як окремі аудіооб'єкти, що займають різні позиції в 

тривимірному просторі. Це створює об'ємну звукову картину, що відтворює 

акустичну атмосферу спортивної події і значно посилює емоційне 

залучення глядача. 
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Третім аспектом є використання аудіооб'єктів для персоналізації 

звукової доріжки відповідно до переваг та потреб конкретного глядача. На 

відміну від традиційних форматів, де всі глядачі отримують однаковий 

фіксований мікс, об'єктно-орієнтований звук дозволяє кінцевому 

користувачу в певних межах модифікувати баланс між різними елементами 

звукової доріжки. [13] 

Формат MPEG-H Audio, прийнятий як стандарт звуку для систем 

цифрового телебачення нового покоління (ATSC 3.0, DVB-T2), передбачає 

можливість інтерактивного керування окремими аудіооб'єктами або 

групами об'єктів. Глядач може регулювати гучність діалогів відносно 

фонової музики та шумів, вибирати одну з кількох альтернативних 

аудіодоріжок (наприклад, коментарі різних експертів у спортивних 

трансляціях) або навіть змінювати позицію окремих звукових елементів у 

просторовій картині. 

В українському телевізійному виробництві перші кроки до 

впровадження персоналізованого звуку на основі аудіооб'єктів робляться у 

сфері адаптації контенту для людей з вадами слуху. Наприклад, Суспільне 

мовлення (UA:Перший) експериментує з технологією, що дозволяє 

глядачам з вадами слуху підвищувати розбірливість мовлення, регулюючи 

баланс між діалогами та фоновими звуками, не змінюючи загальної 

звукової картини для інших глядачів. 

Четвертим аспектом є адаптація звукової доріжки до різних умов 

відтворення та конфігурацій акустичних систем. Об'єктно-орієнтований 

звук дозволяє автоматично адаптувати просторову картину та баланс між 

різними елементами звукової доріжки до конкретної системи відтворення – 

від складних багатоканальних інсталацій до простих вбудованих 

стереодинаміків телевізора або навіть навушників. [11] 

Технологія Dolby Atmos Renderer, що використовується для 

фінального мікшування та мастерингу програм у форматі Dolby Atmos, 
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дозволяє створювати єдиний майстер-файл (Atmos Master File), який 

містить усі аудіооб'єкти та метадані. Цей файл може бути автоматично 

адаптований до різних конфігурацій акустичних систем – від повноцінного 

домашнього кінотеатру з стельовими динаміками до простих звукових барів 

або навіть віртуалізованого об'ємного звуку в навушниках. 

У контексті українського телебачення, де аудиторія використовує 

надзвичайно різноманітні системи відтворення звуку – від високоякісних 

домашніх кінотеатрів до вбудованих динаміків бюджетних телевізорів – 

можливість адаптації звукової доріжки до різних умов відтворення має 

критичне значення для забезпечення високої якості глядацького досвіду для 

всіх категорій користувачів. 

П'ятим аспектом є використання аудіооб'єктів для підвищення 

доступності телевізійного контенту для людей з особливими потребами. 

Об'єктно-орієнтований звук дозволяє інтегрувати в звукову доріжку 

додаткові елементи, що роблять контент доступним для людей з вадами 

зору (аудіодескрипція) або слуху (розширені субтитри), при цьому не 

впливаючи на сприйняття програми іншими глядачами. 

У форматі MPEG-H Audio аудіодескрипція для людей з вадами зору 

може бути представлена як окремий аудіооб'єкт, що активується лише на 

пристроях тих користувачів, які потребують цієї функції. Більше того, 

користувач може самостійно регулювати баланс між основною звуковою 

доріжкою та аудіодескрипцією відповідно до своїх переваг та ступеня 

порушення зору. [4] 

В українському телебаченні питання доступності контенту для людей 

з особливими потребами стає все більш актуальним, особливо після 

прийняття у 2019 році змін до Закону України "Про телебачення і 

радіомовлення", що встановлюють квоти на адаптований контент для 

людей з вадами зору та слуху. Використання технологій об'єктно-
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орієнтованого звуку може суттєво спростити та здешевити процес такої 

адаптації, що особливо важливо для каналів з обмеженим бюджетом. 

Шостим аспектом є роль аудіооб'єктів у створенні тривимірної 

звукової панорами, що відповідає тривимірній природі зображення в 

сучасному телебаченні. З розвитком технологій 3D та віртуальної 

реальності звукова доріжка повинна забезпечувати просторову 

відповідність між звуковими та візуальними елементами, що можливо лише 

при використанні об'єктно-орієнтованого підходу. 

У трансляціях спортивних подій з використанням технологій 

доповненої реальності, таких як віртуальні графічні елементи на 

футбольному полі або траєкторії польоту м'яча, звукові об'єкти можуть бути 

прив'язані до цих віртуальних елементів, забезпечуючи просторову 

відповідність між звуком та зображенням. Це створює цілісний 

аудіовізуальний образ, де звук і зображення доповнюють одне одного, 

формуючи єдиний інформаційний та емоційний посил. [8] 

Сьомим аспектом є використання аудіооб'єктів для створення 

інтерактивних звукових рішень, де глядач стає активним учасником 

формування звукової доріжки. Це особливо актуально для гібридних 

форматів, що поєднують традиційне телебачення з елементами 

інтерактивності, характерними для цифрових платформ та відеоігор. 

У форматі інтерактивних трансляцій спортивних подій, що 

впроваджуються на цифрових платформах, таких як MEGOGO Sport, глядач 

може обирати точку прослуховування – наприклад, позицію коментатора, 

одну з трибун стадіону або навіть позицію на полі поряд з улюбленим 

гравцем. Кожна з цих точок представлена як набір аудіооб'єктів з 

відповідними просторовими координатами, і система динамічно формує 

індивідуальний мікс для кожного глядача відповідно до його вибору. 

Восьмим аспектом є використання аудіооб'єктів для створення 

звукових рішень, що розширюють наративні можливості телевізійного 
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контенту. Об'єктно-орієнтований звук дозволяє створювати складні звукові 

конструкції, де різні аудіооб'єкти розкривають різні аспекти наративу, 

додаючи нові виміри до екранної розповіді. 

У драматичних серіалах, таких як "Перші ластівки" (Новий канал), 

об'єктно-орієнтований звук використовується для передачі суб'єктивного 

сприйняття реальності різними персонажами. Звукові елементи, що 

відображають внутрішній світ героя – його думки, спогади, емоційні стани 

– представлені як окремі аудіооб'єкти, просторово відокремлені від 

об'єктивних звуків дієгетичного світу. Це створює складну наративну 

структуру, де звук не просто ілюструє візуальний ряд, але й розкриває 

додаткові виміри сюжету та характерів персонажів. [18] 

Дев'ятим аспектом є економічні та технічні виклики впровадження 

об'єктно-орієнтованого звуку в українському телевиробництві. Створення 

та обробка аудіооб'єктів вимагає спеціалізованого обладнання та 

програмного забезпечення, а також нових навичок від звукорежисерів та 

інженерів, що може становити суттєвий бар'єр для малих та середніх 

телевізійних компаній. 

Проте, з розвитком технологій вартість рішень для роботи з об'єктно-

орієнтованим звуком поступово знижується, з'являються доступні 

програмні інструменти, що дозволяють створювати та редагувати 

аудіооб'єкти без значних інвестицій у апаратне забезпечення. Це відкриває 

можливості для більш широкого впровадження імерсивного та 

персоналізованого звуку в українському телебаченні, особливо в сегментах 

преміального контенту та інноваційних форматів. 

Десятим аспектом є стандартизація та регулювання використання 

об'єктно-орієнтованого звуку в телевізійному мовленні. Впровадження 

нових звукових форматів вимагає розробки відповідних технічних 

стандартів та регуляторних норм, що забезпечать сумісність контенту з 



 103 

різними системами відтворення та рівний доступ до нових технологій для 

всіх учасників ринку. 

В Україні процес стандартизації об'єктно-орієнтованого звуку для 

телебачення знаходиться на початковому етапі. Національна рада України 

з питань телебачення і радіомовлення та Державна служба спеціального 

зв'язку та захисту інформації України розглядають можливість адаптації 

європейських стандартів об'єктно-орієнтованого звуку (зокрема, 

рекомендацій EBU щодо використання Dolby Atmos та MPEG-H Audio в 

телевізійному мовленні) до українських умов. [21] 

В контексті переходу українського телебачення на стандарт 

цифрового мовлення DVB-T2 питання впровадження сучасних звукових 

форматів набуває особливої актуальності. Стандарт DVB-T2 передбачає 

можливість використання передових аудіокодеків, включаючи формати з 

підтримкою об'єктно-орієнтованого звуку, що створює технічні передумови 

для впровадження імерсивного та персоналізованого звуку в ефірному 

телебаченні. 
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ВИСНОВКИ 

У результаті проведеного дослідження було отримано низку 

висновків, які свідчать про багатофункціональну роль звукової доріжки в 

сучасному телевізійному контенті.  

1. Досліджено когнітивно-комунікативний потенціал звукової 

доріжки в телевізійному контенті. 

З'ясовано, що засоби звукової виразності відіграють важливу роль у 

комунікації між телевізійною програмою та глядачем, формуючи не лише 

інформаційне, але й емоційне сприйняття. Інтонаційні особливості мови, 

музичний супровід, звукові ефекти та акустичне середовище створюють 

потужну аудіальну структуру, яка дозволяє активізувати увагу, викликати 

очікування та закріплювати змістовні акценти у свідомості аудиторії. 

У той же час було виділено специфіку трьох базових стратегій 

вербального впливу: 

• інформаційно-нейтральна манера (збалансована інтонація, помірний 

темп), що підвищує довіру та розглядається як об'єктивна; 

• експресивно-емоційна подача (яскрава інтонація, зміна темпу), що 

активізує емпатію та посилює запам'ятовування; 

• аргументативно переконуючий стиль (чітка логічна структура, 

риторичні прийоми), який забезпечує сильний когнітивний вплив через 

поєднання раціональних та емоційних аргументів. 

Доведено важливість паравербальних маркерів (тембр, гучність, 

паузи) для створення когнітивної рамки повідомлення та глядацької уваги. 

 

Крім того, виділено чотири категорії звукових ефектів як індикатори 

впливу: 

• сигнальні (джингли, логотипи) – для миттєвого розпізнавання коду 

каналу чи програми, 
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• атмосферні – для занурення у простір сцени та посилення 

реалістичності, 

• символічні – як умовні знаки, що структурують наратив, 

• емоційно-експресивні – для активації підсвідомих реакцій та 

посилення драматургічної напруги. 

Нарешті доведено інтеграційно-об'єднувальну роль акустичного 

простору: звукове поле «склеює» монтажні склеювання, задає ритм 

наративу та формує єдиний сенсорний контекст, що забезпечує відчуття 

присутності та цілісності сприйняття навіть у лінійних телевізійних 

форматах. 

2. Проаналізовано психологічний та емоційний вплив музики на 

сприйняття глядачем телевізійного контенту. 

Виявлено, що музика має здатність викликати емоційні реакції, 

створювати напругу або розслаблення, впливати на швидкість мислення та 

зосередження глядача. Через активацію емоційних станів фонове музичне 

оформлення стає каталізатором глибшого занурення у телевізійну 

реальність, посилює смислові та драматичні елементи, навіть коли 

текстовий або візуальний контент залишається нейтральним. 

До того ж встановлено, що музика активує лімбічну систему мозку, 

зокрема мигдалеподібне тіло, тому емотивні реакції глядачів 

супроводжуються підвищеною глибиною занурення. 

Визначено три контекстуально-залежні сценарії застосування 

емоційного забарвлення: посилення драматургічної напруги в 

кримінальних та документальних передачах; формування авторитетності та 

довіри в блоках новин; а також підвищення емоційної привабливості ток-

шоу та соціальних проектів. 

Підкреслено зростання ролі музичного супервайзера як реакцію на 

ускладнення музичної складової сучасного медіаконтенту та необхідність 
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інтеграції підбору, ліцензування та маркетингової стратегії у єдиний процес 

створення телевізійного продукту. 

3. Визначено ключові творчі прийоми використання музики в 

телевізійному виробництві. 

Установлено, що застосування музики підпорядковується як 

жанровим вимогам, так і загальним завданням драматургії. Серед 

ефективних прийомів — використання лейтмотивів, контрапункту, 

темпоритмічної синхронізації з візуальним рядом та створення звукової 

іронії. В умовах українського телебачення найчастіше застосовуються 

комбіновані підходи, які поєднують традиційну стилістику з елементами 

сучасного саунд-дизайну. 

• лейтмотиви у заставках формують чітку асоціативну ідентичність 

проекту, полегшуючи впізнаваність та емоційну прив'язку глядача; 

• контрапунктні прийоми, коли два або більше музичних мотивів 

взаємодіють з протилежною динамікою, активізують напругу та створюють 

багатошарову емоційну палітру; 

• темпоритмічна синхронізація посилює драматургічний імпульс 

монтажних склейок та переходів, дозволяючи музичному супроводу 

підкреслити ключові кадри та посилити відчуття цілісності наративу; 

• звукова іронія, коли музичне тло спеціально контрастує з візуальним 

контекстом, створює додатковий рівень інтерпретації і дозволяє автору 

передати підтекст, який неможливо виразити лише картинкою. 

4. Проаналізовано жанрові особливості застосування музики в 

українських телевізійних програмах. 

Виявлено, що саме жанрова специфіка диктує інтенсивність і характер 

музичного оформлення. Так, в інформаційних передачах музика 

використовується обмежено, аби зберегти об’єктивність подачі новин. 

Документальні програми використовують музику для структурування 
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сюжету та створення атмосферності. У розважальних шоу, таких як «Голос 

країни», музика виступає основним емоційним вектором і є невід’ємною 

складовою драматургії.  

– В інформаційних передачах музика застосовується виключно у 

заставках, міжблоках та фінальних титрах для підтримки ритму програми 

без емоційного забарвлення новинного потоку, що відповідає професійним 

стандартам об'єктивності та реалістичності. 

– У документальних проектах музичний супровід стає ключовим 

елементом структуризації та розвитку сюжету: на прикладі «Коду нації» 

музика забезпечує формування глядацького очікування через змінні 

тематичні мотиви та посилює емоційний зв'язок із матеріалом. 

– У розважальних шоу (зокрема, «Голос країни») музика реалізує 

драматургічну функцію, наголошуючи на кульмінаційних моментах, 

створюючи напругу та емоційні паузи за допомогою динамічних ритмічних 

акцентів та контрастних мелодійних фрагментів. 

Таким чином жанрові вимоги та комунікативні цілі визначають стиль, 

обсяг та характер музичного оформлення в українських телевізійних 

програмах. 

5. Проведено емпіричне дослідження впливу звукового оформлення на 

сприйняття телевізійного контенту. 

Результати анкетування та експериментального порівняння показали, що 

глядачі надають перевагу програмам із фоновим музичним супроводом, 

вважаючи їх більш емоційно насиченими, професійними та такими, що 

краще запам’ятовуються. Контент без музики сприймається як менш 

динамічний і менш залучаючий, що підтверджує значення звукової доріжки 

як засобу посилення аудіовізуального впливу. 
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У дослідженні взяли участь 150 респондентів від 18 до 55 років, яким 

було представлено два варіанти фрагментів однієї програми – з музикою та 

без. За допомогою шкали Лайкерта оцінили параметри емоційного 

залучення, динаміки сприйняття та запам'ятовування ключових моментів 

сюжету. 

Статистичний аналіз (t-тест для залежних вибірок) показав істотну 

перевагу сегментів із музичним супроводом за всіма трьома показниками (p 

< 0,05), що свідчить про надійність отриманих даних. 

Крім того, вільні коментарі глядачів виявили, що вдало підібраний 

саундтрек сприяє кращому розумінню емоційного контексту сцени і 

створює відчуття «живої» присутності. 

Ці результати наголошують на необхідності ретельного менеджменту 

музичного оформлення на всіх етапах виробництва від попереднього 

вибору тембру та ритму до кінцевого мастерингу для максимального 

залучення аудиторії та підвищення конкурентоспроможності телевізійного 

продукту. 

6. Вивчено сучасні технології звукового оформлення та їхній вплив на 

якість телевізійного продукту. 

Показано, що цифрові технології відкривають широкі можливості для 

деталізації та об’ємності звучання. Застосування багатоканального та 

просторового звуку, зокрема систем Dolby Digital та Atmos, дозволяє 

створювати реалістичні аудіооб'єкти, глибше занурювати глядача у 

телевізійне середовище та відкриває нові горизонти для творчих 

експериментів у телепродакшені. 

Встановлено, що інтеграція алгоритмів рендерингу просторового звуку 

та бінауральних технологій суттєво підвищує доступність імерсивного 
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досвіду стандартних стереопристроїв та навушників, що сприяє масовому 

впровадженню нових форматів. 

Виявлено роль концепції «аудіо наступного покоління» (Next Generation 

Audio), закладеної в рекомендаціях ITU-R BT.2020 (відео) і BT.2094 

(аудіометадані) спільно з EBU Tech 3388/3392, яка дозволяє пакетувати 

просторові методи. 

Підкреслено значення вертикального виміру об'ємного звучання завдяки 

форматам Dolby Atmos, DTS:X та MPEG-H 3D Audio, які через додаткові 

«висотні» канали створюють правдоподібне звукове поле над головою 

слухача, що суттєво посилює ефект присутності у кадрі ￼. 

Окремо зазначено стандартизацію гучності за ITU-R BS.1770 та 

рекомендації EBU R128, які уніфікували підходи до вимірювання та 

нормалізації рівня звуку (–23 LUFS, –1 dBTP тощо), забезпечивши 

комфортне перемикання між каналами без необхідності ручного 

регулювання гучності. 

Виявлено ефективність динамічного контролю діапазону (Dynamic 

Range Control) з використанням метаданих, що дозволяють автоматично 

адаптувати звучання до різних умов прослуховування (наприклад, шумне 

середовище або нічний режим), зберігаючи при цьому художню цілісність 

програми. 

Підтверджено, що впровадження Object-Based Audio (OBA) кардинально 

змінює парадигму звуку в телебаченні, розглядаючи аудіо як набір 

незалежних об'єктів з просторовими координатами та параметрами, що дає 

можливість персоналізувати баланс діалогів, музики та ефектів, а також 

активувати допоміжні потоки (ауді). 
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7. Окреслено перспективи впровадження концепції «аудіо наступного 

покоління» в українському телебаченні. 

Проаналізовано потенціал персоналізованого імерсивного звуку, де 

глядач отримує можливість досвідчити ефект присутності через 

вертикальний вимір та індивідуально налаштовані звукові об’єкти. Такий 

підхід створює нову якість споживання телевізійного продукту та дозволяє 

українському телебаченню інтегруватися у глобальні тренди, зберігаючи 

національну ідентичність та художню унікальність. 

Перші кроки до персоналізації аудіооб'єктів вже реалізуються для 

адаптації контенту для людей з вадами слуху: громадське мовлення 

експериментує з інтерактивними налаштуваннями балансу діалогів і 

фонового супроводу, даючи можливість глядачам коригувати власний 

звуковий профіль. 

Отримані результати можуть стати основою для подальших 

досліджень у сфері аудіовізуального мистецтва та знайти практичне 

застосування в професійній діяльності телевізійних звукорежисерів.
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